
中国企业联合会、中国企业家协会 ２２ 日
在南宁发布 ２０１５ 中国企业 ５００ 强榜单，中石
化以近 ２．８９ 万亿元的营业收入连续 １１ 年问
鼎。经济新常态下，中国 ５００ 强企业发展总体
呈现“在发展中转型，在转型中发展”的特征。

特征一： 在国民经济中的地
位和作用更加突出

统计显示，２０１５ 中国企业 ５００ 强的营业
收入总额达到 ５９．５ 万亿元，相当于中国国内
生产总值 ６３．４ 万亿元的 ９３．５％； 共缴纳税收
总额 ３．９８ 万亿元，占全国税收收入的 ３３．４％。

与之对应的是，２０１５ 美国企业 ５００ 强营
业收入总额相当于美国 ＧＤＰ 的 ７７．３％，相比
较而言， 中国企业 ５００ 强在国民经济中的地
位更加突出。

特征二：产业结构调整正在深化
传统产业一直是中国企业 ５００ 强的主

体。 但随着经济发展向新常态过渡， 传统煤
炭、钢铁、有色等行业进一步深入调整，新兴
产业和新业态酝酿变革。

中国企业联合会会长王忠禹说， 产业结
构优化展现良好势头，２０１５ 中国服务业 ５００
强营业收入增长 ７．２％，制造业 ５００ 强营业收
入增长 ３．３％，服务业 ５００ 强的营业收入增长
率连续三年超过制造业 ５００ 强。同时，中国企
业 ５００ 强中的先进制造业和现代服务业企业
比重增加。

互联网是今天这个时代最鲜明的特征，
它全面改变着城乡居民的行为方式， 对许多
产业的市场格局进行重构。 ２０１５ 中国企业
５００ 强中，５ 家互联网企业上榜， 分别是京东
商城、腾讯、百度、阿里巴巴集团公司以及 ＩＴ
基础设施和解决方案供应商浪潮集团。

特征三：国企民企共同进步
王忠禹说，在中国 ５００ 强企业中，国有企

业和民营企业呈现共同进步景象。 ２０１５ 中国
企业 ５００ 强中有 ２９３ 家国有企业 、２０７ 家民
营企业 ， 分别占 ５００ 家企业的 ５８．６％和
４１．４％。 从历史趋势看，民营企业上榜数量逐
渐增加， 国有企业上榜数量仍保持近六成的
比例。

不过， 尽管民营企业在上榜数量上超过
４０％，但在营业收入、资产、利润、纳税、职工
人数等指标上与国有企业仍有差距。 数据显
示，２０１５ 中国企业 ５００ 强中， 国有企业上述
指标总额分别占 ５００ 强的 ７８．３％ 、９０．２％ 、
８１．１％、８８．７％和 ８１％； 民营企业的营业收入、
资产、利润、纳税、职工人数等指标在 ５００ 强
中占 ２１．７％、９．８％、１８．９％、１１．３％和 １９％。

特征四：企业研发投入稳步增长
另外，越来越多的中国企业把创新摆到企

业战略重要或核心位置，中国企业正在步入由
要素驱动向创新驱动发展的重要转折期。

数据显示， 中国企业 ５００ 强的研发投入
继续保持稳步增长， 纳入统计的 ４２６ 家企业
共投入研发资金 ６１９８．１ 亿元 ， 同比增长
９．３７％，平均研发强度为 １．２８％。 这 ４２６ 家大
企业的研发投入在全国研发经费支出中占到
４６．６％。

从企业专利情况看，２０１５ 中国企业 ５００
强纳入统计的 ３８７ 家企业合计拥有专利 ５３．１
万件，比上年 ５００ 强增加 １２．６％；其中发明专
利 １４．３ 万件，比上年增加 １４．２％，发明专利占
比为 ２７．０％，较上年提高 ０．２ 个百分点。

特征五：国际地位更为彰显
在国际国内经济形势发生深刻调整背景

下，中国大企业国际化进程也出现新特征。王
忠禹说， 中国企业国际地位更加彰显，９４ 家
中国企业入世界 ５００ 强， 比排名第三的日本
多出 ４０ 家 ； 总体规模达到美国 ５００ 强的

７７．５％。
过去， 中国企业更看重资源、 能源类资

产，更习惯于在不发达国家进行投资，但近两
年中国企业的跨国并购更趋理性， 并购项目
越来越多的集中于金融、高技术、互联网等高
盈利能力项目， 越来越喜欢在欧美等制度完
善、市场成熟的发达国家进行并购投资。数据
显示，２０１４ 年中国企业海外并购数量达 ２７２
宗，总金额达到 ５６９ 亿美元。

另外， 中国企业不断探索优化其国际化
形式，希望“走出去”后，还能“走进去、走上
去、留下来、挣到钱”。 自从海尔集团于 ２０００
年在巴基斯坦建立我国第一个海外产业园
区，截至去年 １０ 月，我国企业在境外设立的
合作区性质的园区达 １１８ 个，分布在全球 ５０
个国家，投资规模总计 ２２０ 亿美元，累计创造
产值约 ４７７ 亿美元， 为东道国创造税收 １３．５
亿美元，解决就业 ２３．７ 万人。

（据新华社电 本报有删节）
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每年 7、8 两月都是上市公司晒半年成绩
单的时候， 随着搜于特在 7 月底率先公布
2015 年上半年业绩，A 股服装行业上市公司
也开始陆续披露半年报。

从已公布的业绩或业绩预告来看， 超过
七成的企业净利润较去年同期有所增长，而
在 2014 年， 这一比例还不到三成。 其中，杉
杉、雅戈尔、金飞达等多家企业净利润同比增
长都在 50%以上。

数据的变化， 似乎预示着国内服装行业
在近四年的低迷后有所起色， 但仔细分析企
业半年报后记者发现：一方面，多家公司的利
润增长主要来自于与服装业无关的跨界投
资；另一方面，服装行业本身近年来在线下与
线上的改革与尝试所取得的效果还不显著，
从现有的业绩还无法断定国内服装行业已经
开始回暖。

多元投资撑起利润增长，市
场回暖为时尚早

金飞达， 上半年同比净利润增长最大值
1530%， 主要增长原因是 5 月份公司完成收
购南京奥特佳新能源科技有限公司 100%的
股权；杉杉股份，因出售宁波银行股份获得投
资收益，上半年净利润同比增长 413.79%；凯
撒股份 ， 预计上半年净利润将增长 60%~
110%，旗下收购的游戏业务是公司利润的主
要增长点……整理分析部分上市服装企业的
半年报后记者发现， 多家公司的大部分利润
都来自于与服装行业无关的跨界投资。

扣除跨界投资的收益，杉杉股份今年上半
年在服装主业仅实现营收 3.02亿元，同比下降
55.36%； 上半年因收购实现净利暴增的金飞
达，在 2014年的净利润还同比下降了 81.9%。

在已晒出的半年业绩预告中， 仅有搜于
特、 海澜之家和奥康国际等少数企业将利润
的增长归因于终端销售的优化、 电商渠道的
拓展。即便如此，具有高附加值的金融投资也
是搜于特重要的利润增加点。

此外， 虽然大体形势向上， 但仍有七匹
狼、 朗姿股份、 卡奴迪路等企业业绩持续下
滑，而对于业绩下滑，上述公司都提到了“订
单减少”、“零售无回升”等原因。

面对上市服装企业的半年成绩单， 中国
纺织规划研究会秘书长、 中国纺织建设规划
院行业研究部主任余湘频直言， 这是国内服
装业经过连续几年下滑触底后的自然回稳。

中国服装协会副会长王茁在接受 《工人
日报》 记者采访时也表示：“这只能说明企业
内部的调整初见成效， 无法说明市场形势变
好。 现在说服装业回暖，还为时尚早。 ”

模式过时竞争加剧， 行业持
续四年走低

此次国内服装业的低迷开始于 2011 年，
销量连续多年增长的运动服装在当年首次出
现了下滑。 以李宁为例，数据显示，2010 年该
公司销售额为 94.79 亿元 ，2011 年下降到
81.65 亿元。 此后四年间，下滑趋势逐步蔓延
到休闲装、男装、女装等领域，我国服装行业
整体步入低谷。

谈及服装业走低的原因， 余湘频认为最
根本的是加盟店模式不再适应市场需求。 在
市场供小于求的时候， 加盟店模式使品牌门
店数粗放增长，这虽然提高了企业销售额，但
也产生了许多经营状况不良的门店。 随着服
装企业的增多，市场达到饱和、供大于求后，
由于隔着加盟店，企业始终与市场脱节，无法
根据产品销售情况迅速进行调整， 导致市面

上商品虽多，却无法满足消费者需求。 同时，
由于经营不良的门店堆积了大量存货， 企业
账款增加， 难有流动性资金用于新产品的开
发，最终形成恶性循环。

在加盟店模式制约企业发展的同时，网
络品牌和国外品牌也开始争夺国内服装市
场。茵曼、韩都衣舍等网络品牌以其较高的性
价比吸引了一批喜欢网购的消费者， 而这些
品牌在线上取得成功后还顺势延伸到线下经
营起实体店。 此外，近年来 ZARA、优衣库等
国外时尚品牌先后进入中国， 它们采取的直
营模式可以根据市场迅速对门店、 产品等进
行调整， 在迎合消费者需求的同时也牢牢占
据了部分市场。

余湘频向记者表示，国外服装品牌的健康
增长是一个有力的证明，“证明国内服装业的
低迷是内部原因，与世界经济的放缓无关。 ”

东华大学纺织学院纺织品设计与产业经
济学系老师肖岚在接受采访时还指出了服装
业低迷的第四个原因： 前几年我国服装外贸
出口蓬勃发展，消化了部分过剩的产品，但随
着近年出口服装加工逐渐从中国转移到成本
更低的东南亚国家，这一消化渠道变窄，国内
服装市场饱和的问题就更加凸显了。

优化终端开拓电商， 服装企
业寻求突围

面对内外因素夹击形成的困境， 近年来
我国服装公司陆续开始寻求突围， 让众多上
市公司业绩猛增的跨界投资就是一种普遍的
尝试。

在王茁看来，无论是哪一行，资本都是市
场竞争的基础，服装企业抓住房地产、金融等
投资机会，有助于增加自身的经济实力，为服
装主业的创新和转型提供资金保障。

在依靠多元化投资稳住效益后， 有越来
越多的企业意识到加盟店模式的弊病。 在上

半年业报中，搜于特、海澜之家、奥康国际等
都将“渠道终端优化”列为促进业绩增长的原
因之一。 目前来看， 优化终端主要有两种途
径：一是关停差劣门店、扶持优质门店。 王茁
向记者解释，通过调整，货品在优质门店的停
留时间更短、周转速度更快，门店单位面积的
产出得到了提升，“门店中商品轮换的速度越
快，销售额自然就越高”。

另一个优化终端的方法则更彻底， 即变
加盟店为直营店。据余湘频介绍，现在已经有
部分企业将地段、 经营都较好的加盟店收购
为直营店， 但加盟店仍然占很大的比例。 况
且，转变为直营店后，要对市场变化迅速做出
反应， 还涉及到从设计到生产再到运输等各
个环节的改革。据了解，目前国内服装业最快
的反应周期是一个月， 而许多国外品牌只需
要一个星期。

在饱和的市场中寻求细分行业， 也是服
装企业的选择。 具有高性价比的海澜之家主
攻男装中低端市场， 森马则把童装业务的快
速发展归为业绩增长的重要原因。此外，部分
企业还将业务延伸至线上， 搜于特投资拥有
茵曼、 初语等著名淘品牌的广州汇美服装有
限公司，实现服装业线下与线上的联手。美邦
服饰推出时尚品牌 APP“有范”，奥康国际则
通过网络团购提高销量。

值得注意的是， 虽然企业将电商渠道的
开拓作为业绩新的增长点， 但上市公司的业
报中并未明确提出电商平台带来的利润在其
总利润中所占份额。

余湘频直言，对于许多服装企业来说，目
前线上渠道最大的作用是销售存货。 国内服
装业要走出困境， 必须从根本上改变加盟店
模式，真正与市场对接。 肖岚也对记者表示，
与前期的各种投入和宣传相比， 合理有效地
控制成本，提升消费者的品牌消费黏合度，才
是服装企业成功转型的关键。
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■本报记者 赵昂

德国市场研究公司 GfK 发布的报告显
示，今年二季度，中国智能手机市场发生了
变化，出现了较大幅度的销量下滑，下滑幅
度为 10%。

但是，中国的智能手机市场，并没有因
销量下降而萎缩。同期智能手机的销售额却
增长了 17%。并且，高端智能手机在 1700 亿
元的智能手机市场内的份额越来越大，从去
年的 10%上涨至今年的 17%。

从过去主要用于打电话、发短信的“砖
头机”， 到如今拥有各种移动互联功能的智
能手机，智能手机在短短数年之中，改变了
整个通讯市场。 不过，相对于智能手机初入
市场时迎来的销售井喷， 现在智能手机市
场，已经进入了瓶颈期。

因为，智能手机的硬件主要包括三个关
键部分：屏幕、处理器和摄像头，而当下硬件
的发展基本已经进入瓶颈状态，很难再有突
破。 而随着智能手机的高度普及化，新机型

的硬件和功能难有很大突破，自然消费者更
新手机的动力不高。

事实上，智能手机的功能，已经不再局
限于一个手机，而是融合多种技术的综合工
具。由于用户可以自行安装第三方服务商提
供的程序，使得智能手机的功能可以“无限
拓展”，而触屏式的操作，也使得人机互动的
功能得以加强。 也就是说，智能手机的功能
拓展，其实仍有空间，但是需要更高技术，而
这样的技术推动，远非一家厂商所能为。

中国的智能手机厂商，已经在国内外拥
有不小的市场份额。华为已经是国内智能手
机市场份额最高者，而在国际市场上，华为
的份额为 8.9%，位居第三，仅次于三星和苹
果。

在智能手机硬件技术相对停滞、市场销
量疲软、市场份额相对固化的时期，如何挖
掘并拓展出新的蓝海市场，是中国智能手机
厂商能否成功的关键因素。

从国内市场看，高端智能手机市场份额
出现了较大幅度的增长，国内消费者对智能

手机的需求，从过去“拥有一部智能手机”，
变成“拥有更好更高端的智能手机”。而国内
高端手机市场， 长期被三星和苹果分割占
据，国产手机品牌如何打破过去的中低端定
位，进军高端市场，值得思考。

从国际市场看，并不是每一个地区的智
能手机销量都出现了下降。 很多第三世界国
家，正处于国内几年前的“普通手机换智能
手机”的时代，智能手机销量大幅度上涨。 例
如今年第二季度，中东和非洲的智能手机市
场实现了 24%的增长，为全球最高。这些地区
的消费者需求，显然是“拥有一部智能手机”，
而在以更低价位提供更多功能的智能手机

这一方面，国内厂商无疑有较高的竞争力。
记者在很多国内的工商管理学院发现，

不少学校在让经济管理学科学生体验模拟

市场时， 模拟的大多都是手机生产和销售，
因为手机行业经营涉及的范畴相对更广。其
实，如果手机市场的风云变幻，可以用电脑
完全模拟，那么像诺基亚那样的巨头，也不
会轰然倒下。毕竟，所有的市场模拟系统，考

虑的主要是财务、运营、营销等商业流程，却
无法模拟手机技术的更新换代，以及更新换
代对市场的骤然改变。

因为没有人知道，未来的手机究竟会是
什么样子。

4G 时代早已来临，5G 时代、物联网时
代，也迟早会来临。 在未来，手机的功能将
不局限于导航、游戏和朋友圈，就像当年只
能打电话发短信的手机型号会被淘汰一

样。
当现有市场进入瓶颈期后， 本身研发

能力相对薄弱的国内厂商， 更应把更多精
力用于技术研发，因为谁也不知道，下一轮
“手机革命”将在何时爆发，又会有哪家巨
头，在那时轰然倒下，把巨大的市场蛋糕拱
手让出。

智能手机厂商如何应对“瓶颈期”？

跨界投资助力上市公司业绩提升， 线下线上
多方突围效果尚不明显

服装业“回暖”还需时日
■本报记者 罗筱晓

焦 点

继续加大小微企业税收优惠促创业创新
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据新华社电（记者侯雪静 韩洁）财政部
税政司司长王建凡 8 月 ２１ 日表示，财政部将
继续加大小微企业税收优惠力度， 重点研究
完善促进小微企业创业创新的税收优惠政
策。

近年来小微企业减税不断加码， 日前国
务院常务会议决定， 延长月营业额 ２ 万至 ３
万元小微企业免税期限至 ２０１７ 年底，并将减
半征收企业所得税的范围从 ２０ 万元扩大到
３０ 万元。

王建凡在 ２１ 日举行的国新办新闻发布
会上说，“此次出台的两项税收优惠政策，对
小微企业减税的规模超过 １０００ 亿元。 ”

根据企业所得税法，小型微利企业的标准
是纳税所得额在 ３０万元以内，“将减半征收范
围扩大至 ３０万元， 是将减半征税优惠政策扩
大至所有小型微利企业，目前小型微利企业税
率比一般企业 ２５％的税率低 １５ 个百分点。 ”

针对当前经济新常态下， 小微企业减税
是否会带来地方财政压力。王建凡说，由于减
税政策陆续实施， 一些减税效应在前几年执
行过程中已逐渐释放， 总体对中央和地方财
政影响有限。

王建凡介绍， 近年来小微企业减税政策
不断推出，此次政策是近几年的第五次调整，
也是今年的第二次调整。

“这是税收政策根据经济形势变化调整
的结果， 也是税收发挥宏观调控作用的体
现。 ”王建凡说，对于一些行之有效的措施将
来会考虑通过税收立法固定下来。

王建凡表示， 财政部将从三方面继续加
大小微企业减税支持力度，促进创业创新：完
善企业研发费用计核办法、 统筹研究包括天
使投资在内的投向种子期、 初创期等创新活
动投资的税收支持政策、 进一步完善创业投
资企业税收优惠。

据新华社电（记者申铖 韩洁）财政部 8
月 ２４ 日发布数据显示，７ 月份， 全国共销售
彩票 ２７０．４７ 亿元，比上年同期减少 １０１．６２ 亿
元，下降 ２７．３％。

我国销售的彩票主要分为福彩和体彩两
大类。 数据显示，７ 月份，福利彩票机构销售
１５５．７７ 亿元 ， 同比减少 １８．５５ 亿元 ， 下降
１０．６％； 体育彩票机构销售 １１４．７０ 亿元，同
比减少 ８３．０７ 亿元，下降 ４２．０％。

从彩票类型看，７ 月份，乐透数字型彩票
销售 １８１．２１ 亿元，同比减少 ３３．８０ 亿元，下降
１５．７％；竞猜型彩票销售 ３１．５０ 亿元，同比减
少 ６７．４３ 亿元，下降 ６８．２％；即开型彩票销售
２２．５７ 亿元，同比减少 ２．４０ 亿元，下降 ９．６％；

视频型彩票销售 ３４．９２ 亿元， 同比增加 ２．５０
亿元，增长 ７．７％；基诺型彩票销售 ０．２６ 亿元，
同比减少 ０．４９ 亿元，下降 ６５．１％。 ７ 月份，乐
透数字型、竞猜型、即开型、视频型、基诺型彩
票销售量分别占彩票销售总量的 ６７．０％ 、
１１．６％、８．４％、１２．９％、０．１％。

分地区来看，７ 月份， 与上年同期相比，
全国共有 ８ 个省份的销售量出现增长，其中，
海南、贵州、西藏、福建和内蒙古增加额较多，
同比分别增加 ０．９１ 亿元 、０．５７ 亿元 、０．５３ 亿
元、０．５３ 亿元、０．４２ 亿元。

财政部对此表示，各级彩票机构要密切跟
踪分析新情况新问题，切实加强彩票发行销售
工作，确保市场平稳运行。 各级财政部门要进
一步加强监管， 积极创造良好的外部环境，维
护市场正常秩序，促进彩票事业健康发展。

７月份全国彩票销售同比下降 ２７．３％

本报记者 吴凡 摄


