
征 文

作者凭借扎实的史料、严谨的考证
及推理，辅以丰富的历史想象力、动人心
弦的故事、幽默诙谐的语言，展现了汉代
社会的历史图景诸多精彩断面， 其中不
时穿插深邃的洞察力与精辟的学术分

析。 通过对《汉书》若干篇章的细致解读
展现皇帝、官僚、侠士与儒生以及普通百
姓的思想、言行与生活，阐明历史过程中
人、 社会与国家的不同作用及其局限。
“古人”的故事是由“今人”讲给“今人”听
的，叙述、理解、分析历史的历史学者是
“今人”，其对象是“今人”，目标也应当是
“今人”。 所谓“居今之世，志古之道，所
以自镜也。 ”

一个贫穷而美貌的女人， 在这个
世界上会遭遇什么？ 19 岁以前，刘文静
窝在一个小山村里，时刻担忧被村长的
儿子逼婚，每日为父母和弟弟的生活发
愁。 8 年以后，她生活在最时尚的大都
市上海， 住在自己独资购买的套房里，
对所有奢侈品牌倒背如流，随便动用下
人脉就让家人生活无忧。 最重要的是，
她独立，富足，勇敢，自由。她想要，就踩
着高跟鞋大踏步去摘取；她想做 ，就脱
下鱼尾裙换上工作服亲自动手 ； 她想
爱 ， 就 不 怕 失 散 后 又 回 去 对 他 说
hello。 作者原帖《她是怎么一步步成
为白富美的》曾被超 1000 万次转发点
赞。不过直到今天，网络上还在争论，拼
搏究竟能不能成就女神，所谓光鲜的生
活是不是就是幸福。
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居今之世，志古之道，
所以自镜也

《看得见的日本史》

周杰 著

北京大学出版社

这是一本关于日本历史的启蒙读

物，没有太多理论性的考证，作者只是
用通俗的语言和故事性的笔触来还原

日本历史上著名人物和有影响力的重

大事件。 故事完整且有趣味性，既能够
满足对日本历史怀有好奇心的读者，也
能使读者在阅读的过程中感受乐趣，寓
教于乐。 此外，书中有 300 余幅由东京
国立博物馆和美国大都会博物馆提供

的珍贵图片。

《我的漂亮朋友》

陈果 著

百花洲文艺出版社

《何草不黄》

鲁西奇 著

广西师范大学出版社

总有一本书在某一瞬间开启并点亮了我
们对人生所有的领悟。 于我，这本启迪智慧、
打开思想之门的佳作就是《走进鲁迅世界》。

第一次“邂逅”大师，我还是个不谙世事
的初中生，在语文课堂上学习了课文———《记
念刘和珍君》，文中“真的猛士，敢于直面惨淡
的人生， 敢于正视淋漓的鲜血” 令我喟然动
容，瞬间打通胸中块垒，茅塞顿开。于是，那便
成为我懵懂青春的座右铭，为“少年维特式的
烦恼”找到了发泄的出口。 读他的文字，好似
三伏天狼吞虎咽地吃掉一大碗带着冰碴的冰
淇淋，酣畅淋漓，每个毛孔都清凉舒爽。 高一
暑假， 我用积攒的零钱买回一整套李文儒主
编的鲁迅作品解读文库———《走近鲁迅世
界》。 那段时间，手不释卷、废寝忘食，直看得
昏天黑地。越接近鲁迅思想世界的内核，就越
是被他文章深邃隽永的内涵所折服， 钦佩他
弃医从文甘当乱世刀笔吏、 置生死于度外的
胆识气魄；钦佩他对国家“爱之深、责之切”的
强烈责任感、使命感；钦佩他举重若轻、调侃
戏谑间针针见血， 让世间丑态无所遁形 “强
悍” 的语言能力……从此我拜倒在鲁迅先生
的青黑长袍下，思维模式乃至“三观”潜移默
化中得以重塑，变成了义愤填膺的“小愤青”。

爱上鲁迅， 迷上杂文， 从此作别风花雪
月、诗词歌赋，只问人间疾与苦。 我变得对世
界愈发“挑剔”，看不过眼的都要诉诸笔端，写
了好些杂文投到地方报刊，竟也发表了不少。
工作以后， 经历了人情冷暖几多波折， 我的
“戾气”积攒得越来越多，偶尔兴之所至写出
的东西也“血腥气”颇重，失了鲁迅先生犀利
而不失灵动的精髓。

直到一日重拾旧卷，恰似老友相逢，旧日
情怀一股脑涌上心头，掩卷涕泪交流。那一刻
霍然惊觉自己是不是活得用力过猛， 长了满
身的刺儿竟浑然不觉？再次与大师“对话”，我
了悟到真的猛士该是淡定从容的， 能笑对世
间冷暖“明机巧而不用”；能视名利如浮云粪
土宠辱不惊； 能用宽容胸怀化百炼钢为绕指
柔；能“入世”、“入定”修炼身心，举手投足散
发正能量……柴米人生，怎会一帆风顺？遭遇
不公时， 应以宽厚仁和的心中之力四两拨千
斤、化干戈于无形……如此，方为真的猛士。

一本书照亮整个人生
王金凤

近日，陕西作协副主席、西安作协主席
吴克敬在户县某报发表了一首名为 《户县
赋》的诗作，结果被发现，与李景宁 2009 年
发布在《陕西日报》上的《户县赋》存在雷同，
区区 205 字中有 192 字与李景宁的 《户县
赋》完全一致。 面对抄袭质疑，吴克敬的回答
是：“县上就这几件事，所以诗会存在雷同的
地方。 ”还有报道说，因为将重复发表的作品
充当新作投稿，吴克敬曾被长江文艺杂志社
发声明指责。

吴克敬是地方作协领导， 陷入抄袭和重
复投稿的指责，想来也许是官事太忙，所以耽
误了创作。从吴克敬涉嫌抄他人旧作、改自己
旧稿的事情，我们似乎可以得出两点推论：一
是作协主席的身份对于发稿是有一定帮助

的。以吴克敬为例，其投稿给长江文艺杂志社

的作品此前已经发表， 吴克敬称此举有时是
为了应付编辑约稿。试想，如果是一名普通作
者，会受到这样的礼遇吗？另外一点是身为主
席总需要作品来装点门面，证明自己的价值。
既然是主席， 按照逻辑来说应该比一般的作
家水平要高,如何体现？ 自然要拿作品说话。
但谁都知道文学创作不是开会讲话那么简

单，需要阅历，需要灵感，需要时间。而很多类
似吴克敬这样的作协主席很可能缺少的就是

创作的时间。
对于文人而言，抄袭是一种耻辱，也是自

身能力不足的一种外在表现。 但是为什么还
有文人沦为“文抄公”？ 主要原因恐怕还是抄
袭的成本太低。 一首诗作 205 字有 192 字与
别人完全一致，这不是抄袭是什么？实在难找
证据证明自己没有抄袭。 然而一个有意思的
现象是，面对涉嫌抄袭的行为，吴克敬竟然可
以义正词严地辩解，而无道歉之意，这就不能
不让人思量了。

郭敬明深陷抄袭的是非之中， 可小日子
照样过得风生水起。 中国社会科学院一位研
究员抄袭了，可人家说我承认抄袭了，又当何

如？抄袭者的口气越来越硬，这并非是一种正
常的现象。文风见做人。如果身陷抄袭风波的
吴克敬有了确切的抄袭调查结论， 却还能安
稳地当他的省作协主席， 这恐怕会成为文坛
笑柄。

抄袭怎还能理直气壮？
关东客

本报讯 7 月 21 日晚，位于北京地安门路口南侧、景观复建完成的
雁翅楼正式以“中国书店北京雁翅楼 24 小时店”的身份向公众开放。

北京雁翅楼始建于 1420 年，位于老北京中轴线上，曾是地安门的
戍卫建筑。 2012 年，北京市启动了新中国建立以来最大规模的“名城

标志性建筑恢复工程”，雁翅楼景观得以复建并改造为书店。
西城区文委介绍，雁翅楼本就是承载北京历史文化的地方，因此

做阅读空间比较合适。
（本报记者 吴凡图/文）

荨原先的雁翅楼改装成书店，对提升地区居
民的文化生活质量无疑是有益的尝试。

始建于 1420 年的雁翅楼位于地安门十
字路口东西两侧，是首都中轴线上的著名景观。

管理员随时跟进整理书籍。

书店里设有 WiFi。

中国书店北京雁翅楼 24小时店正式对公众开放

入伏以来， 受持续高温天气影
响，用电负荷迅速飙升，电网安全运
行形势日趋严峻， 供电员工坚守保
供电一线， 确保电网安全运行。 为
此， 国网东营供电公司启动 “保安
全、创佳绩、送清凉”慰问活动，为奋
战在生产一线的员工送上矿泉水 、
西瓜、茶叶等防暑降温用品，进一步
做好夏季防暑降温工作。

图为变电检修人员在 220 千伏
胜利变电站 #2 主变检修现场吃西
瓜避暑降温。 （任海涛）

临安青山湖科技城 4条 110千伏高压线入地
■邱丹

近日， 浙江临安青山湖科技城大园路
110 千伏同塔四回线路上改下工程正式通
过竣工验收， 该项目的总协调人郭谡在朋
友圈内留言 ：“跨一载 ，历四季 ，经六月 ，战
汛暑，终完工。 ”简短的 15 个字道出了此项
工程的艰辛。

为促进临安青山湖科技城发展， 美化城
区环境， 临安市经济开发区配合科技城核心
区主干道———大园路的道路建设计划 ，于
2014 年 8 月向临安供电公司提出了大园路
110 千伏架空线路的改迁要求。工程共涉 110
千伏电缆 4 条十二回， 新敷设电缆路径 2.3
公里。

加大青山湖科技城电网建设是临安供电
公司近年来服务地方社会经济发展的一项重
要举措，为此，大园路上改下工程提出后，临
安供电公司立即行动起来，工程可研、设计、
土建施工、电气施工一环扣一环，环环相扣，
其间因涉及到道路、通讯、设计、施工等多个
单位部门，光大型协调会就开了不下十几次。
尤其在土建施工部分，沿线管线复杂，特别是
在交叉路段，天然气管、水管、污水管、通讯光
缆等纵横交错，不仅道路开挖风险极大，电缆
管沟也根本无法穿越，经多方协调，召集专家
反复论证，对一部分管道进行了方案优化，克
服了管道复杂的难题，同时，面临梅雨期间天
气多变、连续降雨的不利因素，临安供电公司
加强施工组织， 集中力量， 加班加点连续奋

战， 确保了电缆敷设和中间接头等工作的按
期完工。

6 月 24 日，该工程正式进入线路停电割
接部分， 由于 4 条 110 千伏线路均出自 220
千伏岗阳变 ， 并分别向 110KV 青山变 、
110KV 临安变、110KV 平山变送电。 这意味
着停电施工期间，这 3 座变电站将是单线运
行，风险等级极高，任何一座变电站在此期
间出现线路故障，导致的将是临安东部地区
的大范围停电。 为此，临安供电公司制定了
风险控制预案，各输变电运维单位也在此期
间加大对线路、变电设备的特巡，同时，施工
方也加快施工进度，最终利用一周的时间完
成了改造任务， 并于 30 日下午正式通过验
收，顺利通电。

本报记者 王维砚

互动类图书走红背后的秘密

风靡全球的涂色书《秘密花园》登陆中国后，再次掀起涂色风潮，甚至彩色铅笔也跟
着脱销，互动的特点让读者直呼减压。这股涂色热，不仅停留在图书界，还不断蔓延。就连
故宫博物院也在其官方微博发布了一组建筑彩绘的白描纹样供网友填色———

6 月开始，一本名为《秘密花园》的填色
书在社交网络狂刷存在感，甚至有网友调侃：
现在的朋友圈分成两种， 一种在涂 《秘密花
园》，一种在等《秘密花园》到货。

这本由 264 个字、96 幅黑白线稿组成的
手绘涂色书， 一个月内百度搜索指数增长近
5 倍，并持续占据京东、亚马逊图书销售排行
榜榜首。

随着《秘密花园》的走红，众多强调受众
参与、 主打互动概念的图书逐渐走进读者视
线，不断刷新着读者的阅读体验。它们在试图
复制成人填色类图书从小众走向大众的成功
路径背后，也面临着新的焦虑与困惑。

主打互动概念的图书

7 月初的一个周末， 在北京一家会计师
事务所从事审计工作的张艺媛拿到了网购的
《秘密花园》绘本和水溶性彩色铅笔。 因为在
朋友圈看到了让人脑洞大开的填色作品和温
暖治愈的“鸡汤文”推荐，身为“文艺女青年”
的她决定加入填色大军。

张艺媛发现， 这本书的绝大部分画稿由
花朵、叶子及各种昆虫构成，花朵中能寻觅到
黄蜂、蝴蝶和鸟的踪迹，部分页面还特别设置
了留白，供读者根据提示自由创作。 事实上，
这些贴近自然的元素运用正是《秘密花园》作

者———英国插画家乔汉娜·贝斯福一贯的创
作风格， 由于坚信电脑制作的图案冰冷而没
有内在灵魂，她在创作过程中从不使用电脑，
坚持手绘。一段时间以来，每天傍晚下班后回
到自己租住的房间填涂“秘密花园”成为张艺
媛的一种习惯。

一层一层地填图，达到渐变的效果；用纸
巾擦拭融合色彩；用水将颜色晕开扩散；或者
索性在空白处毫无章法地信手涂鸦： 在专注
选色、涂色的创作过程中，张艺媛感到了内心
的平静与安宁。

《秘密花园》的走红让《动物王国》、《魔法
森林》 等其他填色书随之强势冲上亚马逊畅
销书榜单， 而强调读者参与和互动概念的图
书也在不断刷新着读者的阅读体验———书不
再只是书，读书不再只是阅读。

除了涂色，记者查阅资料发现，在一本叫
做《S》的互动类图书中，书页间夹杂着照片、
明信片、信件，甚至还有一大块纸巾。 所有的
物品都十分逼真， 读者可以在阅读中进行角
色扮演，借机“偷看”两个陌生人关于这本书、
这个故事、这个神秘作者的对话，并且有开放
式的结局等待读者自己书写。 这本书已在海
外大卖。

“在拒绝平庸的时代，这类主打互动概念
的图书迎合了读者对个性化标签的追逐。”图
书编辑徐木子解释说，以成人填色书为例，虽
然读者们拿到的是同一本空白填色书， 但是
经过涂色和创作的个性化处理， 每本书都成

为独一无二的“孤本”。“读者在某种程度上充
当了书的内容生产者， 这种纸面互动的过程
大大增强了读者对图书的参与感和认同感。”

小众向大众的转变

事实上，早在《秘密花园》之前，《正念填
色书》、《涂色使我平静》、《线条之间》 等成人
涂色类图书早已出现在图书市场， 而需要读
者在书中寻找线索， 参与内容生产的互动类
图书也屡见不鲜。 不过此前的这类图书往往
因为门槛较高，只能在小众人群内部流传，无
法突破圈子的局限，《秘密花园》 则成为此类
图书走向大众视野的一种成功尝试。

业内人士向记者透露，在《秘密花园》走
红的历程中，借势营销、立体营销、口碑营销
等众多营销手段发挥了重要作用。

在多部热播韩剧中，《秘密花园》 都曾作
为主人公使用的道具在镜头中出现， 出版机
构对这些信息进行了深度挖掘和有效传递，
为图书的火热营造了外部氛围，并借助京东、
豆瓣平台进行营销预热。随后，一场成人涂色
游戏借助社交媒体持续发酵。 网友们竞相上
传网络的涂色作品让绘本的曝光量短时间内
倍增，明星的直接参与成为《秘密花园》热度
攀升的催化剂，其中，韩国明星金基范的涂色
作品在社交平台获得 14 万点赞，歌手孙燕姿
晒涂色作品的微博被转发超过 2000 次。

“在海量的图书市场中，读者的注意力是
稀缺资源， 借助社交媒体多渠道的立体化营

销， 一定程度上延长了读者注意力停留的时
间。 ”图书编辑徐木子认为，对于互动类图书
而言，新颖的内容固然重要，但是如何在短时
间内抓住受众眼球， 让互动类图书从小众走
向大众仍是困扰营销团队的难题。

引领需求还是迎合需求

图书应该引领读者需求还是迎合读者需
求，一直是市场内部备受争议的话题。

与以往填色绘本主打少儿市场的受众定
位不同，这本带有“减压神器”“心灵治愈”标
签的填色书成功吸引的是生活在城市钢筋水
泥丛林中的都市白领。 它为成年人构筑了暂
时搁置外界压力，沉浸童话世界的机会。 “如
果这本书还是定位于童书市场， 可能很难获
得现在的成功。 ”图书编辑郭强说。

“这本书适应了城市人群普遍的社会心
理需求， 生活和工作的压力让都市白领往往
深陷焦虑，渴望释放压力、减缓抑郁。 而这部
分人都有过小时候用画笔涂鸦的集体记忆，

所以不受支付能力和智力门槛限制的成人绘
本， 在一定程度上满足了都市人群减压怀旧
的心理需求。”北京城市学院青年教师范松楠
告诉《工人日报》记者，这类图书把集体回忆
中的某些部分进行乔装， 充当可以暂缓城市
人群心理焦虑的药剂。

先满足读者现有的某种需求， 然后借助
自媒体传播渠道的口碑营销将这种声音放
大，随后创造更多的需求。这样的营销逻辑是
否能够成功复制， 受访的业内人士均表示并
不乐观， 当大量同质化的互动类图书跟风出
现，仍需要依靠受众注意力的投票进行检验。

值得注意的是，在这场成人涂色狂欢的
自媒体营销中，每个个体，不论是晒图的读
者，还是点赞的看客，都成为营销链条中的
重要环节。 从这个角度看，“一方面制造人们
身心的窘境，一方面又将身处其中的人们的
痛苦作为商机，在资本逻辑中，大家都沦为
马不停蹄地为资本打工的尽职‘园丁’。 ”范
松楠说。


