
本报讯 尽管今年汽车市场低迷， 但天
津一汽仍然确定了骏派 D60 六万辆的销售
目标， 足见已经连续两年亏损的天津一汽将
“扭亏”的希望寄于其身。 然而据中国汽车质
量网（车质网）消息，目前骏派 D60 的产品质
量却面临着预警。

数据显示， 车质网已累计接到多宗骏派
D60 相关投诉。 有关质量问题的投诉中均涉
及车辆异响及噪音问题， 其中反映发动机舱
传出“哒哒”异响声的投诉占到了总投诉量的
77%。

车质网称，骏派 D60 动力总成包含两款
不同排量的发动机， 分别为 CA4GA5 型号
1.5L 发动机 （同威志 V5） 和 2ZR 型号 1.8L
发动机（同卡罗拉），其中有 60%的投诉来自
于 2ZR 型号 1.8L 发动机车型。

尽管骏派 D60 上市时间并不长 ，但在
此前威志 V5 及卡罗拉同型号发动机车型
中 ，异响问题同样在车质网的投诉中有所
涉及 。 而从骏派 D60 车主所反映的情况
看 ，发动机 “哒哒 ”异响及噪音大问题的诱
因，似乎与空调系统有关。

湖南的陈姓车主在投诉中表示， 由于最
近气温不断上升， 发现车辆在行驶中散热风
扇一直运转，导致发动机噪音变大。

而来自江苏的王先生也发现， 在使用空
调后散热风扇一直运转。不仅如此，空调压缩
机每隔 5 到 10 秒频繁启动，此时发动机舱伴
有“哒哒”的异响声。

车质网的投诉信息显示 ， 异响问题也
与发动机转速有关。有部分车主表示，当车
速 达 到 20 ~35 公 里/小 时 、 转 速 低 于
2000rpm 时加速 ， 发动机同样会发出 “哒
哒 ” 的 异 响 声 。 而 当 转 速 超 过 2500 ~
3000rpm 时，异响会慢慢减小然后消失。 经
车主到 4S 店检查后得知，此异响问题应与
发动机正时链条有关。

业内人士表示， 无论是空调压缩机启动
还是起步加速，“哒哒” 异响声均为发动机工
作负荷增加状态下产生。 然而正时链条系统
产生异响，往往意味着链条涨紧度不够，可能
会导致链条和其它机械部件摩擦， 会在今后
发动机的使用中埋下隐患。

虽然目前故障原因仍未盖棺定论， 但厂
家及 4S 店与消费者的博弈仍在进行当中。

（子烨）

本报讯 因为被内部员工举报以次充好，
著名轮胎品牌邓禄普今年 1 月在中国市场一
度陷入产品“质量门”事件。而据中国汽车质量
网（车质网）消息，从 2012 年 5 月至今该网站
已累计接到相关投诉近 70 宗。投诉车主认为，
集中出现的开裂问题已成为邓禄普轮胎 “以
次充好”的佐证。

据了解， 邓禄普轮胎产品由日本住友橡
胶公司生产， 而年初的邓禄普轮胎 “以次充
好”事件，则来自住友橡胶中国常熟工厂内部
员工的曝光。 相关媒体报道显示，今年 1 月，
一位内部员工向媒体出示了 2012 年 8 月 2
日工厂生产线异常统计表， 证实 2011 年至
2012 年间生产的邓禄普轮胎普遍存在胶料
混用的情况。 该批次轮胎的 cs42 规格钢带被
换为 cs40 规格，两者区别在于 cs40 规格钢带
所使用的 k010 胶料级别较低，将造成轮胎抗
撕裂性能及强度大打折扣。

住友橡胶中国有限公司相关负责人在接
受媒体采访时解释称， 生产档案资料中发现
的问题并非事实，这只是一线工人笔误而已。
但据车质网数据， 邓禄普相关投诉最早出现
在 2012 年， 涉及车辆多购于 2012 年 6 月到
2014 年 9 月间。 据不完全统计，出现开裂问
题的轮胎生产日期为 2012 年第 26 周到

2013 年第 3 周不等，这不仅与之前爆料的胶
料混用轮胎批次相重叠，且 2013 年生产的产
品可能依然存在此类隐患。

来自辽宁的李先生在投诉中表示，2012
年 6 月其购买的东风本田 CR-V，车辆行驶
2 万公里左右发现 4 条邓禄普轮胎均出现开
裂、起皮现象，这与使用 k010 胶料易导致抗
撕裂性能及强度下降相吻合。

据业内人士透露， 轮胎由外向内主要分
为胎面、两层钢丝层和帘线层，钢丝层相当于
“骨架”，有抗压力、耐冲击的作用；而与胎体
黏合的胶料便是轮胎制造的关键， 要求非常
严格。然而，部分工厂为了降低成本选择胶料
混合， 一旦配比失败则意味着将面临大范围
产品质量问题。

车质网消息称，从邓禄普官方网站获悉，
配备国产原装轮胎的车企有奥迪、大众、斯柯
达、丰田、英菲尼迪、日产、本田、三菱共 8 家。
但据车质网数据， 未纳入邓禄普官网的长安
汽车相关车型投诉量最为集中， 其中长安睿
骋占到总投诉量的 4 成多。 一位袁姓车主投
诉称，长安睿骋的 4 条原装邓禄普轮胎，在不
到一年的时间里均出现裂痕。经查询，轮胎生
产日期恰为 2012 年，且型号与上海大众帕萨
特所使用的215/55 R17 相同。 （肖捷）
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■ 李永钧
今年上半年，中国车市进入“寒冬”。逆势

之下，汽车厂商的一系列救市行动相继亮剑。
这些招数能否驱散市场的“寒意”？

“官降”风暴来袭
今年 4 月，上海大众率先打响“官降”救

市第一炮。 随后长安福特、北京现代、上海通
用、 东风标致以及东风雪铁龙等主流合资品
牌纷纷响应，车企“官降”潮来势汹汹。

不过，合资品牌 4 月以来的官方降价潮，
并没有带来销量上的预期增长。 但其价格的
下探， 对上半年整个汽车市场最大亮点的自
主品牌带来压力。 伴随着合资品牌的价格挤
压，自主品牌的高性价比优势将不复存在，可
能面临新的市场危机。

在这样的情况下，从 6 月 16 日起，长城
汽车先后针对旗下哈弗 SUV 和长城轿车共
6 款车型进行降价， 幅度从 5000 元至 7000
元不等，这在其多年销售史上实属少见。

在品牌溢价能力仍无法与合资品牌一较
高下的背景下， 同样以降价来缓解合资品牌
降价带来的压力， 无疑是自主品牌无奈的选
择。业内专家预计，其他自主品牌卷入“官降”
风暴也只是时间问题。

“几家车企相继宣布官降，一是为了提高
产能利用率，二是释放库存。 ”中国汽车流通
协会有形市场分会副理事长苏晖如是认为。
除了经济下行压力导致的购买力下降外，今
年厂家的产销计划过高是导致车企开启 “降
价模式”的原因之一。

还有业内人士认为 ， 本轮降价潮并非
只是市场调价引发竞争， 背后还有技术革
新完成导致的价格体系重构和市场格局的
洗牌，新一轮的行业兼并洗牌在所难免。 当
微增长成为中国车市的常态时 ，“官降 ”或
许正是一种进步。 此外，一些车企已开始缩
减产能，调整销售目标和商务政策，缓解市
场的压力。

售后服务火拼
综观眼下多家车企祭出的救市行动，除

了官方降价外， 不难发现在售后领域掀起新
一轮的“服务运动”，以大力填补销售市场下
挫空白。 一些车企从旗下中高级品牌车型着
手，将“提振士气”与“优惠服务”延伸至售后
领域。特别是新车销售打出的“售后保养”牌，
着实让消费者眼前一亮。

如广汽丰田 2015 款凯美瑞、北京现代第
九代索纳塔等今年才上市的热销车型在部分
地区提供了“免费保养”服务。 购凯美瑞享 3
年 6 万公里免费保养，还有多重累计优惠。北
京现代第九代索纳塔除了享有整车五年 10
万公里超长保修的服务外， 更是推出了订车
可享终身免费保养的活动。这些“免费售后服
务”可以省上万元后期保养费用，吸引了不少

消费者的眼球。
有消息称， 大众 （中国） 或将在国内建

1200 家快修店。 保修车型不仅限于进口、合
资大众，还有可能涉及其它大众集团品牌。不
仅如此，这把“售后之火”也在豪华车品牌之
间蔓延。 不少品牌都在推出各种售后优惠活
动，如新皇冠推出了“回购保障型贷款”，首付
30%起、2~4 年期超低月供的尾款型贷款，并
赠送 2~4 年 4~8 次基础保养。 如车主有换车
需求，在满足回购条件的情况下，经销店可对
车辆进行回购。

业内人士分析， 豪华车品牌在售后方
面开始寻求打破传统 “养车难 ”格局 ，培养
买得起也用得起的消费观， 进而带动消费
信心。 售后市场的创新与改革，应是切实可
行的一步。

发崛汽车金融
车市进入下半年后， 主营业务竞争更趋

激烈， 如何通过拓展周边业务来提升新车销
量，成为汽车业最为关注的问题。

根据中国汽车工业协会的预测， 汽车金
融业前景可期， 最近 10 年间将有 5250 亿元
的市场容量。 在汽车销售领域展现出强大的
输血能力， 成为激活汽车销售市场的重要推
动力。 因此，大力发崛汽车金融，理所当然成
为当前车企“救市”的战略之一。

日前，一项针对“80 后”和“90 后”的调查
显示， 在愿意享受生活但收入又不是很高的
时候，“80 后”和“90 后”会使用金融产品提前
满足对生活的追求。 随着年轻消费者的崛起
和企业的大力推广， 通过这种方式购买新车
的消费者会越来越多。

与银行相比， 汽车金融公司最大的竞
争优势在于与整车厂家的密切关系， 这就
决定了它能在困难时期推出一系列的金融
促销产品，帮助厂家渡过难关。 目前各品牌
经销商都在打汽车金融牌 ，通过 “0 息 0 利
率”、“低首付”、“灵活还款” 等方式吸引消
费者购车。

多家自主品牌车企也在近期推出了自
己的金融产品。 吉利汽车与法国巴黎银行
成立合资汽车金融公司， 为中国市场提供
汽车金融服务； 北汽福田拟设立北汽福田
汽车金融服务有限公司， 以金融服务优势
提升产品竞争力； 比亚迪与西安银行股份
有限公司设立比亚迪汽车金融有限公司 ，
将为比亚迪汽车经销商及终端消费者提供
购车金融服务。

借力电商模式
对于处于困境中的中国车市，“车企+电

商”销售模式无疑是车企的又一条新出路。相
比于传统的线上集客， 线下交易的销售模式
而言,新型的“电商+企业”的模式对于车企、
经销商和消费者是一个三赢的选择。

6 月 8 日，力帆汽车与阿里汽车达成战

略合作伙伴关系 ，在整车销售 、汽车金融 、
后市场服务、 营销推广等领域开展战略合
作；同一天，观致汽车推出名为“e-观致”的
电商战略， 借助易车的电商平台与旗下实
体经销商展开合作； 国内大型经销商集团
广汇汽车与汽车之家签署战略合作协议 ，
将在营销推广、汽车电商、大数据分析等领
域开展合作。

4 月 3 日， 上海通用汽车宣布雪佛兰电
商自平台正式上线。 作为业内创新创建完整
自有电商平台的汽车品牌， 雪佛兰正试图为
消费者搭建一个包含选车、购车、售后服务等
涵盖用车全生命周期的 O2O 自电商平台，
构建厂家、经销商、用户三者共赢的品牌电商
生态。

此前，广汽三菱、吉利汽车、广汽本田等
都相继宣布进军电商。有数据显示，目前已有
逾七成车企进入电商模式。在下半年车市“寒
冬” 里， 众多车企正在谋求通过电商拉动销
量，抢占市场新的增长点。

■雍 君
今年二季度， 历经两年 “井喷” 之后，

MPV 市场突然来了个 “急刹车”， 产销量出
现环比负增长趋势。 中国汽车工业协会统计
数据显示，5 月， 我国 MPV 市场产销量分别
为 15.85 万辆和 14.05 万辆， 环比分别下降
15.77%和 15.88%，同比增长亦失去以往动辄
50%左右的幅度，分别为 7.86%和 22.15%。 这
是该市场自 4 月起， 出现第二个环比下滑的
月份，正遭遇 2013 年以来的首次“严寒”。

2013 年，MPV 市场创下同比增长 1.6 倍
的销量增速，在随后的 2014 年，该市场再以
46.79%的销量增幅领跑国内整体车市。 但进
入今年第一季度 ，MPV 市场销量同比增幅

已缩减到 19.30%。 在第二季度，这一市场的
“好日子”正式告终，销量环比开始出现明显
下降。

虽然从 5 月的数据来看，MPV 市场销售
的绝对数值比去年同期稍有增长， 但从目前
情况看，国内 MPV 市场“节节攀升”的局面
已成过去，从前两年的“领涨”位置陷入“领
降”困局。 之前越来越多车企看好 MPV 市场
而纷纷布局， 经过两年的爆发期之后，MPV
出现了毫无预兆的颓势之态， 令很多车企都
措不及防。

MPV 的销量“跳崖”给车企敲响了警钟。
这种不同于轿车市场的急剧下滑， 是多方面
因素共同导致的结果。

有业内专家分析，前两年的 MPV 销量

增长是不理性的 。 MPV 具备两厢式结构 、
车内空间宽大 、可以供 5～8 人乘坐 ，消费
者对 MPV 的定位为 “商客两用 ”车 。 以上
特点虽然满足了家庭出游和商务差旅需
求 ，但在日常工作与生活中使用率较低且
油耗较高，势必导致比轿车与 SUV 市场更
易饱和。

大型 SUV 的出现与交叉型乘用车的改
良亦对其市场空间进行了一定程度的挤占。
特别是随着近几年的发展 ，SUV 与交叉型
乘用车都在向 MPV 领域靠近，MPV 的概念
也越来越模糊，这是导致市场急剧下滑的重
要原因。

另外， 国家对节能减排方面的政策出台
和油价居高不下等状况， 也让 MPV 颇有车

市“遗孤”之感。
当然，除自身原因之外，随着经济环境整

体放缓，我国车市正呈整体回落趋势。 如此，
市场大潮之下， 所有细分市场都不能独善其
身，面临着共同的命运。 在前两年 MPV 市场
爆发之时，以上因素还未全部“浮出水面”，这
也导致众多车企瞄准机会， 开始进行产能扩
张和在各个细分市场的产品布局。如今，颓势
已然到来且不能扭转， 车企也唯有在车市浪
潮中寻找“自救之路”。

相对于商务 MPV 市场，我国家用 MPV
的发展一直较为缓慢。 据了解，在欧美等成
熟汽车国家，MPV 普及程度相当高，且多数
以家用市场为主。 在美国，MPV 车型和 SUV
车型共占市场份额 55%，平均每 3 户人家就
拥有 1 辆 MPV； 在日本，MPV 则占乘用车
市场的 30%左右。 业内人士认为，家庭用车
的主流消费区间在 10 万元~15 万元，而我国
MPV 市场现在还不符合这一规律， 由此可
见，只要有了合适的产品，我国 MPV 市场可
拓展的空间巨大， 家用 MPV 或将成为抢占
MPV 市场的最佳突破口。

MPV销量“跳崖”敲响警钟

车企“组合拳”抵挡市场“寒冬”

■ 文 岩
今年是“十二五”规划的最后一年，各

大汽车集团纷纷要交出阶段性的成绩单。
大众、通用、本田、日产等跨国汽车集团在
华合资车企都加快对中国市场的产能布
局。 与此同时，国内自主品牌也在加快扩产
步伐。 今年我国汽车产能可能达到 4000 万
辆，即使乐观估计，今年中国汽车的销量增
长最多 7%左右，约为 2500 万辆，意味着至
少将有 1500 万辆的产能被闲置，车企高歌
猛进的扩产计划让产能过剩问题凸显。

汽车行业产能过剩在 2009 年、2010 年
就曾出现过， 但过剩产能很快被快速增长
的市场消化掉。 而今年的产能过剩与此前
的情形明显不同， 市场增速低于产能扩张
的速度， 汽车产业已面临车企产能利用率
下滑局面。

IHSAutomotive 公司的分析显示，中国
汽车行业的产能利用率将从 2010 年的
91%，下降至 2015 年的 68%，其中自主品牌
的产能利用率低于 50%。 长城汽车 2015 年
的规划产能为 180 万辆，预计销量为 85 万
辆，产能利用率 47%；吉利、奇瑞等自主品
牌产能利用率低于长城汽车； 一些中小自

主品牌的产能利用率则更低。
业内专家预计， 在车市增速逐渐放缓

的情况下，行业供求矛盾日益突出，结构性
矛盾比总量的矛盾更突出， 预计将延续到
2016 年。

汽车企业在很长一段时间内热衷于规
模扩张，通过扩大产能、增加经销商数量来
提升销量。 时至今日，外部环境已经发生急
剧变化， 尽管业界仍然对车市是持续增长
还是负增长争论不休，但毋庸置疑的是，汽
车市场已经迎来新的转折点， 进入了微增
长时代，扩大规模的老路再也走不通了。 车
企应从根本上转变观念， 由横向扩张向纵
向深耕转化。

一是眼睛向内，练好内功，加大技术创
新，加快转型升级。 通过提升品牌优势抢占
更多的细分市场， 以快速增长的销量源源
不断地消化掉产能。 中国汽车市场正在从
卖方市场向买方市场转移， 面对市场发生
的变化， 深入市场调查摸清消费者需求显
得尤为重要，应根据市场的需求变化，主动
调整自己的产品结构和生产数量， 为市场
投放适销对路的产品。

二是今天的竞争不是一家工厂和另一
家工厂的竞争，而是演变为一个集团与另一

个集团的竞争，一个联盟与另一个联盟的竞
争。 大自主、大协同是化解产能过剩的有效
途径。 在欧洲，很多跨国集团都已经实现跨
平台生产线，比如标致、雪铁龙、菲亚特、雷
诺等 14 个品牌车型在一个生产线上。 但在
国内目前跨品牌、跨平台的供应生产线比较
少，这恰恰是国内车企应该去尝试的。

三是长期以来， 厂家为经销商制定一
系列高压政策，使经销商面临生存危机。 在
汽车进入买方市场的今天， 车企如再以往
日的手段来压经销商， 其结果只能是两败
俱伤。 作为一个共同体，厂家要与经销商齐
心协力，共渡难关。 这就需要下决心改善调
整与经销商的关系 ，变 “父子 ”关系为 “兄
弟”关系。 只有经销商日子好过了，厂家利
益才能得到更好更长久的保障。

四是随着工业 4.0 的到来，中国汽车行
业也进入了一个转型期， 智能汽车、 新能
源、汽车电商等喷薄而出，要想在未来占领
先机，转型势在必行。 例如智能化生产提升
生产效率，建立柔性的产能机制。 另外，车
企需要思考在电商盛行的今天， 开拓形成
电商、 经销商和车企之间完整互利的全新
商业模式。 可以确定的是，未来车市的强者
已与规模无关。

4000万辆产能压力下，汽车产业面临系统化调整

厂家应从“横向扩张”转为“纵向深耕”

福建自贸区试点平行进口汽车
本报讯 （记者吴铎思）日前，福建省商

务厅联合省工商局、福厦海关、福厦检验检
疫局下发《关于福建自贸试验区开展平行进
口汽车试点工作的通知》， 这标志着福建自
贸试验区正式启动平行汽车进口试点。

平行进口汽车， 是指未经品牌厂商授
权，贸易商从海外市场购买，并引入中国市
场进行销售的汽车，也就是俗称的“水货”
汽车。国内进口车价格虚高一直饱受诟病，
业内认为， 平行进口车比中规车要便宜
10%至 20%。 通知的下发，为“水货”汽车的
合法开卖指明了方向。

符合以下条件的企业可试点该业务：
从事汽车销售业务 1 年以上 ， 注册资本
1000 万元以上；具备与经营规模相适应的
自有或委托第三方保障的具备汽车维修、
零部件供应、 信息服务等相应功能的网点
与设施， 自建或委托的售后服务平台应向
所在地片区管委会备案；信誉良好，具有采
购、销售渠道和汽车销售服务行业经验；在
自贸试验区内注册具有汽车经销资质的全
资子公司或控股公司， 作为平行进口汽车
试点的经销商。即日起，符合试点条件的企
业可向所在片区管委会提交试点企业申请
材料，经片区管委会认定并出具认定文件，
再报福建省或厦门市商务主管部门， 转报
商务部备案后才申领汽车进口许可证。

由于平行进口汽车打破了 4S 店单一
渠道购车的垄断，绕过了总经销商、大区经
销商、4S 店等销售环节， 消费者将能以更
便宜的价格购买到进口汽车， 尤其是进口
豪华车。 一辆市场报价 100 多万元的路虎
揽胜车型，在平行进口渠道比 4S 店渠道要
便宜近 20 万元。

业界人士表示，平行进口汽车的试点，
为国内汽车代理商开辟了全新的进口通
道， 将会对现有进口汽车市场格局带来一
定冲击， 通过竞争会拉低整个进口车的价
格。 整体而言，对消费者是利好。

6 月 30 日，斯柯达品牌迎来了 120 周
年生日。当天，斯柯达与新一代城市自行车
公司柒佰（700Bike）合作成立了“媒体自行
车骑行俱乐部”，希望让更多人感受“充满
活力的生活方式”。 （于宛尼）

山东新能源汽车订单快速增长
本报讯 （记者丛民）记者日前从山东

省财政厅获悉，今年以来，山东省主要 ７ 家
新能源汽车生产企业销售订单及意向销售
呈现出爆发式增长， 预计今年年销售收入
较上年增长 ４ 倍达到约 ７０ 亿元。

据了解， 新能源汽车补贴政策实施以
来， 山东省聊城中通客车控股股份有限公
司、济南重汽集团豪沃有限公司、临沂沂星
电动汽车有限公司等 ７ 家新能源汽车生产
企业销售订单及意向销售呈现出爆发式增
长态势， 预计全年销售新能源汽车 19820
辆，较上年销售 1810 辆增长 9.95 倍。

山东省财政厅相关负责人表示， 随着
城市交通拥堵和大气污染防治形势日益严
峻，在国家与省两级利好政策共同推动下，
新能源汽车产业将成为山东省新的经济增
长点， 并为加快汽车生产企业转型升级提
供强劲动力。

2015 环青海湖电动汽车挑战赛收官
本报讯 （记者邢生祥）6 月 18 日，2015

环青海湖(国际)电动汽车挑战赛，完成全
程 12 个赛段共 981.4 公里的赛程在西宁
收车。

本届赛事是世界首次由专业机构提供
权威评测的电动汽车赛事， 也是世界第一
档海拔最高的自驾竞技活动， 吸引多家中
国自主品牌的电动汽车参赛。

赛事经过包括快充能力、设计配置、爬
坡能力、节电能力、续航能力、短道拉力赛
等测评环节。经过专业测评，北汽集团获得
“新能源汽车行业领头羊”金羚奖，派出参
赛的北汽新能源 ES210、EV200 共摘得最
佳空间设计奖、最佳外观设计奖、最佳性能
奖等 10 个奖项。

北京石油联手北汽打造充换电站
本报讯 （记者孙喜保）7 月 3 日，中石

化北京石油与北汽新能源签订战略合作协
议，双方将合作开展新技术、新产业在企业
生产和管理中的应用。

当下，充电难、充电时间长、续航里程短
的问题，一直困扰着新能源汽车用户，特别
是以运营效率为核心的电动出租车司机，成
为制约出租车电动化的最大掣肘。而中国石
化北京石油遍布京城各主要干道的 580 余
座加油站，每天服务 30 余万车主，此次与北
汽新能源战略合作，充分利用加油站网络资
源建设充换电站，搭建全方位的充电、换电
服务平台， 不仅为电动出租车提供换电服
务，还为广大的纯电动汽车用户提供充电服
务，将大大方便人们的绿色出行。

中国石化北京石油副总经理朱汪友介
绍， 此次与北汽新能源的战略合作为中国
石化北京石油在新能源业务发展方面创造
了新的契机； 北京石油将在 9 月底建设完
成 2~4 座充换电站并进行示范运营， 后续
根据电动汽车推广进程进行充换电站的配
套建设，全力打造北京市充换电站群。

比较常见的太阳能汽车大多都是供单人使用的，在乘客较多时很难派上用场。 为了
解决这一问题，埃因霍温理工大学的 Solar Team Eindhoven 团队曾在 2014 年制造出了名
为 Stella 的世界首辆家庭用太阳能汽车。 而如今，该小组在此前的技术基础上开发出了新
一代太阳能家用车。 这款产品采用了高效太阳能电池和轻量化车身，配有后座、行李箱，
一次能行驶 600 公里，方面一家人出行。 东方 IC 供图

车主诉天津一汽
骏派 D60异响

荷兰开发第二代家用太阳能车
一次性可行驶 600公里

“质量门”余波未了 邓禄普轮胎开裂遭投诉
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