
□王石川

在高墙内搭起 “讲台 ”，由服刑人员当
“教员”， 党员干部及其配偶到监狱做 “学
生”接受警示教育———近日，湖北省十堰市
70余名重权在握的市直部门“一把手”及其
配偶分别走进市看守所警示教育基地 “监
区 ”体验 ，聆听落马官员 “现身说法 ”，感受
“高墙下”与“铁窗内”的人生落差，领悟“贪
廉一念间，悲喜两重天”的真谛。 （见5月24
日《海峡都市报》）

类似的警示教育各地开展了不少 ，也
收到了很好的效果。 有网友认为这是形式
主义，有点苛责。 比如那些被查处的领导干
部 ，很多是参观者的老领导 、老同事 、老熟
人 。 看到自己的 “前任 ”带着手铐露脸 “上
墙”，一市直单位局长表示要以此为戒，“不
能栽跟头”。

不过 ，参观过监狱 ，体验过牢狱生活 ，
是否就廉洁奉公、不贪不占？ 未必！ 参观监
狱在不少地方已是常态， 但一些参观者仍
然贪腐。 遵义市委原书记廖少华一边反腐
一边贪腐 ，在黔东南州任书记时 ，就对 “监
狱反腐”教育这一形式特别重视，在当地一
所监狱设立了反腐倡廉警示教育基地 ，并
亲自揭牌，落马前不久还带人到该基地，听
服刑者剖析思想蜕变、走向犯罪的过程。 结
果呢？

官员参观监狱之际，通常颇受震撼，但
这种震撼未必持续很久。 就曾有学者直言
不讳地说，“将官员带到监狱去、吓唬他们，
效果只能持续3天———然后他们就忘了 ！ ”
这种情况确有可能， 参观过后依然欲壑难
填，该腐仍然腐。

参观监狱有必要，参观之后呢？ 有这样
一个段子，某地领导讨论“改善中小学办学
条件 ，还是改善监狱环境 ”，最终决定改善
监狱环境，因为他们不可能再上中小学，却
有可能进监狱。 段子当然是杜撰，却值得思
考，如果官员参观监狱后，收获的竟是如何
改善监狱伙食和环境的启发和感想， 显然
是跑偏。

这说明，体验重要，什么样的体会也重
要；参观重要，什么样的观后感更重要。

因此，正如一些专家学者认为的那样，
要从根本上解决问题， 还是要加强权力监
督，加强制度性的建设，强化权力在运行过
程中的规范。 此外，对于权力腐败还须进行
严厉惩处，多管齐下才能真正反腐。 反腐倡
廉的宣传教育需要创新， 编织制度篱笆同
样不可或缺。

告别“概念水”，更要告别“炒概念”

反腐倡廉：
多管齐下形成合力

□本报评论员 林 琳

纯粹“炒概念”，短时间内可能
确实可以给企业带来一定利润，但
这种没有内涵和质量保证、 支撑的
利润，就像是没有地基的房子，随时
有倒塌的危险。真相一旦被曝光、谎
言一旦被戳破， 不仅企业的信誉难
保， 整个行业都可能出现信任危机
乃至生存危机。

据央广等媒体报道，5 月 24 日，我国《食
品安全国家标准包装饮用水》 开始实施，将
目前市场上的纯净水、蒸馏水、天然水、山泉
水等不同品类纳入统一的监管标准。 除了天
然矿泉水外，市面上在售的包装饮用水将只
分为饮用纯净水和其他饮用水两类， 包括
“蒸馏水”、“活化水”、“小分子团水”、“功能
水”、“能量水”等，都将被禁止出现在包装水
的外包装标签上。

不得不说， 时下超市里销售的水大有
“乱花渐欲迷人眼”之势，诸如“富氧水”、“冰
川水”、“弱碱性水” 等， 名字听起来越来越
“高大上”，功效也被宣传得神乎其神，恨不
得告诉消费者“一水治百病”，当然价格也是
普通水的数倍。

然而，这些“高端水”当真贵得其所、名
副其实吗？ 或许让人大失所望。 有关专家表
示，弱碱性水不能调节人体酸碱度，富氧水

补氧功效不靠谱，“小分子团水”（“月子水”）
其实只是噱头……高端水应该同时具备罕
见的优质水源、均衡的矿物元素含量和承载
丰富的人文历史或生态文明三方面条件，高
端水的泉眼可遇不可求。 不管是专家的分析
还是业内人士的披露都显示，一些消费者花
高价买来喝进肚子里的其实大多是普通水，
商家不过是在忽悠人而已。

在这样的现实语境下，相关部门制订新
的包装饮用水标准，对一些检验合格指标进
行调整，对各种饮用水的名称、外包装给予
规范，十分必要。 同时，消费者更关心的是，
“新国标” 能否带来饮用水市场更健康有序
的竞争，能否带来饮用水产品更安全优异的
品质和更合理的价格。

综观时下的商品市场，这种类似“高端
水”的概念营销并不鲜见。 媒体曝光过的，比
如，“年份酒”， 有 15 年的、30 年的甚至有些

标注为 60 年，而业内人揭示，多数年份酒都
是由中小企业生产， 并非是酒存放了多少
年， 而是通过香料香精调成不同的口味，再
贴上不同年份的标签。 比如，“儿童漆”，近年
来，针对儿童推出的产品越来越多，只要贴
上“儿童专用”的标签，普通商品的价格便可
以翻倍。 而记者调查显示，“儿童漆”与普通
漆在环保方面没啥区别，且无论生产环节还
是环保领域都没有“儿童漆”这一分类，所以
根本没有国家标准和行业标准……类似营
销背后， 不知有多少消费者已然吃亏上当、
当了“冤大头”。

“讲故事”、“炒概念”，是时下比较常见
的营销手段或者说“策略”，但营销显然是有
底线、有规矩的，把“没有”说成“有”，把“普
通”说成“特殊”和“高端”，把“一”说成“十”，
已经超出了正常的营销范围，而是涉嫌虚假
宣传，需要承担相应的法律责任。

一个企业、一种商品，靠什么在市场中
站稳脚跟，赢得消费者的信任和尊重？ 无疑
是商家信誉和商品质量。 纯粹“炒概念”，短
时间内可能确实可以给企业带来一定利润，
但这种没有内涵和质量保证、 支撑的利润，
就像是没有地基的房子， 随时有倒塌的危
险。 真相一旦被曝光、谎言一旦被戳破，不仅
企业的信誉难保，整个行业都可能出现信任
危机乃至生存危机。

如今 ，饮用水市场有了 “新国标 ”，人
们期待未来这个市场更加规范和健康发
展 ，真正实现优胜劣汰 。 与此同时 ，公众
也期待其他一些行业和部门 ，尤其是那些
跟公众生活密切相关的行业 ，对自己领域
内的商家 “炒概念 ” 的营销行为有更积
极 、及时的回应和监管 ，披露真相 、澄清
概念 、提高产品质量 ，而不能放任市场秩
序的混乱 。

少儿不宜
据《新文化报》报道，吉林长春市民杨女士八岁的女儿

最近喜欢上了电视剧 《天使之城》，“我觉得这内容不适合
我姑娘看，可是不让她看，她还不干。 ”杨女士说。该剧讲述
了三名职场女性面对婚姻、家庭、工作的种种麻烦时，相互
取暖，传递幸福，直到遇见“天使”的故事，而这里的“天使”
恰恰是小孩子。 剧中夹杂了一些“少儿不宜”的情爱镜头。

影视剧中的大尺度镜头， 多少会对孩子的成长造成
不良影响，一些孩子甚至会好奇地模仿。 因而如何让孩子
避开类似的情爱电视剧， 是很多家长既尴尬又头疼的问
题。 对此，家长给予及时监督和合理引导是一方面，影视
作品的创作者是否也该多些社会责任感， 照顾到电视机
前受众的多元性，尽量避免不适宜孩子观看的内容出现，
对实在绕不开的感情桥
段 ，不妨点到为止 ，少些
细节渲染。

□李法明/图 韫超/文

高考励志标语里的变与不变
□邓海建

据新华社报道，近日，在广西桂北一所中
学的高三教室里，一条条高悬着的“励志”高考
标语，成了一道独特风景线。

高考前夕的中国校园， 到处弥漫着类似
标语所营造出的励志氛围。 去年的一项民调
显示：38.2%的受访者还记得自己的高考标语，
58.0%的受访者认为高考标语对自己有不同程
度的影响。 类似 “人丑就要多读书”、“要想成
功，必先发疯”、“只要学不死，就往死里学”等

标语，或令人莞尔、或歇斯底里，却也别有一种
励志的能量，叫人不敢懈怠，叫人莫负青春。

有人担心，疯狂标语会“带坏孩子”。这显
然是杞人之忧，在“互联网+”的时代，孩子们
的社会阅历又岂是这几条无伤大雅的标语。
几条“疯狂标语”，又有几人会死抠字面意思？

一些高考励志标语成了社会议题。 这是
因为在今天，高考依然承载着实现代际转换、
阶层流动、改变个体及家庭命运的重任。

在媒体梳理的高考疯狂标语中，“变”与
“不变”的是这个时代的图景。一则，“不变”的

是强调自强自立、褒赏吃苦耐劳的价值取向。
譬如 “不像角马一样落后， 要像野狗一样战
斗”、“不苦不累，高三无味”等标语，不过是将
“吃得苦中苦”的古训，找到了时代化的译本。
又譬如“吾日三省吾身，高否？富否？帅否？否，
滚去学习！ ”等标语，以近乎黑色幽默的段子
式姿态，强调躬身自省，印证的是“知识改变
命运”的思维。

二则，“变” 中足以窥见公共治理的步
伐。前两年，“战胜富二代，考过官二代，高考
不拼爹，努力靠自己”等标语屡见不鲜，这固

然意在唤醒个体奋斗自觉，却也旁敲侧击了
“拼字诀”下的社会乱象。 “拍蝇打虎”以来，
高招舞弊空间渐小， 加之高招制度励精图
变，也进一步净化了博弈平台，因此，对高考
公平性充满信心的新鲜标语相继出现。这里
既有时代进步的新鲜感，亦有大气磅礴的正
能量的价值旨趣。

看似疯狂的标语， 真实而大尺度地显示
了年轻人的“壮怀激烈”，以及他们对于这个
时代与社会的认知和评判。少点吹毛求疵，多
些理解宽容，在高考疯狂标语里，也许会读懂
更多的有效信息。
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同命依然不同价？
据河南电视台报道，5月7日，25岁的新乡

小伙王超杰在青海打工时，突遇工友落水，王
超杰为救工友不幸落水遇难。让人心寒的是，
王超杰和另外一位救人牺牲的工友， 因身份
不同，赔偿标准也不同。那名东北工人是城市
户口， 被赔偿40多万元， 而王超杰是农村户
口，只获赔19万元。

生命不分贵贱，本是常识，而现实中却一
再发生这种违背常识、伤害平等和公平的事。
根据《侵权责任法》的规定，“因同一侵权行为
造成多人死亡的， 可以以相同数额确定死亡
赔偿金。 ”正是这个“可以”而非“必须”，给如
今同命不同价的事留了口子。 法学专家呼吁
“同命同价”数年仍未见根本改变，在法治愈
发受到尊崇的当下， 如此缓慢的修法步伐是
不是太格格不入了？

花钱选座合适吗？
据《北京晚报》报道，南方航空日前在其

国际航线上开始实行“付费选座”，而此前，海
航、国航、东航已经推出此项服务。据介绍，南
航的“付费选座”主要集中在广州出发的12条
国际长航线上，最高需支付600元人民币。

有人觉得多花几百元就能选到心仪的位
置，很划算。只是，这是否掉入了商家的某种“陷
阱”呢？ 无论坐在哪里，享受到的服务都是一样
的、座椅也没有区别。花钱选座不仅打破了此前
先到先得的原则，也有机票变相涨价之嫌。有人
甚至担心：这会不会形成某种“示范”？

通过报纸做检讨
“城区河道截污治污是一项民生工程

……今年以来，进展缓慢，我们的主要责任在
于：一是对项目建设重视不够，抓得不紧；二
是与有关部门沟通 、 协调不够主动 ； 三是
……”据新华社报道，由于工作不力，河南濮
阳7名干部近日通过报纸向公众公开检讨。

“人活脸树活皮”，如此将过错公之于众，
相信对相关人员能起到一定监督作用。 尽管
也有公众表达是否是做表面功夫的担心，但
相关人员这种坦诚的态度和方式依然值得肯
定。 下一步， 相关部门不妨将改错的具体行
动、进展成效也公开报道出来，让公众放心。

□林琳

民用无人机领军者汪滔：不忘初心，飞得更高
新华社记者 陈寂 赖雨晨

纯白色的“Ｘ”型机体，四支飞快转动的
螺旋桨， 机腹吊挂迷你相机———这是目前全
球范围内“出镜率”最高的一款航拍无人机，
曾出现在热门影视剧中， 甚至因为闯入美国
白宫草坪而上了头条，但更具意义的是，不久
前救援人员利用它参与了尼泊尔地震的援救
工作，航拍灾情。

由深圳大疆创新科技有限公司研发生产
的无人机，凭借自主研发的完整技术链条，引
领全球无人机技术革新和消费热潮， 以中国
智造让世界耳目一新。

企业掌门人汪滔，“８０后”，内心始终澎湃
着对飞行的向往与渴望。

“不要强调困难，强调解决方案”
一架红色的双翼螺旋桨飞机模型显眼地

“停放”在汪滔的办公桌上———是他喜欢的宫
崎骏电影里王牌飞行员的战机。

生于１９８０年的汪滔， 带领一家员工平均
年龄２０多岁的高科技企业，研发了名为“大疆
精灵Ｐｈａｎｔｏｍ” 的一体式航拍无人机。 它在
２０１３年的问世，开辟了电子消费品中“飞行照
相机”的全新品类，掀起的无人机热潮延至今
日。

９年前，当２６岁的他一边攻读香港科技大
学硕士学位， 一边在深圳一所民房里创立大

疆时， 只是想心无旁骛地把直升机航模的飞
行控制技术做好。

而随后几年间， 汪滔团队先后在直升机
飞控系统、多轴飞行器飞控系统、陀螺稳定云
台等航拍无人机的核心技术领域取得突破，
渐渐引起业界的关注。

为了研发这款让人“震惊”的产品，汪滔
投入了约３年时间，“过程当然很困难，”他说，
“但做的是自己喜欢的事情， 还是感觉很愉
悦。 ”

这个３４岁的科技型总经理拒绝 “苦难叙
事”。 在他的办公室门口贴着一张“进门议事
须知”， 其中有一条写明：“不要强调困难，强
调解决方案”。 在他眼里，科研的攻坚克难并
不是苦大仇深的事情，而是纯粹并快乐的。

《经济学人》杂志将“精灵Ｐｈａｎｔｏｍ”列为
全球迄今为止最重要的十款机器人产品之
一；美国《时代》周刊则将“精灵”的第二代产
品评为２０１４年十大科技产品的第三位， 排名
甚至高于苹果公司的 ｉＰａｄ Ａｉｒ２、ｉＰｈｏｎｅ６以
及ＧｏＰｒｏ的ＨＥＲＯ４摄像机。

像拔着自己的头发往上拽：
做“宇宙第一”

“悟空”“哪吒”“筋斗云”“风火轮”……大
疆的销售收入有八成来自海外市场， 很多产
品都起了富有中国文化特色的名字。

从航模少年到民用无人机研发企业的领

军者，汪滔觉得，这个梦想“除了一些核心技
术还需要提升”， 基本上已经实现了———“精
灵”已经飞翔在全球各个角落，技术先进、品
质稳定、设计时尚，赢得用户甚至竞争对手的
尊重。

而在海外拓展的过程中， 屡屡听到别人
说大疆“不像一家中国公司”，让汪滔心情复
杂。 “改革开放以来我们已经有了很大的飞
跃， 但还没有完全摆脱低价、 低附加值的标
签。 我希望从我做起，改变这个状况。 ”

“乔布斯说过一句话，‘归根结底这是品
位的问题’。 你到底做大批量便宜货，还是做
一些极致的产品获得高附加值， 都是你自己
的品味给予的选择。”汪滔对产品有着严苛的
要求，甚至连外包装都要亲自“抠”细节。

“我希望中国制造很快也会变成 ‘高质
量’和‘品位’的代名词，这是我现阶段的梦
想。 ”汪滔说，“大疆要做宇宙第一。 我们就要
把目标定得最高，然后努力做到。 ”

路透社今年４月的一份报告指出，美国已
获得监管部门许可使用无人机的企业中，有
接近一半采用的是大疆的产品， 比例遥遥领
先于其他竞争对手。

机器人赛事———他与后来者
对话的一种方式

大疆总部所在地深圳历来是中国创新创
业的一片热土， 记者在这里接触了不少 “创

客”、孵化器管理者和科技部门官员，经常会
被问到：“你知道大疆吗？”———大疆的故事正
在不断地被分享，鼓舞着更多年轻的创业者。

从 ５月 ２３日 起 ， 由 大 疆 主 导 的 首 届
“ＲｏｂｏＭａｓｔｅｒｓ２０１５全国大学生机器人大赛 ”
将陆续在六个城市展开角逐，全国共有２４０支
队伍报名参赛，来自北大、清华、同济等１５０余
所高校。

“一级方程式可以让舒马赫成为超级巨
星，为什么我们的发明家、工程师不能有一个
平台，让他们也成为明星呢？做不成明星也不
要紧，提高了能力，能成为各行各业的核心人
才，这是我的初衷。 ”

而今，让“ＲｏｂｏＭａｓｔｅｒｓ”成为观赏性更好
的、受关注程度更高的机器人赛事，为国内的
工科学生提供同样、甚至更好的机会，成为他
与后来者对话的一种方式。

“我希望大家能够为最初的梦想，从事自
己喜欢做、擅长做的事情，把事情做好，在这
个基础上让世界变得更加美好一点。”这是他
对创业者们的“心里话”。

公司壮大后，“理工男”汪滔三分之一的时
间用来招聘新人， 三分之一的时间用作管理，
只有剩下的三分之一能放在产品研发上。这对
于技术迷来说，不啻于一种“成长的烦恼”。

“我的技术本来是公司里最前沿的，但现
在和新来的比较优秀的年轻人比起来， 也有
点‘隔靴搔痒’的感觉了。 这也是我创业到现
在的一个‘牺牲’，牺牲了自己最喜欢做的事
情。 ”汪滔笑着说。

（据新华社深圳５月２５日电）
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（上接第1版）
“另外，经过柜台将储户存款转走，不管

是临时工还是正式工， 银行都有着不可推卸
的责任。 ” 中央财经大学法学院教授郭华认
为，即便不是在柜台办理，只要行骗行为发生
在银行经营场所，银行即被视为提供了协助。

在储户方面，存款失踪事件频发，表明储
户面对“高息”诱惑，头脑发热，理性缺失。 在
北京西单一储蓄所里， 一位正在排队办理业
务的中年女士对记者谈了她对“存款失踪”的
疑问：“知道炒股、理财可能会挣多一点，我们
一般不敢信， 但在正规银行里有人推荐的高
利率存款我们能不信吗？ 以后我们还能信
吗？ ”

中国人民大学教授赵锡军认为，在被曝
光的案件中， 被骗的储户往往都是被 “高
息”所蛊惑，不少人明知超过规定的高息不
受保护仍然冒险去做； 有的安全防范意识
不足， 甚至将自己的储蓄卡和密码交给业
务代办人员； 有的不仔细核对相关单据就
贸然签字…… “这些都给不法分子提供了
可乘之机，教训是深刻的，面对一些不正常
的揽储手段，储户一定要多问几个为什么，以
保护好自己的财产。 ”赵锡军说。

一位银行内部人士对记者说：“面对骗子
花样翻新的手段，银行有时也是受害主体。有
的储户明知道是非法集资仍铤而走险， 一旦
发生问题就找银行， 银行对存款失踪案件也
很头疼。 ”

如何让存在银行的钱安全？
“公众风险防范意识和识别能力的提高

都需要一个过程， 当务之急是银行要加强内
部风险控制， 完善制度以保护储户利益不受
侵犯，而不是推卸责任。 ”赵锡军说。

银监会副主席王兆星明确表示， 银行要

对储户“存款”失踪进行调查，不管是因为银
行管理或信息系统漏洞， 还是犯罪分子和银
行个别工作人员相互勾结造成对“存款”资金
的诈骗，都要依法依规进行处理。

王兆星还表示， 银行有义务保护存款人
的合法权益。无论发生什么情况，银行在日常
经营中，都必须要加强自身管理，有效防范各
种针对存款人的犯罪行为， 保护储户存款的
安全。

除银行加强“堵漏”外，储户也必须明白
哪些钱“存”的是安全的，哪些是在“冒险”。

对正规渠道存款， 银行负有百分之百的
责任。 “不管是大银行、小银行，都是安全的。
银行的项目均在严密监控中，一旦出现风险，
有关方面会及时介入处理， 一般不会走到破
产清算，动用存款保险基金的地步。 ”广东省
人民银行的一位专家说，即使出现银行破产，
存款保险制度也将提供相应保障。

对银行职员或前职员利用“身份”欺诈或
拉私活，以“高息”诱惑或“飞单”等形式“骗”
取“存款”，银行对员工和场所监管不力，将负
连带责任。 不过，法律专家认为，这里面有责
任大小和比例问题，在银行尽到告知、监管义
务后，银行方面的责任会相对较轻。

而对明知是非法还参与其中的集资行
为，其利益就很难得到保障。但中央财经大学
法学院教授郭华认为， 不法分子借助银行经
营场所从事的非法集资行为， 银行需承担相
应责任， 因为银行有对经营场所进行管理的
义务。

储户贪图高额回报是骗局得逞的重要原
因，赵锡军等专家提醒，对于高于法定利率的
定期存款不要轻信， 超高投资收益更要多留
个心眼。不少储户金融安全防范意识不高，需
要加大金融安全教育。

（新华社北京５月２５日电）

（上接第1版）
“今天不狠心，明天上战场就要伤心！ ”

其实， 黎登贵的初衷很简单，“越是心疼兵，
就越要狠心练，一旦上战场，他们生命才多
份保障。 ”

当连长时，黎登贵就在连队成立了“魔鬼
训练班”。

每天凌晨５时起床，先是一个１０公里越野，
接着仰卧起坐３００个、俯卧撑３００个、１分钟引体
向上２０个……“魔鬼训练班”的战士说，这只是
“加餐”，出操时还要和全连一起吃“正餐”。

一周下来，许多人“累散了架”，都指望周
末好好休息一下。可一到周末，集合号依然按
时响起。

劳其筋骨的结果是，“魔鬼训练班” 的战
士参加比武次次摘金夺银。其他战士见状，纷
纷请缨要求参加“魔鬼训练班”。

“平时训练狠一点、严一点，才是对战士
真正的爱护。 ”黎登贵说。

从连长、营长到副参谋长、参谋长，黎登
贵凭着对抓训练的严实劲儿， 先后带出１２个
一等功荣立者、５个二等功荣立者、５７个三等
功荣立者，以及１００多名在各级比武中摘金夺
银的特战精英， 部队连续１２年被评为军事训
练一级单位。

带兵打仗———细
国际比武中，水中较量过后，有两个细节

让某国特战队员伊万十分困惑：
———在泅渡过程中 ，“该死的衣袖和裤

腿”令他无比纠结：挽起来很容易散，不挽又
别手别脚。而中国队员却似乎从不为此烦恼，
他们卷起的衣袖和裤腿绝不会往下掉。

———别国队员上岸后，衣裤兜鼓鼓的，拖
泥带水。 而中国队员出水时， 每个兜都平平
的，十分利索。

其实， 这都是黎登贵的小发明———一是
“武装泅渡扣”， 即在迷彩装的袖子和裤腿内
侧各缝上一颗小扣子和一个扣环， 挽起来后
轻轻扣住，无论在水中怎么折腾，也不会散；
二是“过水兜”，即在裤兜和衣兜扎出大小适
当的小孔，使衣裤兜兜物不兜水。

担任营长时， 黎登贵创造了数十种手语
姿势， 使官兵百米开外就能灵活自如地进行
“手语对话”。 他还对鞋带打结的方法进行改
进和规范，要求官兵每次系紧鞋带，必须把鞋
带压入战靴内侧，防止“马失前蹄”。

为提高出枪速度， 黎登贵一度将手枪套
由扣式改为粘式，试用后，又发现粘式手枪套
在山岳丛林地中易被刮开，造成手枪脱落。于
是，他反复研究，改造出卡式手枪套，既符合
实战要求，又提高了取枪速度。

“怎么方便怎么来，一切跟着实战走。”瞄
准实战，瞄准能打仗、打胜仗，特战指挥员黎
登贵和他的特战尖兵们时刻准备着。

（新华社成都５月２５日电）

“三严三实”专题教育官方网站开通
新华社北京 5月 25日电 由中央组织

部主办 、共产党员网承办的 “三严三实 ”专
题教育官方网站———“三严三实 ” 专题教
育网（http://syss.12371.cn）近日开通。

“三严三实 ”专题教育网是专题教育

信息发布和学习交流的重要平台 。 网站
开设中央精神 、各地传真 、党课荟萃 、先
进典型 、警示教育 、学习研讨等专栏 ，将
全面及时反映 “三严三实 ”专题教育开展
情况 。

哪些“存款”失踪了？


