
5 月 12 日，《舌尖上的中国》（以下简称
《舌尖》） 系列纪录片导演陈晓卿透露，《舌尖
Ⅲ》将于 9 月正式开拍。 这一季中，会将中国
美食放在更开阔的国际视野中展现。

从 2012 年《舌尖Ⅰ》热播，到 2014 年《舌
尖Ⅱ》 成功地将文化影响转化为市场效应，
《舌尖》为中国纪录片创立了一个品牌。 纪录
片这个似乎有些“高端、厚重、小众化”的艺术
形态一下被拉到了普通公众的面前并得到了
前所未有的关注。 在“烂片”和综艺节目泛滥
的“娱乐时代”，这样有着“社会责任与人文关
怀”的精神产品满足了人们较高的欣赏需求。

不仅如此，除了《舌尖》，2014 年还有《大
黄山》《你所不知道的中国》《客从何处来》《互
联网时代》等一批视角独特、品质优良的纪录
片如雨后春笋般走进公众视野。

根据近期发布的《中国纪录片发展研究报
告 2015》（以下简称《报告》）显示，2014 年中国
纪录片总收入约 30 亿元，增长为 33.3%。同时，
北京纪实频道、上海纪实频道上星播出，与央
视纪录频道构成 3 家卫视纪录片传播平台，
“卫星年”“产业化提速”“国际表达” 等一些极
具行业突破性意味的关键词被广泛关注。

在中国纪录片市场转型的关键时期，如
何解读纪录片“风雷震荡”的发展历程？近日，
记者专访了连续 7 年主持撰写中国纪录片蓝
皮书———《中国纪录片发展研究报告》 的主
编、北京师范大学纪录片中心主任张同道。

不是装饰生活的甜点，而
是滋润生命的盐

记者： 中国纪录片蓝皮书的撰写是从
2009 年开始的，选择这个时间点有什么特殊
的考虑吗？

张同道：我对纪录片的关注已经有 20 年
了，但到 2009 年突然有了一种做不下去的感
觉， 纪录片走到了一个低潮。 回望中国电视
30 年的发展，纪录片实际上起到了非常重要
的作用， 中国电视的人文深度和美学形态主
要来自纪录片。比如上世纪 80 年代的纪录片

《话说长江》《望长城》 为中国电视打下了深
厚的人文底色。 然而，到 2000 年以后，电视
的评价标准变了，由原来靠专家打分变为收
视率说了算。 于是电视节目的娱乐性越来越
强，广告也更多，这一现象到 2008 年达到了
顶峰。 这时的纪录片渐渐被压缩甚至没有了
时段、播出平台。 但是，纪录片不是装饰生活
的甜点，而是滋润生命的盐，不是可有可无
的东西。

记者：中国纪录片总收入从 2009 年的 5
亿元到 2014 年约 30 亿元， 这个数字变化的
背后发生了什么？

张同道：从 2009 年到现在，纪录片的发
展可谓“风雷震荡”：2010 年国家新闻出版广
电总局下发了支持纪录片发展的意见；2011
年央视纪录片频道成立；2012 年《舌尖》就推
出了；2014 年两个纪实频道上星……专业领
域被压抑了十年的激情被激发出来。假如《舌
尖》换算成电影票房，应该是 10 亿元左右。一
个作品被社会这样广泛关注， 甚至中央发文
件都写有“反对舌尖上的浪费”，这种改变是
巨大的。不只是《舌尖》，近年来一大批优秀作
品如《五大道》《瓷路》《敦煌》等相继出现，这
在以前是不敢想象的。

用国际手法来讲述中国故事

记者： 中国纪录片在国际框架下的地理
坐标是一个怎样的位置？

张同道： 如果把国际纪录片比喻成一张
铁路网，那么这个网便是由美国人、英国人建

的，规则是他们制定的，后来又来了法国、日
本、澳大利亚、加拿大。 而在这张网上又跑着
很多专列，如美国探索集团、英国 BBC、日本
NHK，这些是品牌。 中国纪录片在 2012 年之
前相当于在一个四等小站，挎着篮子，卖点土
特产，并没有形成规模和品牌。 2013 年以后，
中国纪录片的品牌就打出去了，《舌尖》《故宫
100》《颐和园》《超级工程》等，在国际参展，其
水平也是国际化的。 2013 年英国 BBC 的 6
个国际项目中，4 个是和中国合作的。 从此，
在世界纪录片领域， 大家都知道了中国记录
片的存在。

记者：2014 年推出的多部纪录片如 《瓷
路》《互联网时代》等都加强了国际合作，中国
纪录片似乎越来越国际化了。

张同道：国际化是 2014 年中国纪录片的
突出向度。 《互联网时代》远赴美、英、法等 14
国追踪互联网的起源与发展；《瓷路》 到英、
德、日、法等 9 国挖掘陶瓷的传奇故事；《1937
南京记忆》采访美、日、德、韩等国 120 多位专
家、学者、亲历者及其后人，共同讲述南京大
屠杀。用国际手法来讲述中国故事，这在过去
很少见。应当说国际视野支撑国际高度，国际
叙事决定美学形态。

记者： 中国纪录片已经向国际化迈出了
坚实的一步，背后成功的原因是什么？

张同道：因为投资到了。行业人越来越认
识到拍出精品是需要花大价钱的。 过去的状
态是低端制作与无效传播的恶性循环，片子
太烂没人看。 在这个行业有品牌才有价值、
有影响力才有价值。 国际顶级品牌的一个特

点就是我做任何一个品牌， 一定要做到极
致。 而一个好的纪录片旺盛的生命周期最少
是 8 年。

所谓国际化，就是以国际的标准来制作。
纪录片是一个工业，它是有国际标准的。比如
说声音， 如果是两声道， 放到影院里都是杂
音。 到目前为止，能做出 5.1 声音的作品还很
少。我们每年有 18000 小时的制作，但优质作
品还太少，不到百分之一。而美国探索集团一
年制作 1000 个小时，美国国家地理是 600 个
小时，但每一部都是精品。

产业化路径虽不清晰，但
探索已经开启

记者： 在今年的北京国际电影节纪录片
单元上，您首次提出了纪录片产业化的问题，
是纪录片发展到这一阶段的必然吗？

张同道：任何一个行业的基础是产业，没
有产业支撑是不成立的， 而 3 年前纪录片产
业还未形成。 目前达到 30 亿元，也不是大产
业， 我觉得 5 年内应该能达到 100 亿元。 但
是，文化产业又不能那么简单地衡量，就文化
影响力而言永远大于其本身的市值。 因为文
化的力量是靠对人心灵的影响， 纪录片就是
公共的精神食粮。 今后纪录片的大众性会越
来越强，因为任何人的生命只会向前发展，而
记录对每个人都是有价值的。

记者： 目前纪录片产业化道路才刚刚开
始， 在探索新盈利模式的过程中会有哪些考
虑以及困扰？

张同道 ：长期以来，广告是电视台的主
要收入，也是纪录片的产业支柱。然而，广告
的增长是有“天花板”的，虽然日本 NHK、英
国 BBC 拒绝任何赞助以保持公益属性 ，但
他们主要靠版权获利， 并最终回馈节目制
作。 而中国纪录片天然缺少收视费这一项，
一直是免费的。 2014 年，中国纪录片也开始
尝试新的盈利模式。比如《舌尖》等开始尝试
把“注意力经济”转向商务合作。 《五大道》、
《大黄山》自播出后也拉动了地方旅游。但无
论哪条道路，产业化的前提是成功的纪录片
作品，人文情怀、美学力度与大众发生共鸣，
形成文化影响力。

记者： 去年的中国电影票房已近 300 亿
元，而纪录电影却不到 2000 万元，您怎么看
待这样的窘境？

张同道： 实际上 2002 年纪录电影在院
线有一个很大的突破， 但很遗憾在中国没
有成功。 2014 年韩国纪录电影《亲爱的，别
过河》以不到 100 万元的投资获得了超过 2
亿元的票房。 究其原因， 离不开政策的支
持， 比如韩国对有委员会认定的电影可以
在院线免费放 8 周。 此外，中国的观众还是
相对浮躁一些，对于像纪录片大师雅克·贝
汉的《迁徙的鸟》《海洋》等那些只有放在电
影院才能充分感受其独特美感与震撼力的
作品，还需要有一段接受和认知的过程。 不
过， 在中国目前还没有那样一部真正伟大
的作品，足以撬动观众的观赏愿望。 所以，
相信当真正出现好片子的时候， 中国观众
还是会去看的。
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朝 阳文化点评

本报记者 赵亮

随着 《速度与激情 7》、《左耳》、《何以笙
萧默》、《闯入者》、《念念》 等影片在今年五一
档的热映， 商业片和文艺片一边是火焰一边
是海水的景象再次凸显。

在这场富于戏剧性的票房之争中， 国产
片集体被《速 7》碾压，而两部文艺范的影片
《闯入者》、《念念》 又整体被几部华语商业电
影碾压的现象， 如同上演了一幕 “大鱼吃小
鱼，小鱼吃虾米，虾米吃泥巴”的舞台悲喜剧，
而导演王小帅“致我的观众”的悲情告白又将
这出舞台剧推向了高潮。

如今的电影市场颇有点像球迷看球，底
下观众的热议甚至比台上的演出更精彩，在
庞大的观众及影评人中，幸灾乐祸的有之，拍
手称快的有之， 恼怒谴责的有之。 在笔者看
来，这一现象之所以引起关注和热议，是因为
更有品质的电影在当下无法赢得市场， 更得
不到观众的认可和尊重， 与国人正常的行为
准则、伦理纲常和思维逻辑相斥。这令一些致
力于将电影的思想性和艺术性作为至上追求
的导演们想不通， 他们不甘心被活跃在电影

领域的那些没文化的土豪们击败， 所以一而
再再而三地抛出一些在观众看来略显寂寞的
“高冷”之作，以表明他们对当下的观众和商
业院线还抱有希望、存有信心。

但市场总是无情的， 小众的文艺电影总
是难以与更为大众的商业电影抗衡。 对此有
人直言： 那些商业影院根本就不是艺术电影
去的地方；艺术电影又追求艺术、又要获奖还
要赚到钱，哪有样样都想占的？检验电影成功
的标准不是赚到钱； 没赚到钱不意味着失败
等等，这些言论之外的潜台词是，声誉、艺术、
赚钱只能选一样，想要艺术就别想着赚钱，想
赚钱就别想艺术。 这似乎正印证了当下电影
市场的诡异逻辑：有视觉的没心灵，有心灵的
没票房，没口碑的能赚钱，获过奖的市场不待
见，有价值的卖不上价钱。

可是， 让人纳闷的是国内的电影生态为
何让商业电影与艺术电影两个概念截然对
立，好像商业元素发达的电影就要拒绝艺术，
而艺术考究的电影就不被商业所容。

这种两极分化、平衡能力的缺失正是当
下国内电影市场的短板。 目前我们的电影
人始终在艺术和商业之间进行无休止的拔
河 ，有的电影过于娱乐化 、商业化 ，有的又

太过“文艺”，传播力不足。 尽管电影市场要
多样化、 多类型、 多品种才能实现文化平
衡，但如果商业类电影只满足特效视觉，娱
乐类电影只负责感官娱乐， 其他能带给观
众感动和回味的都交给艺术电影去完成 ，
那我们的电影文化也未免过于单一和干瘪
了。 看过好电影的人都知道，一部优质的影
片在具备商业元素的同时也一定是艺术
的 ，除了在题材创意 、叙事结构 、艺术表现
力等外在形式上打动观众以外， 在电影内
在的人文情怀、 审美情趣和思想内核上总
能让观众产生共鸣和强大的心理驱动力 。
像华人导演李安拍摄的电影《喜宴》、《饮食
男女 》、《卧虎藏龙 》、《少年派的奇幻漂流 》
等，既在艺术上获得世界肯定，又在商业上
取得巨大成功。 由此可见，电影的商业性和
艺术性并非二元对立、冰炭不容。 正所谓本
是同根生，相煎何太急。 没有商业支撑的艺
术是没有生命力的， 但片面追求商业和娱
乐也是昙花一现的。 从本质上说，电影的艺
术性和商业性是互相缠绕、 不可分割的整
体，所谓的“商业”和“技术”，最终都是通过
“艺术”来体现的，如果彼此割裂，商业就不
会成功，技术也不会被欣赏。

有视觉的没心灵，有心灵的没票房，没口碑的能赚钱，获
过奖的市场不待见，有价值的卖不上价钱

国产电影：在艺术和商业之间无休止拔河

言 论

赵凤兰

本报讯 （记者赵亮）日前，国务院办公
厅正式转发文化部、财政部、新闻出版广电总
局、体育总局起草的《关于做好政府向社会力
量购买公共文化服务工作的意见》（以下简称
《意见》），对建立健全政府向社会力量购买公
共文化服务机制， 完善公共文化服务供给体
系，提高公共文化服务效能作出了重要部署。
5 月 12 日，在文化部召开的通气会上，四部

委相关负责人对《意见》进行了解读。
文化部财务司司长赵雯介绍，《意见》主

要对政府向社会力量购买公共文化服务的发
展目标、购买主体、承接主体、购买内容、购买
机制、资金保障、监管机制、绩效评价等方面
作出了规定。

《意见》明确，到 2020 年，在全国基本建
立比较完善的政府向社会力量购买公共文化

服务体系，形成与经济社会发展水平相适应、
与人民群众精神文化和体育健身需求相符合
的公共文化资源配置机制和供给机制。

记者发现，《意见》 在对作为社会力量的
“承接主体”有着明晰的表述：即“具备提供公
共文化服务能力， 且依法在登记管理部门登
记或经国务院批准免予登记的社会组织和符
合条件的事业单位， 以及依法在工商管理或

行业主管部门登记成立的企业、 机构等社会
力量”。

而在购买公共文化服务的指导性目录
中，内容上广泛涉及了从产品创作与传播、活
动组织与承办、设施运营和管理，到优秀传统
文化保护传承展示、 民办文化体育机构服务
的购买等有关公共文化服务全链条、 全要素
的内容。

对于政府购买公共文化服务这个钱到底
该怎么花的问题，在当天的通气会上，财政部
教科文司文化处调研员庞静茹从资金保障、
购买价格、绩效评价、监督管理几个方面对预
算管理的内容进行了解读。

值得注意的是，《意见》 在监督管理方面
将建立“信用档案”和“黑名单”。

庞静茹说，“《意见》明确，加强对政府向
社会力量购买公共文化服务的监督管理，完
善事前、事中和事后监管体系，严格遵守相关
财政财务管理规定，确保购买行为公开透明、
规范有效，坚决遏制和预防腐败现象。 ”

据了解，相关部门将建立政府向社会力量
购买公共文化服务信用档案。对在购买服务实
施过程中， 发现承接主体不符合资质要求、歪
曲服务主旨、弄虚作假、冒领财政资金等违法
违规行为的，记入信用档案，并按照相关法律
法规进行处罚， 对造成社会重大恶劣影响的，
要列入政府购买公共文化服务的“黑名单”。

国务院转发文化部等四部委《关于做好政府向社会力量购买公共文化服务工作的意见》

社会力量助力国家公共文化服务供给
在监督管理方面将建立“信用档案”和“黑名单”

“纪录片是工业，是美学，也是思想。每当社会遭遇重大变革，纪录片往往都最先站出来，推动公众
意识与思维变革，改变社会，推动历史。 ” ———摘自《中国纪录片发展研究报告》

记录对每个人都有价值
———专访中国纪录片发展的记录者张同道

横店重建圆明园引争议
文化遗产名称使用存疑

据新华社 本月， 占地 6200 多亩、
总投资 300 亿元， 按 1：1 比例复建北京
圆明园的“圆明新园”（一期），在浙江东
阳市横店镇正式开园。 从方案提出到如
今一期建成，7 年时间内，围绕其“是否
劳民伤财”“土地审批是否违规”“与圆明
园遗址侵权之争”“如何再现昔日辉煌”
等争论，从未停止。

“圆明新园”的票价不菲，已开放的
春苑景区拟定门票价格为 280 元/人次，
夜游区域票价 280 元/人次，冰雕雪雕馆
及野生动物馆则另行收费。 “圆明新园”
全程的总票价近千元。

背景
除号称按 1:1 复建圆明园 95%建筑

群外，“圆明新园”还新增其他项目。 整个
“圆明新园”由新圆明园（春苑）、新长春园
（夏苑）、新绮春园（秋苑）、新畅春园（冬苑
和红楼梦园）、欢乐夜福海、欢乐夜瑶池、
欢乐夜庙会以及野生动物标本馆、冰雕雪
雕馆、高科技演艺馆十个园区组成。 今年
5 月先行开放部分园区，其他园区计划于
明年 5 月全部建成并适时对外开放。

点评
如果说圆明新园的看点在于复建了

圆明园的建筑群， 那么加入红楼梦题材
和冰雕、野生动物、庙会等，就显得颇为
不伦不类。与其说是复建圆明园，不如说
是新建了一处添加了仿古建筑的主题公
园。 但是，新建公园在名称中使用“圆明
园”或相似字样，是否涉嫌侵权，是个有
待商榷的问题。

事实上，是否有必要复建圆明园，一
直是一个争议性较高的话题。 从技术手
段而言，复建圆明园并没有太多难度，但
问题是，复建“伪古董”除了赚门票，还有
别的文化价值吗？ 如果想表现 “万园之
园”当年的宏伟，大可以用数字体验的方
式“复原”，呈现给公众。

独克宗古城恢复重建
应避免过度商业开发

据中新社 云南省迪庆藏族自治州
香格里拉县独克宗古城恢复重建工作进
展顺利， 古城基础设施一期建设完成了
焚毁区 11 条道路的恢复重建，为民居复
建保障了水、 电、 路三通， 因灾受损的
246 户民居 9 成以上已开工重建。

据悉，古城重建将按照“尊重历史、
尊重民族文化，修旧如旧、以存其真，建
新如旧、以复其貌，旧中透新、以显特色，
重建与提升并重”的原则，有序推进。

背景
2014 年 1 月 11 日， 独克宗古城四

方街发生火灾。 起因是一家客栈的经营
者使用取暖器不当，引燃可燃物，最终造
成烧损 、 拆除房屋面积 59980.66 平方
米，烧损（含拆除）房屋直接损失 8983.93
万元（不含室内物品和装饰费用）。

点评
独克宗古城上次被毁， 与过度商业

开发，并且缺少有效管理不无关系。而独
克宗古城在保护与开发之间面临的矛
盾，在国内其他古城都存在。古城的文化
价值不只在于其整体地保存了古代建
筑， 也在于其保存了当地文化和当地居
民的生活方式。

现在，一些地方的古城被过度开发，
古城原居民把自己的房屋扩建后， 租给
从外地来的经营者开设店铺， 店铺经营
项目却往往与当地文化并无关联。 有的
古城甚至满城店铺，难见民居，最终，原
本各有特色的古城， 变成了千城一面的
“仿古建筑购物城”。

黎川旅游文化精品展
在京开展

本报讯 5 月 11 日， 江西黎川旅游文化
精品展在北京恭王府开展。 共展出油画作品
58 幅、陶瓷作品 149 件（套）及摄影作品 300
多幅，展现了黎川陶瓷、油画等特色文化发展
的新成果。

据介绍，本次展览分为情系黎川、温暖黎
川、印象黎川、视觉黎川、彩绘黎川、体验黎
川、寻找黎川、不忘黎川等八个主题版块。 本
次活动将持续到 5 月 24 日。

黎川县地处江西省中部偏东， 武夷山脉
中段西麓，山水风光迤逦，境内有闽赣省苏维
埃政府旧址、 团村战役旧址和岩泉国家森林
公园、洲湖船形古屋、十里明清老街等一批红
色、绿色、古色旅游资源。 （娜仁）

本报讯 5 月 12 日， 记者从国家大剧院
获悉，在曹禺剧作《日出》发表 80 周年之际，
国家大剧院力邀著名作曲家金湘、编剧万方、
导演李六乙等主创团队打造该剧的首部歌剧
版本将于 6 月 17 日至 21 日首演， 以此向大
师和经典致敬。

被誉为“中国的莎士比亚”的中国现代剧
作家曹禺，其代表作《日出》是中国戏剧脚本
在世界范围内引起关注的里程碑之作， 自从
1935 年发表后便引起轰动。 纵观中国话剧百
年演出史，《日出》 也是持续演出时间最长的
剧目之一。

该剧编剧万方是曹禺先生的女儿， 在谈
及歌剧《日出》的创作时认为，《日出》中所描

述的情景是社会的横断面， 从中切一刀便可
看到当时的社会中各阶层的生活状态。 不同
于话剧、影视作品的是，歌剧的结构会更加浓
缩剧情、突出情感。

导演李六乙希望在歌剧中还原曹禺原
著的精神，在他看来，要从追究社会转移到
探索人性， 与其说是阶级斗争毋宁说是人
性的搏斗，人与环境之间的搏斗、人与自我
的搏斗。

李六乙说：”我在曹禺的作品中找到几种
人特别本质的存在状态，人的尴尬、困境，物质
对人的占有等。其实，人可以逃脱物质的空间，
而真正逃脱不了的是心理空间。 曹禺先生在
我心中不是过去时，他很当代。 ” （娜仁）

曹禺《日出》诞生 80载首登歌剧舞台

本报讯 （记者赵亮）5 月 14 日，“中印电
影合作交流新闻通气会”在京召开。该活动由
国家新闻出版广电总局与印度驻华大使馆主
办， 三部表现中国与印度友好交流题材的电
影《大唐玄奘》、《功夫瑜伽》和《大闹天竺》（暂
名）宣布启动拍摄。成龙、黄晓明、王宝强及印
度著名演员阿米尔·汗等电影主创代表与观
众见面。

近年来，中印电影交流越来越频繁。特别
是去年 9 月两国签署了 《中华人民共和国国
家新闻出版广电总局与印度共和国新闻广播
部关于视听合拍的协议》，为两国在电影领域

加强合作、扩大交流指明了方向。
自去年以来， 我国已引进 4 部印度影片

在中国影院发行 ，14 部影片在电影频道播
放。 即将于近日公映的《我的个神啊》还在本
次活动上举行了上映启动仪式，曾因《三傻大
闹宝莱坞》 在中国拥有众多粉丝的印度影帝
阿米尔·汗为广大中国观众推介了这部由他
主演的优秀印度电影。

“中印电影合作交流新闻通气会”集中展
示了近期中印电影合作领域的新进展和新成
果， 将进一步创造中印交流和谐友好的文化
氛围，激发两国电影共同进步的热情。

三部中印合作交流电影拍摄启动

《亲爱的，别过河》

《舌尖上的中国Ⅱ》

《客从何处来》 《超级工程》 《迁徙的鸟》
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