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中国品牌故事

申请周期长 后期维护难 投入成本高

“专利是有钱人的游戏”？
本报北京 4 月 23 日电 （记者杜鑫）“专

利是有钱人的游戏。”北京集慧智佳知识产权
管理咨询有限公司总经理李雷今天在国家知
识产权局组织的媒体进企业采访活动中说。
这并不是一句玩笑话，从前期研发、申请到后
期维护， 不少企业负责人都反映 “做专利很
贵”。

“你可以看看专利申请量排名前列的公
司都是大公司。 ”360 公司知识产权总监黄晶
给记者算了一笔账： 一个专利前期申请阶段
需要交的官费、代理费等大约在 1 万元，后期

维护费、对发明人的奖励等大约在 4 万元。该
公司连续两年获得“北京千件专利企业”荣誉
称号，付出的“代价”是每年 3000 万元左右的
投入。

“小公司申请一个专利的成本不高，但是
大公司批量申请专利成本就高了。 ”中关村
科技园区管理委员会工学博士郅斌伟说。

专利申请阶段的成本不仅体现在财力方
面，也体现在时间成本上。以发明专利为例，申
请周期大约在 3年左右。 有企业主表示，当下
技术发展太快，等专利申请下来技术早黄了。

后期维护难且成本高则是做专利很贵的
重要原因。 江苏梦兰集团董事长钱月宝此前
接受本报记者采访时说，地方保护主义盛行，
专利鉴定机构少、取证难等导致专利维护难。
而有 10 多年知识产权维权经验的京师律师
事务所知识产权专业委员会主任熊超则介绍
说，专利后期维护不仅要交维护费，更多的则
是取证、诉讼等费用。一家小陶瓷灯具厂为了
举证竞争对手的专利无效，取证、诉讼等费用
就花了 100 多万元。

做专利很贵等原因， 也限制了企业申请

专利的热情。 钱月宝此前告诉记者：“国家知
识产权局一处长曾经细算过一笔账： 近年来
我国每年取得的国家级重大科技成果达 3 万
多项， 而每年受理的具有较高技术水平的发
明专利申请却只有 1 万多件。 ”

对此，有评论认为，昂贵的专利费用相当
于对创新课税， 尤其对小的初创公司更是如
此。对大公司来说，“创新税”对他们来说一点
也不轻。

不过，尽管做专利很贵，小公司要想发展
壮大，申请专利却是重要途径之一。熊超分析

说， 申请到专利的企业可以通过获得政府扶
持、融资等方式获利。

360 公司总法律顾问傅彤则表示， 知识
产权是保护企业自主创新成果最有力的武
器。而且作为一家上市公司，专利的申请展现
了企业的创新实力，可以给投资者以信心。她
笑着举例说明专利的威力：“我们发现有一家
公司侵犯了我们的专利权， 但是我们发现他
们公司的专利池里有很多专利， 我们就得掂
量是不是告他们， 因为我们也有可能某一项
技术侵权了他们的专利权。 ”

政府风险分担加成本补偿引导银行降低放贷门槛

安徽接地气政策挠到创业者“痒处”
本报讯 （记者陈华）在安徽，曾经有过

一个为青年创业者服务的资金支持计划。
可惜的是，计划方案出台一年半左右时间，
最终仅 3 个项目成功申请。 在合肥高新产
业技术开发区， 现正在实施的一款创业引
导资金计划因具体实施方案最能挠到创业
者的“痒处”，受到越来越多的青年创业者
看重。

从门可罗雀到门庭若市，同为扶持创业
者的资金支持计划却有着截然不同的受欢
迎程度，这一切让合肥高新区财政局长李命
山唏嘘不已：“即便政府一心想为小微企业
创业者提供资金支持，如果方案本身不接地
气，最终也会因为缺乏可操作性而流产。 ”

对王勇而言，创办安徽广晟信息科技有
限公司已是他第二次创业。 曾经经历过“为

一分钱而难倒”的窘境，王勇在其二次创业
过程中对资金准备有着更加充分的认识。

和其他创业者相比， 王勇有着更多的
未雨绸缪意识， 因此他特别关注各种可能
的创业扶持政策。

当合肥高新区的 “青年创业引导资金”
方案出炉后，王勇感觉到机会来了。抱着试试
看的态度，王勇按照程序进行申报。前后大约
一个月的时间，20万元的“创意贷”落实了。

“无资产抵押，零信用，能获得这笔引
导资金简直是个奇迹。 ”在王勇看来，20 万
元的数目不大，但象征意义不小。 他能从银
行申请到这笔贷款， 更大的意义在于有了
这块“敲门砖”，将来会和银行有着更多合
作的可能。

按照惯例，给“风险度较高”的小微企业

放贷，银行需要经过严格的“待审会”程序，
担保机构同样有着严格的“担审会”程序。

安徽省的“青年创业引导资金”项目则
绕开这些程序， 由政府有关部门和银行共
同成立决策委员会。 决策委员会作为最高
决策机构，在经过前期征信和尽职调查后，
“一旦过会通过，银行立即执行”。

在制度设计上，为了让合作银行降低放
贷门槛， 政府和银行之间建立风险分担机制
和成本补偿机制。按照“风险共担”的原则，合
肥市高新区下属的高新创业园管理有限公司
作为该资金的运营管理机构， 与合作银行按
照 7∶3的比例共同承担风险。 而对于银行放
贷低于市场利息的差额部分， 政府则通过利
息补贴和对合作银行进行绩效考核的方式给
予成本补偿。

国有企业利润同比降幅放缓
本报北京 4 月 23 日电 （记者北梦原）今

天，财政部公布 1~3月全国国有及国有控股企
业经济运行情况，1~3月，国有企业营业总收入
同比降幅扩大；受中石油等三大石油公司合计
利润由亏转盈和交通、电力等行业利润明显增
加等因素影响，全国国有企业利润同比降幅明
显放缓；应交税金同比增幅略有上升。

数据显示，1~3 月，国有企业营业总收入
103155.5 亿元，同比下降 6%；国有企业实现
利润总额 4997.3 亿元，同比下降 8%。

分行业看，电子、施工房地产、电力、轻工
等行业实现利润同比增幅较大；石油、建材、
化工和机械等行业实现利润同比降幅较大；
钢铁、有色、煤炭、石化等行业亏损。

中联重科“工匠精神”走向海外
本报记者 于宛尼

星耀灰、砂砾灰、极光绿装扮在混凝土机
械、起重机械上颇为引人注目。 4 月 15，中联
重科全系产品 “4.0 版新涂装” 亮相长沙，至
此，其借“一带一路”转型发展，提升海外市场
竞争实力再上台阶。

在经济新常态下，中国工程机械领军企
业———中联重科以市场为导向 ， 加快战略
转型和产业结构调整，使企业在“寒冷的冬
天”一枝独秀，实现新年产销两旺的良好开
局。

全球资源配置、以客户为中心、重视员工
技能素养提升是中联重科在海外市场竞争脱
颖而出的利器。 据悉，中联重科将依托“一带
一路”把先进的环保技术引进来、让技术一流
的工程机械产品走出去，发布“新涂装”亦是
其走出去战略的重要一步。

全球配置资源，内外市场联动
中联重科 2002 年成立海外公司，通过中

资外带、自建销售网络、本地化工厂等多种形
式的战略布局，2014 年该公司海外市场拓展
捷报频传。今年 3 月，印度 Reliance 集团采购
了中联重科 50 台 QY75V 轮式起重机，这批
总价值近 8000 万元的产品是中联重科新年
以来出口海外的最大订单。

“中国企业要成为真正的世界级企业，必
须融入全球产业生态， 在全球范围内进行资
源配置。”中联重科股份有限公司董事长詹纯
新说，“引进、消化和吸收国内外先进技术，立
足于本土市场，可增强企业发展动力。 ”

2014 年， 中联重科先后完成对德国 M-
TEC 公司、荷兰 Raxtar 施工升降机技术公司
以及奇瑞重工的并购； 成立印尼子公司和财
务公司； 海外公司巴西服务中心也于当年建
成并投入使用。资料显示，中联重科目前已在
近 80 个国家建立了销售和服务平台。最新数
据显示，2014 年， 中联重科海外业务增长位
列全行业第一。

立足客户需求改装换面

中联重科高级总裁、 海外公司总经理张
建国称，我们能获得印度订单，得益于海外市
场并购后技术消化吸收、服务理念转型。 “本
次出口印度的 QY75V 轮式起重机， 是针对
印度市场的需求特征而量身定制的， 作了许
多本地化适应性改变，并在力矩限制器、主泵
等关键部件上采用了进口品牌， 充分满足了

印度不同复杂工况的需求。 ”
近几年，针对工程机械市场疲软 ，行业

业绩普遍下滑的情况，中联重科组建强大的
科研技术研发团队，充分考虑产品的工况性
能和各国的气候条件， 开发了多款受到广
大海外客户青睐的适销产品， 出口业绩连
年攀升。

获得市场青睐，也带来成长烦恼，负责海
外市场品牌拓展的王科说， 中联的产品很好
用， 但很多外国人无法很好地辨识区分我们
与其他公司的产品，“外观涂装标识需要考虑
到国际市场的变化，有利于开拓新客户。 ”

素以“稳重”示人的中联重科尝试改变，
聘请了意大利 ZAGATO 公司为其产品改
装。据悉，ZAGATO 曾为法拉利、兰博基尼公
司产品进行外观设计。 记者在公司博物馆看
到，中联重科产品外观涂装几经变化，从最初
的“工程黄”到代表品牌个性化的“科技蓝”，
再到代表国际化的“白橙配”，无不见证着中
联重科的发展历程以及产品理念的每一次升
级和创新。新的“极光绿”则意味着“青出于蓝
而胜于蓝”的追求。据透露，选择扎眼、跳跃的
颜色实现改装， 也是中联重科有意将产品融
入“工业 4.0”和“互联网＋”发展趋势。

“工匠精神”走出去
“一带一路”战略的重要意义不仅在于技

术“引进来”，更重要的是“走出去”。中国工程
机械工业协会会长祁俊说， 中联重科通过外
延式并购走出去， 实现了在欧美建立研发基
地以及国内外研发人员的相互融合， 并融合
制造出一批具有行业领先的创新产品。

詹纯新说， 工程机械制造需要好的 “工
匠”，技术工人们要有“工匠精神”，对每件产
品都精雕细琢、精益求精，追求完美和极致。
“我们将加大技术工人培训力度，建立多国研
发人员融合机制。 ”

“我们希望通过互联科技，以更加智能的
方式创造更加智能的产品， 为用户提供更加
智能的服务。 ”张建国说。

据了解， 此次改换新涂装将主要涉及中
联重科全地面起重、 汽车起重机、 混凝土泵
车、混凝土搅拌车、塔机、洗扫车、挖掘机、摊
铺机、叉车、旋挖钻等几乎全线产品，预计今
年 6 月完成全系列产品设计并尝试投放市
场，并有望在今年年底全面上市。

“海南残友科技发展有限公司”软件开
发部办公区， 员工们在认真工作 （4 月 17
日摄）。

曾经， 因小儿麻痹症而行动不便的刘
运宝投了 200 份简历都找不到工作。如今，

他和其他几名残疾人一同创办的 “海南残
友科技发展有限公司”，已成长为一家涵盖
电子商务、多媒体影视技术的产值超 1000
万元的知名科技公司。

像刘运宝这样选择创业的残疾人并非

孤例。 随着“大众创业”“万众创新”不断成
为中国发展的热词， 中国政府不断部署政
策促进个人创业， 不少中国残疾人开始以
创业方式，迎接这一波新的创业浪潮。

新华社发（杨冠宇 摄）

残疾人为“创客”时代添光彩

从化工实体到文化产业

晨曦集团着眼产业转型升级

本报讯 “仿佛进了莒县的小故宫，一定
要让姐妹们快来分享。 ”日前，山东莒县县直
单位职工郭晓运带着孩子来到位于县城南环
路南郊区的丽正文化产业园度周末， 母女俩
一下子为产业园里别具一格的景致陶醉了。

丽正文化产业园是山东晨曦集团继成功
开发和运营马亓山风景旅游区、 同心万亩生
态园、莒国大饭店之后，又投资 10 亿元兴建
的大型生态文化园林建筑群。

笔者在现场看到，园林从北到南，依次由
经典红木展馆、立道山、文质院、毛泽东纪念
馆、吉祥湖等十大主体建筑构成。园内亭、榭、
廊、阁、轩、楼、台、舫、厅堂等建筑物均为仿古
风格，建筑将山水地形、花草树木、庭院、廊桥
及楹联匾额等精巧布设， 使得山石流水处处
妙境，意趣横生。 全面建成后，不仅为莒县新

增一处文化旅游景点， 更有望成为内陆的一
颗璀璨的文化明珠。目前，该园林已启动资本
运作程序，不久将上市运营。

晨曦集团董事长邵仲毅对笔者说 ：“近
年来，晨曦集团在不断做大做强的同时，着
眼产业转型升级实现‘华丽转身’。丽正文化
产业园的建成必将为莒地百姓和全国的园
林艺术爱好者提供一个别具风格的休闲 、
观赏娱乐场所， 也将为集团本身的产业转

型和环保产业规模的形成， 提供可借鉴的
有益经验。 ”

据了解, 山东晨曦集团是省重点工业企
业、省半岛蓝色经济区重点石化企业，现已形
成石油化工、粮油加工、国际贸易、房地产开
发、文化产业等五大板块主体业务，连续六年
入围中国民营企业 500 强，2014 年在全国外
贸企业 500 强中排名第 39 位，全国民企 500
强第 18 位，山东省民企百强第 2 位。 （冷丁）

4 月 22 日，市民在杭州下沙首家跨境贸
易 O2O 体验中心购物。

据了解，3 月，中国(杭州)跨境电子商
务综合试验区在国务院批复下诞生了 ，4

月 17 日 ，杭州首家跨境电商 O2O 体验中
心在下沙开张 ， 三天客流量已达到 1.2
万人 。

李晨韵 摄/中新社

杭州首家跨境贸易 O2O体验中心引关注

销售企业巧立名目乱收费，销售合同不规范

贵州超三成消费者买车“被坑”
本报讯 （记者李丰）买车，对消费者来说

是一件大事， 然而近年来汽车消费纠纷却时
有发生。日前，贵州省工商局在汽车销售行业
“消费在阳光下” 座谈会上通报的 2014 年贵
州省汽车消费调查情况显示，有 38.23%的被
调查者表示买车“被坑”。为此，该省工商局专
门在当天座谈会上对 50 余家省内汽车销售
企业进行了约谈。

据介绍，2014 年贵州省消费者协会联合
全省各级消协组织及消费维权志愿者在全省
范围开展了汽车消费领域专项调查活动。 调
查显示，被调查者中有 38.23%的被调查者表
示在汽车销售环节遇到过消费陷阱；32.57%
的表示在汽车贷款环节遇到过消费陷阱 ；

40.46%的表示在汽车维修环节遇到过消费陷
阱；28.48%的表示在汽车保险环节遇到过消
费陷阱。此外，令消费者颇为无奈的还有饱受
诟病的汽车维修环节。 有 29.61%的反映更换
零件时以次充好；24.59%的反映汽车故障越
修越多、越修越大；36.25%的反映维修价格不
透明， 随意性比较高；20.58%的反映维修厂、
4S 店欺生宰客。

对此，贵州省工商局相关负责人直言，调
查中执法部门发现许多问题， 其中在汽车销
售方面，销售企业会巧立名目乱收费。销售合
同不规范。 虚假宣传，误导消费者。 还有的经
销商在销售过程中以次充好， 把低端配置汽
车进行改装后以中、高端配置价格进行销售。

12335企校对接活动在京举办
本报北京 4 月 23 日电 （记者杨召奎）由

商务部外贸发展事业局主办、新华社《经济参
考报》承办的“12335 企校对接活动暨企校交
流会”活动今天在京举行，活动主题为“适应
经济发展新常态 培育外贸发展竞争新动
力”。

此次活动邀请了商协会代表、 专家学者
和相关企业代表，共同就“自主创新、高端制
造与全球化”、“服务贸易与文化走出去”、“跨
境电子商务新格局” 等当前外贸重点行业和
热点问题进行了深入交流。与会专家指出，在
新的外贸形势下， 政府一方面通过各种政策
积极扶持出口，产生了较为明显的效果；另一
方面，通过各种形式加大商务人才培养力度，
为企业尤其是小微企业参与国家竞争提供了
人才保障。

新兴际华布局“一带一路”
本报北京 4 月 23 日电 (记者赵剑影)记

者今天从新兴际华集团获悉， 作为全球第一
球墨铸管制造商、全军第一后勤装备服务商，
新兴际华集团开始全面布局“一带一路”的全
球化发展。

据了解， 目前几乎全部欧美发达国家和
全国 90%以上的地级城市地下输水管网都采
用球墨铸铁管， 北京市 95%的地下输水管网
基本上采用新兴铸管铺设。 针对“一带一路”
战略沿线发展中国家基础设施建设需求，新
兴际华正扩大球墨铸管在国际市场布局，以
巩固和提升其全球第一的位置。

衢州来料加工做成亿元产业

本报讯 近年来，浙江衢州市重视发挥来
料加工业在促农增收致富中的重要作用，积
极探索创新来料加工互助融资模式， 在汲取
本地其他互助担保公司运行模式优点的基础
上，结合当地来料加工发展实际，按照“贷款
快 、程序简 、操作易 ”的原则 ，最终将 “股份
制+合作制”的“柯城模式”运用于来料加工
担保融资互助平台， 帮助来料加工经纪人开
展二次创业。

截至目前，来料加工担保互助会已为 33
名会员提供贷款担保 2005 万元。 据悉，目前
该市有一定规模的来料加工经纪人达 254
人，来料加工从业人员达 3.87万人，年创收近
8.99亿元， 从业人员人均加工费收入约 9057
元，约占农民工资性收入的 25%。 （吴俊）

中国建筑走入巴基斯坦

本报讯 （通讯员程超 吴俊 记者张翀）日
前，记者从中建巴基斯坦有限公司获悉，该公
司承建的巴基斯坦伊斯兰堡贝布托国际新机
场航站楼玻璃幕墙完工， 进入内部装饰和机
电安装调试阶段。

伊斯兰堡贝布托国际新机场是巴国近年
来最有影响力的公共建筑， 航站楼由主楼和
东、南、北 3 个休息长廊组成，地上 3 层、局部
4层，建筑面积 16.54万平方米，合同额约 2.36
亿美元。 此前，中建巴基斯坦有限公司先后在
巴基斯坦建成 JF-17飞机建线、拉合尔电信软
件科技园、人马座酒店等工程，其中 JF-17 飞
机建线工程荣膺中国建筑境外工程鲁班奖。


