
□李 记

据4月1日《重庆晚报》报道，人人网毕业
季3月31日公布的就业调查统计显示，截至目
前，仍有50.9%的大学生未收到用人单位的就
业通知。就业压力不小，大学生们对待遇的期
望却不低，在全国调查中，超过四成人对月薪
的期望是8000元～10000元，在重庆，这个比例
也接近三成。

重庆大学人力资源开发研究所的贺芒教
授表示，造成这种现象原因有三：一是90后群
体自我意识较强；二是社会氛围影响，如今整
个社会普遍对物质的追求强过精神， 物质成
功似乎就是人成功的标志，90后从小在这种
氛围中成长，难免受影响；三是年轻人毕业后
租房等生活成本较高， 很多人又想尽快买房
买车，自然对收入期望较高。

大学生期望自己的薪酬 “多多益善”，恐
怕还因尚未“碰壁”所致。根据2014年广东省毕
业生就业白皮书和就业质量报告：2014年男性
毕业生的平均就业薪酬为2961元/月， 而女性
毕业生则为2797元/月； 新毕业研究生的平均
薪酬为5421元/月。也就是说，高薪期望是一回
事，现实待遇是另一回事。 待到大学生们真正
进入职场、融入社会，不少人的薪酬并不比农
民工高， 他们自会领悟到工作的艰辛和生活
的不易，也会对预期薪酬有一个重新定位。

其实， 更应该把毕业生的高薪期望看成
是自勉。《2014薪酬白皮书》公布的数据显示，

所有参与调查的网友中，68%的受访者对薪
资不满意，其中19%的人表示“非常不满”，而
表示对薪资非常满意的仅有1%。 大学毕业生
群体有朝气有冲劲，更容易通过自己的努力，
将对薪酬的不满足转变为勤勉工作、 发愤图
强的动力。

此外， 也应把毕业生们的高薪期望看成
一种提醒。 今年高校毕业生有749万人，为历史
最高。如何在我国经济步入新常态后，确保高校
毕业生高质量就业、创业？ 今年的《政府工作报
告》称，“要加强就业指导和创业教育，落实高校
毕业生就业促进计划，鼓励到基层就业。实施好
大学生创业引领计划，支持到新兴产业创业。 ”
从目前的相关报道来看，在就业选择方面，高校
毕业生的创业意愿并不高。从这个意义上说，为
让今年749万大学毕业生都能高质量就业和创
业，还需政策支持、岗位提供和服务保障等。

对大学毕业生而言， 要想顺利拿到预期
中的高薪，眼高手低不行、光说不练不行，必
须付出比“职场老人”更多的汗水与艰辛。 与
此同时，对相关部门而言，面对毕业生们的高
薪期望， 不能仅有说教甚至讥讽———就业问
题从来都是大问题， 在软硬件方面为大学生
搭建好就业、创业优质平台，为他们的梦想插
上翅膀，是一种责任和义务。

“工业4.0”时代，中国企业准备好了吗？

不妨把高薪期望
看成自勉和提醒

□本报评论员 北梦原

如果一味追求眼前效益， 而忽
视对关键技术、核心零部件的掌握与
品牌建设，如果一味求大求全，缺乏
科学长远的产业规划和布局， 那么，
我们很可能会付出不必要的代价。对
大多数中国制造企业来说，要想再次
起飞，需要新的技术、新的发展理念，
需要对现有的产业模式和思维进行

升级，避免“新瓶装旧酒”。

从3月23日起，本报推出《探索与创新：
“工业4.0”时代的中国智能制造》系列报道，
通过对一些有代表性的企业和产业的调查

和报道，揭示了一场新的产业变革———以智

能化和互联网为标志的“工业4.0”时代正在
向我们走来。

在沈阳机床，曾经依赖国外技术的数控
车床制造已经装配上了中国“大脑”；在即墨
红领，传统的服装加工企业走上了高端定制
之路……生产制造的智能化、智能化工厂的
建设与布局以及由此产生的物流、商业模式
的创新，正在从生产、流通等环节释放新的
红利。 同时，随着互联网产业与制造业结合
的日益紧密，大数据、云计算、物联网等信息
技术也正在为中国制造企业注入新的活力。
但不能不看到，很多企业面对新技术时代带
来的机遇与挑战，尚处于迷茫无措之中。 中
国制造的转型升级面临不少难题和障碍。

作为全球制造业的后起之秀，更大的发
展空间、更灵活的发展方式和更经济、风险
更低的后发优势为中国制造业发展提供了

加速度， 同时也出现以技术引进代替研发、
靠贴牌产品获得市场等问题。 中国制造需要
警惕某种“速度惯性”对新一轮技术升级和
产业变革的影响。 以3D打印技术为例，据本
报记者采访调查，国内大量3D打印企业集聚
在产业中游，既不进行自主研发，对市场也
缺乏足够的考察，快速上马，买台3D打印设
备便埋头生产。 在由后发向先动转变的过程
中，争先求快是必要的，但如果一味追求眼
前效益，而忽视对关键技术、核心零部件的
掌握与品牌建设，那么，企业可持续发展的
后劲就会严重不足。

还有，一种求大求全的传统发展思维正
在向新技术、新产业蔓延，也值得警惕。 如本
报对我国机器人产业的报道，一些地方相继

提出建设机器人基地、产业园的计划。 这份
雄心勃勃令人忧虑，有专家用光伏行业的教
训提醒如火如荼的机器人产业———前些年，
大批中国企业涌入光伏行业， 规模急剧膨
胀，由于缺乏技术创新，产品同质化严重，不
少企业最终陷入泥潭。 此外，各地的机器人
发展计划几乎清一色奔着打造机器人全产

业链而去， 各自为战必然带来力量分散、重
复建设和效率低下等问题。 如果中国制造在
转型升级过程中一味求大求全，缺乏科学长
远的产业规划和布局，那么很可能会付出不
必要的代价。

当前，支撑中国制造业发展的最重要因
素———人口红利正逐渐消失，企业招工难的
状况不断加剧。 而中国制造转型升级对工人
素质提出了更高要求，但这并非意味着产业
升级就要淘汰工人。 在新一轮产业升级过程
中，人力被机器代替只是制造业变化的一个

方面，另一个变化在于制造业与服务业的结
合，将生产端解放出来的工人向服务端转移，
让工人有机会在更高的舞台上施展技艺，中
国制造才有可能站上产业价值链的更高层。

今天， 中国制造赢得了更多的优势：拥
有了完备的工业体系，获得了站上技术革命
潮头的机会。 但如何保持优势，将其转化为
胜势，仍然考验着我们的智慧。 在国家层面
上，继今年两会将“中国制造2025”上升为国
家战略之后，3月25日国务院常务会议部署
加快推进实施“中国制造2025”，实现制造业
转型升级。 新的制造业路线图，由概念阶段
转入实施阶段。

对大多数中国制造企业来说，要想再次
起飞，需要新的技术、新的发展理念，需要对
现有的产业模式和思维进行升级，避免“新
瓶装旧酒”。 要做一个新技术时代的强者，中
国企业准备好了吗？

售后无门？
据中新社报道，最近，中国手机市场波澜不断，不少企业

和社会名人都宣布涉足手机领域。 其中有传统家电企业，也有
互联网企业，还有一些名人和明星。 如格力董事长董明珠称格
力要做消费者三年不换的手机；疯狂英语李阳称，他要做的疯
狂手机一年只需充三次电……对此，有专家表示，这些明星做
的大都是“贴牌”手机，很可能连基本的售后都难以保障。

手机无疑越来越成为人们的生活必需品 ，所以越来越
多的商家看上了这块大蛋糕。 做空调的、教英语的，都要来
分一杯羹，想法也算挺“疯狂”的。 不管是为了开辟新的利
润增长点还是为了扩大原有品牌产品的竞争力、 影响力 ，
消费者最看重的还是产品质量和服务品质，而目前的手机
市场上已经有产品和商家可以满足上述需求，跨界而来的
“新人 ” 想站住脚并非易
事 。 如果服务再不行 ，想
“赔本赚吆喝”都难。

□赵春青/图 林琳/文

5A级景区，别把警告不当回事
□乔杉

4月2日上午， 国家旅游局通报了旅游市
场专项整治行动的情况， 从去年第四季度到
今年第一季度，各地有44家A级景区被摘牌；
山西忻州五台山景区、 南京夫子庙9家5A级
景区被警告； 沈阳植物园景区受到严重警告
处分。 在专项整治行动中还有12家旅行社被
吊销经营许可证，33家旅行社停业整顿。

在景区金字塔体系中，5A级景区居于塔
顶。 因此，几家5A级景区被警告和严重警告，

受到了“扎堆式关注”。这对其他景区来说，应
该会起到一定震慑作用。

评选和评上5A级景区， 到底有什么用？
官方说法称，“开展5A创建工作，目的就是促
使各地方政府加大投资力度以改善硬件设
施，强化管理以提升软件水平”。 想要创成5A
景区，离不开实实在在的投入和付出，这就跟
创建全国文明城市一样，创与不创，真创与假
创，还是大不一样的。 对景区来说，评上5A
级，也就相当于爬上了金字塔顶，对于提升形
象和吸引游客，增强美誉度和竞争力，都是十

分有益的。而且，在不少景区看来，“身价等于
票价”，拿到5A级景区的牌子，既会带来“面
子”，也会带来“里子”。

相信这次国家旅游局的通报， 会起到一
定倒逼效应， 对整治旅游市场乱象也能起到
一定作用。 但是，对这种作用，也千万不要高
估。 很多时候，警告只是一种提醒，退出才是
真正的约束；如果只有警告没有退出，那么警
告很可能成为“耳边风”。

对A级景区的“摘牌”和对5A级景区的警
告不是最近才出现的。 在制度层面，5A级景

区评定工作并不是一个只进不出的机制，而
是一个动态管理机制。根据有关规定，对景区
的评定总分是1000分， 低于950分时给出警
告，到了900分左右发出通告，低于900分就发
出摘牌警告，再不整改就要摘牌了。早在2012
年时 ，5A级景区陆陆续续被警告的有几十
家。 可到目前为止，有哪一家5A级景区被摘
牌了？当然，也可能是都积极整改了。不过，整
改效果如何，公众似乎并不太知情。

据悉， 有关部门今年将加大对5A级景区
服务质量暗访力度，对不合格的景区，最重处
理将撤销其级别。 对此，公众不妨拭目以待。
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下调份子钱

据《现代快报》报道，3月31日傍晚，江苏
省南京市物价局、交通运输局联合下发了《关
于调整我市市域经营权出租汽车企业租赁承
包费标准、实施返空费政策、实行市域出租汽
车经营权无偿使用有关事项的通知》。从4月1
日起， 南京将降低出租车份子钱， 最高下调
800元/月。

不少人为此点赞， 认为不仅体现了民生
情怀，而且增加了政府公信力。出租车份子钱
长期以来雷打不动， 司机不满意， 公众有怨
言,现在终于有了第一个“吃螃蟹”者，这对其
他城市而言应该有所触动。当然，如果能满足
一下公众长期以来希望出租车公司公布份子

钱明细的要求，就更好了。

天价宣传片

据《法制晚报》报道，曾轰动全国的原铁
道部“天价宣传片案”，日前在郑州铁路运输
法院一审宣判， 原铁道部宣传处处长陈谊菡
因受贿罪被判有期徒刑8年。“天价宣传片”费
用总额1850万元，给了两家不知名的企业，陈
谊菡从中收了40万元。

一部铁路宣传片，经费竟然高达1850万
元。 如此“不差钱”，原来其中另有“乾坤”。
不仅 “有关系的企业 ”获得了不菲效益 ，经
办人也是 “油水满满 ”。 其实 ，这事也挺逗
的，就时下中国铁路这运力和供需关系，还
用宣传吗？

车改“两头吃”
据《羊城晚报》报道，3月31日，在广州举

行的一个有广东省多个城市参与的座谈会
上，记者发现，去年已启动货币化公车改革的
深圳市，8个与会单位的10名干部，竟带有8名
司机。 经有关部门初步核实，实际是8辆公车
（其中1辆私家车），8个司机 （1人实际身份为
办公室工作人员）。

公车照坐，补贴照拿，对于车改，公众一
直担忧出现“两头吃”的现象，所以此番事件
引发质疑是情理中的事。 不过，我们在指责
这种“两头吃”现象时，也应反思一下车改存
在的“瑕疵”，哪些情况下可以使用公车，领
取补贴的人员再乘坐公车有没有说法，应该
明确。 □小郭

陵园暴利超银行房地产
(上接第1版)
“生于此地，葬在彼地”的现象也发生在

上海。江苏太仓境内的双凤公墓位于２０４国道
旁，距上海市中心区有４０多公里。 “购买者和
墓主９０％以上都是上海人。 ”在双凤公墓，销
售人员许先生向记者介绍， 墓地报价从三四
万元到十余万元不等， 最常见的是３万元至４
万余元的双穴墓，“针对上海人看墓， 公司有
专车免费上门接送”。

在太仓境内另一处自称“主要面向上海
客户”的经营性墓地，运营公司人员表示，由
于临近清明节祭扫的人多，专门在上海市区
内提供看墓在线预约接送、４００免费电话等
服务。 “每年３６５天在上海各区都有班车，遇
到清明节、冬至人流量大，还得增开扫墓专
车。 ”

多数购买者和墓地经营者均表示，“一墓
难求”是异地买墓的主因。 记者走访发现，以
面积多数在２平方米左右的朝南中式双穴墓
为例， 在上海市区华亭某公墓的最低报价为
６.５万元，且低价墓都已售完，已经是“有价无
市”。即便是异地买墓，“大众墓”报价为４２８００
元，销售也十分紧俏。

“尽管与几年前相比价格还在涨，但好歹
能省下几万元。 ” 太仓双凤墓地负责人还透
露， 环北京、 上海等大中城市周边的 “异地
墓”，多数都有北京、上海当地开发商的背景，
其实就相当于 “上海开发商在太仓盖个 ‘阴
宅’楼盘，买主也都是上海人”。

陵园毛利率超银行与地产，墓
价飞涨背后是囤地超标

业内人士透露， 异地买墓现象的根本原
因是墓价飞涨。 经营性陵园墓地超高的利润
率超过银行、地产等高利润行业，在资本市场

也表现突出 ： 上述灵山宝塔陵园的母公
司———“Ａ股殡葬概念第一股”福成五丰此前
发布的重组报告显示， 该陵园２０１４年上半年
综合毛利率高达８０．６１％； 在香港上市的中国
生命、福寿园毛利率也多年超过８０％。

经营性陵园墓地超高利润率背后， 还存
在不少行业怪象：

———“囤墓”。 记者发现，不少墓葬经营
企业低成本囤有大量墓葬用地， 但开发缓
慢，从而实现边囤边卖。 以灵山宝塔陵园为
例，该陵园目前可用墓位面积达１１．７万平方
米，但截至２０１４年年中仅出售不到５％。 业内
人士表示，不少墓葬经营企业在大中城市周
边大量“囤墓”，随着城市开发和地价高涨，
造成 “新企业进不去市场， 老企业坐享暴
利”。

例如， 记者获得的一份江苏太仓某公墓
的“０１６５７０１２号”国有土地许可证显示，该企
业早在２００２年就拿下开发墓园地块，“分期建
设”却花了十余年。 “多数地方已不再审批新
增经营性墓地， 大多数企业干脆边囤边卖抬
高价。 ”业内知情人士说。

———“超标”。 根据民政部发布的关于贯
彻执行《殡葬管理条例》中几个具体问题的解
释，埋葬骨灰的单人、双人合葬墓占地面积不
得超过１平方米。 但记者多地采访发现，现实
中特殊园区、特殊墓型却很常见。

例如， 在福成五丰收购三河灵山宝塔陵
园的资产评估说明中 ，“标准单墓面积 ”为
０．９４平方米， 但是该陵园北京办事处的一位
“业务主任”却对记者表示，陵园内一块“自选

定制”墓面积是８平方米起，如果想要更大还
可以将两块墓合成一块， 拿两个墓位证就可
以；占地２．４６平方米的江苏一处“高台１区豪
华墓”卖到１１．８万元。

花不到２００元买地， 售价却一
平方米逾万元

记者调查发现，“拿地” 的低成本与 “卖
地”的高价格产生暴利。一些陵园原先低价甚
至零价格拿来的土地， 造好墓地后要卖几万
元。

记者从福成五丰财务数据中梳理发现，
２０１２年至２０１４年上半年， 其墓穴均价从２．８４
万元涨至４．１７万元，涨幅接近１５０％。

然而，从资产评估报告看，这家“北京以
东地区规模最大陵园”的拿地成本却极低：截
至２０１４年上半年， 灵山宝塔陵园已规划标准
墓位共１２．５万个，共缴纳土地出让金２５２２．５万
元。 这意味着，以一个不超过１平方米的标准
单位墓计算， 一座墓穴只需花不到２００元买
地，售价却至少要１万元。 该陵园取得的一处
占地３５９亩的荒山使用权，当时的“有偿出让
价”仅为１元。

在上海、河南、山东、辽宁、安徽等多省份
拥有陵园墓地的福寿园集团２０１０年至２０１３年
毛利率都超过８０％。 这种暴利不少建立在低
成本甚至无成本的土地上。 该公司２０１３年在
香港上市时曾公开承认， 锦州市帽山安陵及
上海福寿园建于政府免费划拨的土地上，倘
若政策变化， 该公司可能需就这些墓园按现
行市值支付地价。

早在２００９年发布的《关于进一步深化殡
葬改革促进殡葬事业科学发展的指导意见》
就明确提出，要减轻群众负担，实现基本服
务均等化。 近年来，民政部有关负责人也多
次表示，建造豪华墓地等行为严重违反了我
国殡葬改革的方针和法律规定，极大地浪费
了有限的土地资源，助长了封建迷信的丧葬
陋习。

“不该让异地购墓成为常态”是很多消
费者的心声。 中国殡葬协会等３月２５日发布
的《殡葬绿皮书》指出，目前北京地区的殡葬
消费平均达约４２８３７元 ， 市区居民高达８万
元，９２％的北京市区消费者认为公墓消费过
高。

有土地税务专家指出，一方面，相关政府
主管部门应该对经营性公墓使用土地进行规
范， 避免企业大量低成本囤地却高价出售。
２００１年以前， 没有使用期限或不用支付地价
的墓葬用地， 曾经被政府直接划拨给经营性
公墓，后来政策变化，但是依然有大量陵园获
得低成本土地。目前，这些拥有低成本墓葬用
地的陵园成为墓葬经营企业收购的对象，对
此政府应加强监管， 并依据开发进度对出让
土地进行动态使用监督。

另一方面， 政府应加强对经营性公墓的
税收管理。根据福寿园的公开信息披露，虽然
国家规定转让墓地使用权所得的收入须按
５％税率缴纳营业税，但仍有地方表示免缴营
业税。

对此，有业内人士称，主管部门应该根
据相关经营性企业对陵园墓地的开发使用
情况，依据税务手段加强监管，多方面防止
出现因“囤地”“超标”等导致的暴利问题出
现。

(新华社北京４月２日电)

工人运动推动抗战最终胜利
(上接第1版)
在全民族抗战的岁月里，中华全国总工会

停止了活动，但是中国共产党领导的工会工作
和工人运动不但没有停止，而且有了很大发展。
1938年，陕甘宁边区总工会成立。 随着抗日根
据地的逐步扩大， 许多工会组织建立起来。
1939年，中国共产党设立中央职工运动委员会。

在抗日根据地， 出现了蓬勃的新劳动者
运动。在党的领导或影响下，国民党统治区和
日本占领区的工人运动也有发展。 所有这一
切， 既推动了抗日战争的持久坚持和最终胜
利， 又有利于后来中华全国总工会的重新建
立和胜利发展。

（中国工运研究所供稿）

“相约北京”艺术节月底开幕

本报讯 （记者陈俊宇） 第15届“相约北
京”艺术节将于4月23日在京拉开帷幕，持续
至5月30日。本届艺术节立足服务文化外交大
局，切实推动文化交流和艺术合作。在一个多
月时间内， 来自25个国家和地区的42个大型

表演艺术团、104个流行乐队和DJ，将举行100
余场室内演出和50余场户外演出。

“相约北京”服务于国家战略规划，推动
“一带一路”共建过程中与沿途国家和地区之
间的文化艺术交流。 “相约北京”艺术节由文
化部、国家新闻出版广电总局、北京市人民政
府主办， 中国对外文化集团和北京市文化局
承办。

(上接第1版)
按照2014版的方案设计，诊查、护理、治

疗、手术类项目价格分别提高30%、30%、13%
和13%。 比如，二级医疗机构专家门诊诊查费
升至26元， 一级护理费则上调到每人每天20
元。按照有关部门的解释，新版本的分级定价
法实施后， 小病患者会有一部分因价差而选
择一二级医疗机构。如此一来，医护人员的劳
动价值不仅会得到更好体现， 还将实现患者
就诊分流，优化医疗资源配置。

然而， 一些医护人员对这次医疗费用调
价也有自己的看法。

重庆一位从事妇幼检查的医生表示：“新
价格实施后，B超检查的分类更加细化，每次
开单子也更麻烦了。 病人一旦觉得自己有点
‘问题’，每个星期都会来看一次，工作量大增
让人‘伤不起’。 ”

刘贵也担忧，新方案实施后，自己的工资
应该会有所提高，但可能的负面效应是，会有
患者将怨气转移到一线医护人员身上，“不可
否认， 医疗纠纷的发生对我们医护工作者也
是一种伤害。 ”

“暂缓执行”的背后
记者在采访中发现，3月18日， 重庆市物

价局、市卫计委就实施《重庆市医疗服务项目
价格 (2014年版 )》有关情况进行了介绍和通
报。 到3月25日正式实施，只用了一周时间。

而从正式实施到紧急叫停， 也只用了一
周时间。 两个“七天”，其背后仅仅是一种“巧

合”？
对此， 重庆市物价局负责人在回应暂缓

实行规定时坦承，在方案制订过程中，由于调
查研究不够深入，听取公众意见不够广泛，对
需长期治疗、 经济负担重的特殊患者考虑不
周。加之医改是一项系统工程，人多、面广、难
度大，具体情况千差万别，致使出现血液透析
患者的集中反映和社会舆论的广泛关切。

当地舆论普遍认为， 对医疗服务项目价
格进行调整，其初衷值得肯定；而在发现问题
后， 及时纠正终止， 也是一种事实求是的态
度。 “但两个‘七天’所反映出来的问题，更值
得深思。有关方面应吸取教训，如何在制定政
策时更科学和理性，否则‘朝令夕改’就会减
弱政府的公信力。 ”

工作在医务一线的刘贵也给出了建议。
在他看来，此次调价的问题出在“提高医疗护
理等费用的同时，没有提高报销的比例，扩大
医保的项目。 ”

“出台医改措施，管理部门的意见重要，
专家的意见也重要， 但更重要的是利益最相
关的两个群体———医生和患者。”刘贵说，“他
们的意见得到充分表达了吗？ ”

目前，重庆市物价局、市卫计委相关负责
人表示， 下一步将扩大政策制定的公众参与
度，积极稳妥推进医疗服务价格改革。 “对医
疗服务项目价格的调整， 特别是涉及困难群
体的，要进行逐一研判评估，科学制订方案，
搞好先期试点，让改革真正惠及于民。 ”

（本报重庆4月2日电）

乌市公交车站现爱心“零钱罐”
出现半个多月，罐里的钱不但没少反而多了
本报讯 （记者李元程 通讯员景双善）

“没有零钱拿一块，下次有了补进去，方便大
家，方便自己。 ”日前乌鲁木齐市公交车站出
现“零钱罐”，上面的一行话引发市民同感。

记者在乌市公交58路红山公园站看到，
站牌上挂着一个用饮料瓶做成的零钱罐，里
面放着5张面值一元的人民币。 “这样既方便

了大家，也考验了人们的诚信，借了一元，惦
记着要放回去，这个过程挺温暖。 ”一位等车
的市民说。

制作零钱罐的是该公交车站的执勤人员
马国军，他是新希望社区的工作人员，在公交
站执勤已经一个多月了， 每天都会有乘客询
问是否可以换零钱。“大部分乘客都赶着去上

班， 没零钱的时候， 坐不上车， 不是误事儿
吗？ ”53岁的马国军说，想到自己也曾为了换
零钱没少跑腿儿， 就萌生了在公交站牌上挂
零钱罐的想法。

马国军说， 现在零钱罐里每天放5元零
钱， 以后要是借钱的人多了， 会根据情况增
加。在被问到如果钱没有被还回来怎么办？他
笑着说：“我希望大家能用诚信将这份爱心传
递下去，帮助更多的人。 ”

“零钱罐”出现半个多月，罐里的钱不但
没少反而多了， 经常有市民把身上的零钱投
进去。 记者了解到，自红山站出现首个“零钱
罐”后，该市另一个繁华路口公交站上也有了
“零钱罐”。

农村中小学补充教师３５．８万人
据新华社北京４月２日电 （记者刘奕湛）

记者２日从教育部了解到， 据不完全统计，一
年多来，各地农村中小学补充教师３５．８万人，
近两年全国招聘的１３．２万名特岗教师中，有
９５％到乡镇以下学校任教。

２日，教育部发布的２０１４年全国义务教育均
衡发展督导评估报告指出，通过督导评估，各地
创新教师队伍建设机制，从教师补充、交流、培
训和待遇等方面入手，合理配置教师资源，提高
队伍整体素质，努力推进城乡间和校际间均衡。


