
本报讯 3 月 28 日，“一路捞”全球导航
网站在北京举行上线发布会。 作为导航网
站的黑马，“一路捞” 旨在通过突破语言障
碍、地域障碍，实现“仅用一网，捞遍全球”，
使全世界几十亿电脑、 智能手机和 pad 的
使用者从中受益。

在发布会上，“一路捞” 董事长胡家奇
说，随着大数据、云计算普及应用到每个人
的日常生活上， 导航网变得越来越重要，
“一路捞”的出现就是希望为全世界所有电
脑和智能手机的使用者建立起一个网聚全
球资源的平台。

据介绍，截至目前，“一路捞”已在 244
个国家和地区建立站点， 只要有网络信号
的地方，就能享受到“一路捞”的全球功能
和服务。为实现覆盖全球的目标，“一路捞”
筹建团队规模庞大，300 多人的开发团队
耗时两年多，才最终完善上线。开发团队的
规模和用时远超同类型网站， 只为整合全
球范围最优秀的优势网站资源和服务模
式，为使用者提供优质的“全球体验”。

“一路捞”是全球首个把导航网从国家
维度提高到了全球维度、 并最大限度地扩
展了每一个使用者需求空间的全新导航网
站。 语言不通是影响人类交流和沟通的最
大障碍，而“一路捞”用 16 种全球最通用的
语言服务全球用户， 覆盖了全球 96%的语
言使用人群， 使用者可以轻松突破语言的
障碍、地域的障碍，用最便捷的方式得到全
世界范围的信息和资源。

在“一路捞”，用任意一种语言，都可以
查找全世界使用该语言的网站与软件，还可
以通过强大的浏览器翻译功能，直接查找全
世界范围其它语言的网站、软件和内容。 “一
路捞”支持所有的用户终端，既支持 PC 端，
又支持手机 APP、WAP和 PAD，是一款全终
端覆盖、全系统配备的导航网站。 （东升）

提供优质的“全球体验”

“一路捞”全球导航网上线

■ 本报记者 杨冉冉
细数中国车市近几年的细分市场， 最热

的非 SUV 莫属。 2011 年增长 20.2%，高于乘
用车增速 15 个百分点；2012 年增长 25.5%，
高于乘用车增速 18.4 个百分点；2013 年增长
49.4%，高于乘用车增速 33.7 个百分点; 2014
年 ，SUV 市场持续火 热 ， 全 年 累 计 销 量
410.58 万辆，同比增长 36.4%，市场份额达到
乘用车的 21%。

今年前两个月，SUV 共销售 81.81 万辆，
同比增长 46.17%，增幅仍然一骑绝尘。 中国
汽车工业协会预测，2015 年 SUV 销量将达
到 510 万辆左右。 近一个月来，SUV 新车型
扎堆上市， 既有志在夺回 B 级 SUV 王位的
新一代丰田汉兰达， 也有开辟运动型国产 A
级 SUV 细分市场的上汽 MGGS 锐腾， 还有
穿上自主品牌马甲取名东风风度 MX6 的老
日产奇骏和北汽自主的绅宝 X65， 堪称丰富
多彩。

SUV 即指运动型多用途汽车，其兼具了
越野车的高通过性、 轿车的舒适性及长途运
转能力，集运动、休闲、商务于一身的优势使
SUV 车型深受消费者青睐。 尽管 SUV 市场
持续高温多年，而且完全没有退烧的态势，但
竞争格局却逐渐呈现出明显的变化———自主
品牌 SUV 正成为中国 SUV 车市的新增长
点，同时紧凑型 SUV 一支独大的局面已经被
打破，小型化 SUV 已渐成趋势，中大型的 7
座 SUV 开始崛起。

自主 SUV 增速耀眼
今年以来，自主品牌 SUV 表现亮眼。 在

过完春节之后短短一个多月的时间里， 就有
MG 名爵锐腾、 风度 MX6、绅宝 X65 和长城
H8 等全新车型上市， 同时还有 2015 款景逸
X5 等若干改款年型密集推出。 据悉，在即将
举办的上海车展上，还将有传祺 GS4、比亚迪
S3 等十余款新车扎堆发布。 至此，国内主流

自主品牌均已在 SUV 市场排兵布阵。
中国汽车工业协会公布的 2 月汽车销量

数据显示，在销量前十的 SUV 中，除了途观
和翼虎外，自主品牌独占八个席位，其中，哈
弗 H6 位列榜首。 在哈弗品牌的销售带动下，
长城汽车已坐稳了自主 SUV 阵营的头把交
椅。

盖世汽车研究院公布的统计数据显示，
今年 2 月，SUV 市场自主品牌销量由去年同
期的 9.82 万辆攀升至 19 万辆 ， 同比增长
93.48%，首次超越合资品牌（14.45 万辆）。 此
外，在整个自主品牌市场，自主品牌 SUV 销
量以 37.1%的市场份额首次超过轿车 34.6%
的市场份额。

一直以来，大尺寸、低价格是大多数自主
品牌 SUV 的最大卖点。 然而，在今年上市的
几款新车中，有些车型已经开始主打性能牌，
欲告别“低质低价”的传统印象。 比如 MG 名
爵锐腾，打出“8 秒破百”的口号，强调速度性
能。

自主品牌汽车近年来的日子不好过。 去
年，自主品牌汽车曾出现连续 12 个月市场份
额下滑的局面。 2015 年，在 SUV 市场的亮眼
表现，让自主品牌看到了希望。 目前，长城汽
车、比亚迪、一汽奔腾和奇瑞汽车等多个乘用
车生产企业的销售增量， 主要贡献者均是来
自 SUV 车型。

尽管现阶段市场被看好， 但业内专家也
警示，自主品牌 SUV 切忌重蹈自主品牌轿车
的覆辙， 应避免市场井喷过后身陷囹圄的前
车之鉴。 一方面要谨防患上 SUV“依赖症”；
另一方面，自主车企应加强研发能力，掌握核
心技术，同时乘胜追击，继续向更高端的市场
发起进攻。

小型化趋势显著
近两年，SUV 小型化已经成为当下的一

种趋势。 从近几年各大厂商纷纷推出的小型
SUV 产品不难看出，SUV 市场正在步入一个

“小时代”。
SUV 小型化萌芽于 2012 年小型 SUV

的开山之作———长城 M4 上市， 凭借优于两
厢车的空间和视野优势迅速占领市场。 随后
别克昂科拉、 福特翼搏也加入小型 SUV 阵
营。 而随着东风标致 2008、雪佛兰创酷、雪铁
龙 C3-XR、北京现代 ix25、哈弗 H2 和瑞风
S3 等小型 SUV 相继入市，SUV 小型化趋势
愈演愈烈。

在 2014 年的 SUV 新品中，小型化 SUV
占了近 20 款。 这些造型时髦、 尺寸小巧的
SUV 车型在排量下探的同时也进一步拉低
了售价。

今年开局，该态势更为显著。根据盖世汽
车网公布的数据， 今年前两个月， 国内小型
SUV 累计销售 26.93 万辆， 较去年同期猛增
203%，是 SUV 市场增长最快的细分市场。 在
SUV 市场中， 小型 SUV 销售占比已达三分
之一，仅低于市场容量最大的紧凑型 SUV 市
场，同比上升 17.1 个百分点。

业内人士分析， 小型 SUV 市场的火爆，
究其原因，一是年轻化的消费驱动，即国内消
费群体的进一步年轻化。小型 SUV 在价格上
的优势，恰好符合 80 后、90 后踏入社会的同
时就拥有一辆车的愿望；二是环境影响因素。
在节能减排的大环境下，以及高油价、城市停
车空间小的背景下 ， 小型 SUV 相比传统
SUV，其排量、售价更低；相比轿车，其又有高
离地间隙、高视野的优点，再加上方便停车等
因素，越来越受到消费者的青睐。

随着小型 SUV 蓝海市场的逐渐开启，市
场竞争也愈演愈烈。 据悉，2015 年还将有一
大批小型 SUV 上市，如江淮品牌计划推出瑞
风 S2。 而未来两年内，奔驰、沃尔沃、凯迪拉
克等豪华车品牌也将推出小型 SUV 车型，加
入这一细分市场的混战。

7 座 SUV 崛起
近日，广汽丰田全新汉兰达上市，其首次

搭载 2.0TD-4ST 和 3.5L V6 两大发动机，采
用两驱和 AWD 智能四驱并提供五座和七座
版本。 随着全新汉兰达的上市，中大型 SUV
市场腥风血雨也即将到来。

2009 年， 汉兰达成为首款国产的 7 座
SUV 车型，并成功占领这一市场。 在汉兰达
的带动下， 这几年越来越多的汽车厂商开始
推出 7 座 SUV 车型。 目前，市场上有丰田汉
兰达、菲亚特菲跃、道奇酷威、现代新胜达、福
特锐界、雪佛兰科帕奇、吉利豪情 GX7、比亚
迪 S7、哈弗 H9 等车型。 此外，2015 年还有几
款 7 座 SUV 车型会陆续上市，比如奥迪新一
代 Q7、沃尔沃新一代 XC90、长安福特全新
锐界、起亚索兰托 L、江铃福特撼路者等。

如此多的 7 座 SUV 车型在近两年密集
上市，说明车企已经意识到 7 座 SUV 的崛起
是必然趋势。 业内专家预计，在国内 SUV 市
场需求如此火热的背景之下，7 座 SUV 产品
将成为这一市场的一个新增长点。

7 座 SUV 车型集 MPV 的 7 座大空间与

SUV 的外观及性能优势于一身，逐渐成为市
场新宠。 随着二胎政策的放开，传统的“421”
家庭结构正在发生变化， 越来越多的家庭需
要换购一辆大空间的 7 座车型。同时，很多家
庭已经进入了换车的阶段， 再加上很多城市
已经开始实施限行、限购措施，一些消费者希
望能购买“一步到位”的车型。业内专家预计，
以上有利因素都将进一步促进 7 座 SUV 市
场的发展。

但是，7 座 SUV 市场同样面临着挑战。
与都市型 SUV 相比，7 座 SUV 并没有价格
优势； 在空间方面，MPV 车型也不输于 7 座
SUV。如何在价格与空间之间做出平衡，将决
定 7 座 SUV 的市场走向。

在欧美成熟的汽车市场，SUV 车型占比
接近 35%。 照此看来，我国 SUV 市场仍有较
大增长空间，留给车企的“蛋糕”依然巨大。但
在 SUV 市场竞争日趋激烈，产品日趋同质化
的背景下，如何成功实现差异化，是摆在各大
品牌面前的一道难题。
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本报讯 据中国汽车质量网消息 ，自
2014 年 4 月上市至今，宝骏 610 尚不满“周
岁”，但该网站已经陆续接到多宗关于该车型
的投诉。 其中，电子助力转向系统失灵导致
转向不佳问题尤其引人关注。 面对安全隐患
问题，上汽通用五菱至今仍未提出实质性整
体解决方案。

据悉，610 是上汽通用五菱在宝骏上首
次使用 EPS 电子助力转向的车型，此前的宝
骏车型全部使用液压助力转向。

广东车主王女士反映， 其购买的新车在
购车当月便出现电动助力转向失灵的故障，
经 2 次救援仍无法解决，最终拖车到 4S 店进
行检测。 但历时近 1 个月时间反复维修四五
次后，4S 店最终只承诺进行软件系统升级，
之后便不了了之。

同样来自广东的车主陈先生也遇到此类
故障。 他表示，起初仪表出现 EPS 电子转向
助力报警提示，由于熄火重启后能恢复正常，
所以并未在意。 但多次报警后转向突然失去
助力，转向异常困难，令陈先生心有余悸。

据中国汽车质量网消息， 作为生产厂家，
上汽通用五菱在较为正式的回复中给出了“转
向并非失效， 而是需要比较大的力气去操作”
这样的说法。 专业人士认为，回复解释并没有
错，但是，由于消费者习惯了电子助力转向的
帮助，一旦失效，方向盘会变得非常沉重，严重
干扰准确操作，将有可能导致安全问题。

目前， 软件升级通常是各大车企解决类
似问题最为“经济适用”的方案。 但来自广西

的黄先生表示，车辆“被”4S 店软件升级后，
使用中依然多次出现 EPS 故障灯报警，并未
完全消除安全隐患。

据业内人士介绍， 电子助力转向系统主
要包括硬件和软件两个方面。 软件技术主要
是来保证电机的正确输出， 并在必要时发出
警报和实施一定的保护措施； 而传感器精度
和可靠性以及电机性能， 才决定了系统表现
的好与坏。后者出现问题，靠软件升级根本解
决不了。 山东车主庄先生透露， 在维权过程
中，4S 店维修人员已承认电动转向助力存在
硬件故障。

有车主表示，此前多次向 4S 店反映问题
均不了了之， 经投诉后最终更换了转向助力
总成，目前使用中未见异常。中国汽车质量网
消息称，上汽通用五菱客服人员表示，厂家并
未开展此项更换服务。也就是说，能解决的确
实是个别车辆，更换转向助力系统是关键。

据悉， 一旦证实宝骏 610 电动助力转向
存在批次性安全隐患， 依据 2013 年 1 月实施
的 《缺陷汽车产品召回管理条例》 第三条，即
“由于设计、制造、标识等原因导致的在同一批
次、型号或者类别的汽车产品中普遍存在的不
符合保障人身、财产安全的国家标准、行业标
准的情形或者其他危及人身、财产安全的不合
理的危险”，厂家则应该立即予以召回。

车主们希望厂家认真检讨生产和销售环
节，除了认真对待已发生故障车辆，也应该尝
试使用召回这样消除缺陷的方式来确保驾乘
者人身安全不受到伤害。 （肖捷）

宝骏 610部分车辆转向不佳遭投诉
车主质疑影响驾乘安全

小型化渐成趋势，中大型的 7座 SUV开始崛起

SUV 市场竞争谋变

■李永钧
进入 2015 年，各大车系都把中国作为全

球战略的重心来主攻，“你方唱罢我登场”，无
疑将进一步提升竞争的激烈程度。现在，新一
年博弈才刚刚开始，“八仙过海、 各显神通”，
真正好戏还在后面。

德系：多管齐下

2014 年，德系品牌车型在中国市场成绩
斐然，其市场领先地位不可动摇。今年德系品
牌将多管齐下，巩固市场优势。一方面为广大
中国消费者带来环保、创新的技术与产品。今
年大众将在中国装备 100 万辆新的节能环保
的车型，并在原有节能减排基础上，进一步节
能减排 8%~10%。 另一方面，2015 年至 2019
年， 大众在中国的合资企业将使用自有资金
投资 220 亿欧元， 用于建设新的生产设施和
开发新产品。

与此同时，德系品牌将抓住机遇，在帕萨
特和迈腾“双雄”的引领下，在 B 级车市场称
雄。前两个月，德系品牌 B 级车销量同比微增
0.4%至 9.63 万辆。 帕萨特和迈腾领军 B 级车
市场，分别销售 4.76 万辆和 3.89 万辆。此外，
2015 年 奥 迪 第 二 代 Q7、 奔 驰 全 新 GLE
Coupe、宝马新一代 X1 以及全新一代的迈腾
车型都将进入到中国市场， 这些车型势必将
对各个细分市场带来巨大影响。

美系：寻求突破
通用和福特是美系车的典型代表，两家

品牌都已经在中国扎根多年。 历史悠久的美
系车品牌， 在中国市场的软肋是产品线，希
望在今年补齐产品线，寻求新的突破。 但如
何在更多的细分市场取得突破，是这两家美
系企业需要重点解决的问题。

2015 年通用会把更多的精力放在新车
型的推出与新技术的推广方面， 通过新车引
入实现 27%的销量增长。 凯迪拉克将提升在
豪华车市场的地位， 别克继续冲击中级车市
场，而雪佛兰主打家轿理念。

今年， 福特在华将推出 15 款全新产品，
通过福克斯、蒙迪欧等车型打造的年轻、运动
品牌形象，契合当下的消费趋势，全年产能提
高至 120 万辆。

法系：全线进攻

2014 年在全球车市增长放缓的趋势
下，欧洲第二大汽车制造商标致雪铁龙集团
（PSA）汽车销量回升，其中中国市场超过法
国，成为标致雪铁龙全球第一大市场。 2015
年法系在中国市场将发动全线进攻，东风雪
铁龙首款 SUV C3-XR 开始冲量， 此外还

将全面更换动力总成，配装新动力的多款新
车将陆续投放市场，这将使其在未来几年追
上东风标致的步伐，实现双品牌均衡发展的
目标。

2015 年， 神龙公司将统筹工业资源，持
续提升产能，推进成都第四工厂建设，并投放
四款全新车型；DS 品牌的销售在中国市场已
经起飞，营销网络已覆盖了中国最大的 60 个
城市。另外，法系车的优势除了动力总成的短
板已经弥补， 更重要的是在服务方面的优势
已经确立。

日系：主动求变
曾经在中国市场担当领跑者的日系品

牌，2014 年全面走低， 五大品牌均未完成年
初制定的销售目标，已经成为追赶者的角色。
这迫使日系品牌重新反思其在中国市场的战
略，主动求变。 日系车企意图在 2015 年发起
反攻， 几乎所有日系品牌都将反弹机会押宝
在 SUV 领域。其中，本田对于 SUV 细分市场
的布局最为急迫。今年一季度，广汽本田将推
出缤智 1.5L 车型， 进一步下探价格区间，覆

盖更多消费群体。 同样， 东风本田也寄望借
SUV 车型摆脱低迷。 而丰田去年 11 月在中
国市场推出的旗舰车型雷克萨斯 NX 是其
中型 SUV 的战略产品，这款车型承担了雷克
萨斯在豪华 SUV 市场提升份额的重任。广汽
丰田中大型 SUV 汉兰达中期改款新车已于
不久前推出。

然而， 通过 SUV 领域的快速突围并不
能成为日系品牌的捷径。 原因在于，SUV 市
场竞争已经过于激烈， 且增速呈回落之势。
中国汽车工业协会数据显示， 去年，SUV 销
量同比增速 36.4%，与 2013 年将近 50%的增
速相比已明显回落，日系各品牌能否创造奇
迹还有待考量。

韩系：强势崛起
韩系汽车品牌强势崛起， 是近年来中国

汽车市场的一大风景。在各大车系中，韩系车
进入中国市场的时间最晚， 但增速一直领先
于市场平均速度， 韩系车已经成为中国车市
不可或缺的领导力量之一。 2015 年，现代汽
车将中国市场销售目标定为 205 万辆， 继续

保持两位数增长。北京现代 2015 年计划销售
116 万辆新车， 并将累计产销提升到 700 万
辆。由于目前只有三个工厂，所以将计划建造
两个新工厂，以提升产能。 2015 年东风悦达
起亚产销目标为 75 万辆， 将推出 4 款新车，
包括一款小型 SUV、华骐首款车以及 K2、K5
的改款车型，以产品布局市场。

自主：高歌猛进

2015 年，自主品牌在“大跃进”的道路上
高歌猛进，江淮目标销量 30 万辆，同比增长
53.8%。 其次是长城汽车，销量目标 85 万辆，
同比增长 16.4%。 奇瑞紧随其后，销量目标为
45 万辆，同比增长 14.2%。 当然，销量目标并
不是张口就来的，关键在于推出什么产品，能
否支撑 2015 年的销量目标。

江淮汽车计划今年再推两款 SUV 来助
推整体增长，但将面对哈弗 H2、长安 CS35、
广汽传祺 GS3、骏派 D60、瑞虎 3 等对手，必
将展开一场恶战。 长城汽车一直以 SUV 见
长，除了 H2、H1、H9 这三款新车型继续上量
外， 今年 coupe C 以及 H7、H8 也将陆续推
出，进一步丰富产品线。奇瑞今年将推出一款
7 座 MPV 车型， 产品定位于年轻家庭用车；
新 A 级产品艾瑞泽 5 也将于年内上市；在产
品升级方面， 配备 1.5T 动力的艾瑞泽 7、瑞
虎 5 也将陆续上市。

从销量目标的数量上 ， 看到了自主和
合资的差距在缩小， 虽然自主品牌同样有
着增长空间，不过相对较高的预期，仍然任
重道远。

博弈 2015，各大车系争相布局

■文岩
近期的中国车市 ， 关于各大品牌推出

廉价车的消息此起彼伏。 3 月 25 日，一汽红
旗 H7 1.8T 车型上市， 两款车型的售价分
别为 24.98 万元和 27.98 万元 ，是目前最便
宜的红旗轿车 ，被称为 “廉价版 ”。 无独有
偶，日前大众一款名为“up！ ”的三门两厢小
型车正式在中国市场启动预售， 两款车型
预售价为 11.69 万元~12.99 万元；同样头顶
“廉价车 ”的名号 ，而大众专供中国市场的
7.5 万元以下廉价车已经获德方批准，将于
明年上市。

在刚过去的 2014 年，一度被奉为“美国
新偶像”的特斯拉在中国深陷销量越大、亏损
越多的怪圈。 尽管特斯拉在华掀起的热潮正
逐渐退去， 但其仍对前景充满信心。 特斯拉
CEO 埃隆·马斯克最近表示， 特斯拉将推出
廉价车型 Model 3，售价 3.5 万美元，约合人
民币 22 万元，将于 2017 年交车。

其实， 上述几家并非是第一个尝试在中
国推出廉价车的车企。在增速减缓的车市，推

出廉价车抢食市场份额， 一直是各大品牌惯
用的市场策略。如今，越来越多的车企推出全
新廉价品牌， 正是他们在深感市场压力后不
得不做出的战略抉择。在此之前，多个跨国汽
车品牌早已将这一想法付诸实施。 日系的广
汽丰田推出过雅力士，东风日产推出了玛驰，
铃木也将奥拓引入了中国， 其价格甚至远低
于 7.5 万元，但无一例外，这些小型车后来都
成为边缘产品。 而此次这几家的“廉价车”是
否会重滔复撤？

红旗 H7 自 2013 年正式上市之初，就被
一汽寄予了复兴红旗品牌的厚望。但此次“廉
价版”红旗 H7 1.8T 上市，并没有让人眼前一
亮，价格下降空间有限，配置也难说高大上，
受众定位仍旧模糊。在合资车价格不断下探，

其他国产品牌性价比节节攀升的背景下，欲
突破销售困局各方并不看好， 市场前景不得
不让人担忧。 也有人认为其必将成为一块新
的 “鸡肋”。 新红旗 H7 到底能走出怎样的
一条路，市场才是最好的试金石。

再看大众的“up！ ”车型，搭载一台 1.0L
三缸发动机。 定位为大众的“廉价车”，但 11
万多元起步，实在难称得上“廉价”。 不过，按
照大众方面的策略，先期入市的进口“up！”车
型，只是为廉价车探路，看看到底市场是否接
受这样的“大众”。而实际上，最终国产后的廉
价车，售价或将下探到 7.5 万元。 不过，即使
下探到 7.5 万元以下， 相对于大量中国品牌
和雪佛兰赛欧这样的低端合资车型来说，价
格仍然让人顾虑。

最后看特斯拉， 特斯拉拟推出廉价车型
Model 3， 在价格上与中国消费者接 “地气
儿”。 然而， 眼下特斯拉在中国市场的困局
决不仅仅是价格， 特斯拉之所以在中国市场
后继乏力，其实有因可寻。随着中国消费者对
特斯拉猎奇心理以及新鲜感的减退， 品牌以
及产品的不成熟性逐渐显现了出来。 多数中
国消费者觉得纯电动相当不方便， 如何给车
辆充电一直都是他们挥之不去的疑虑， 因此
“廉价车”战略并不能“对症下药”。另外，如果
特斯拉一味追求“廉价”，还有可能让中国消
费者在对特斯拉失去新鲜感后， 又进一步失
去了对其“豪华性”的幻想，最终导致适得其
反的结果。

上述品牌的“廉价车”战略最后能否真的
奏效？ 恐怕还要打上个大大的问号。

环保汽车和无人驾驶汽车
闪耀温哥华车展

据新华社电 （记者江亚平） 一年一度的
温哥华国际汽车展日前在温哥华会展中心举
行，电动汽车、氢燃料电池车等环保车以及无
人驾驶汽车吸引了众多参观者的目光。

在本次车展上， 丰田公司带来了一款迷
你三轮电动小汽车，它前面有两个轮子，后面
有一个轮子， 只能乘坐一人。 它不但体积很
小，且节能环保，非常适合城市短距离代步。

其实， 电动车电池不仅能驱动普通的
小汽车，也能驱动大脚车（一种车轮很大、
车体高悬于车轮之上的越野车型）。在本届
车展上，一辆大脚车吸引了记者的目光，当
记者了解到这辆车轮有一米多高的汽车也
是电池驱动时，惊讶不已。展台工作人员吉
姆对记者说， 这辆车的电池可以提供 ３５０
马力的动力，动力强劲而噪音却不大。

丰田公司带来的氢燃料电池车“未来”
也令人耳目一新， 这款车只要约 ３ 分钟就
能加满氢气，最大续航里程约 ６５０ 公里。由
于它利用氢氧反应产生电力， 实现了零碳
排放，排放的只是水。

据业内专家介绍，随着技术的发展，氢
燃料电池车和普通汽车之间的距离越来越
小了， 而且驾驶起来感觉两者之间没太大
区别。

奔驰公司在本届车展上带来了无人驾
驶汽车，他们已生产并销售了在时速 ３０ 公
里内可自动驾驶的汽车，售价约 １７ 万加元
（约 １３．６ 万美元）。

召回事件频发
气囊质量陷近 20 年最大危机

本报讯 据中国汽车质量网消息，2014
年的国内市场汽车召回案例中， 因安全气
囊及气体发生器等问题实施召回的案宗达
到了 20 次左右。 而另一项新数据也显示，
安全气囊问题同样也是去年北美市场汽车
召回的最大因素，美国市场 2014 年涉及安
全气囊故障缺陷召回的车辆达 2180 万辆，
占车辆召回总数的 34％。

气囊安全问题同样也波及到了中国市
场。 中国汽车质量网消息称，2014 年，在影
响中国的 “十大汽车质量新闻事件” 评选
中， 高田气囊缺陷与通用点火系统缺陷引
发的大规模召回事件位列前两位。 两起事
件的成功入选不仅是因为其庞大的全球召
回数量， 还因为这两起案例不再出现以往
人们熟知的“全球召回不包含中国”的车企
声明。 中国车企与消费者也通过这两起事
件对安全气囊的质量危机现状及成因知识
有了新的认知。 比如钥匙圈的重量可能会
让点火开关脱出启动位置，导致引擎熄火，
供电停止，车内大部分电气元件关闭，最终
引发安全气囊系统停止工作； 比如缺陷气
囊的气体发生器/充气装置可能发生爆炸，
导致金属碎片飞溅，杀伤车内人员。

而最新的消息显示， 目前市场上的安
全气囊除了以上问题提到的关键时刻爆不
开、爆开有金属碎片以外，还有个新问题隐
患，那就是突然无故爆开。 今年 2 月初，美
国国家公路交通安全管理局专门在其官网
首页发布了新闻简报， 提醒公众注意此前
来自菲亚特克莱斯勒、本田、丰田旗下的 9
款因气囊缺陷而召回的车型可能并不能完
全排除所有的气囊安全隐患， 还需要再次
召回，涉及 210 万辆的轿车和货车。

美国国家公路交通安全管理局表
示， 另一家国际零部件生产巨头 TRW 制
造的部分气囊配件可能会因故引发气囊意
外爆开， 所以车主需要再次返回经销商处
进行更换安全气囊的新配件。

业内专家认为， 安全气囊已陷入了自
上世纪 90 年代以来的最大安全危机漩涡
之中。 （子烨）

“廉价车”战略有戏吗？

王启明/CFP

日前， 安徽省
淮北市工商部门执
法人员对辖区汽车
销售和汽车维修服
务行业进行检查 ，
同时宣传倡导汽车
行 业 履 行 社 会 责
任， 保护消费者权
益。
中新社发 李鑫 摄

规范汽车销售和维修服务


