
■新华社记者 王存理 高楠

松江河、 二道白河两个依山小镇宾馆爆
满，一床难求；延吉、长白山两个机场不断增
加航班，仍一票难求……入春时节，东北屋脊
长白山依然冰封雪飘， 但冬日封山的景象不
复存在。每天逾万名南来北往的游客赏雾淞、
泡温泉、滑雪溜冰，沐浴纯净空气，搅活了寂
静的山林，也踏出了经济发展的新路径。

位于长白山腹地的抚松县松江河镇到长
白山西坡景区只有 ４０ 分钟车程，纷至沓来的
游客将曾经清冷的冬季变成火热的旅游季
节。长白山国际度假区滑雪场内人群熙攘、欢
声鼎沸，等候雪道缆车的游客排出百米开外。
９ 家国际品牌酒店的 ３０００ 余套客房预订排
到正月初八， 景区采取分时段滑雪以缓解雪
场压力。“为了应对每天 ４０００ 人次的接待量，
今年新增加了 １５００ 双雪鞋和 １２００ 套雪板。 ”
滑雪服务中心接待服务部副经理李美萱说。

抚松县提供的一组数据印证了旅游火
爆：２０１１年冰雪旅游人数 ２０万人， 前年达到
５５万人，今年的雪季人流还在猛增。得益于冰
雪旅游的火爆， 抚松县已建设 ８处重点景区，
有 ３４家旅行社和 １３家星级宾馆，从业人员每
年增长 １万多人。而长白山管委会所在的北坡
景区小镇二道白河，５０００ 张床位已经预定到
正月十五，２０１４ 年长白山景区接待游客 １９３
万人。

记者在采访中了解到， 到长白山住店冬
旅的游客，南方人占了多数，这与北方人到海
南度假相得益彰。 毕业于长春师范大学社会
体育系的崔英杰已在长白山国际度假区做了
一年多的度假助理，“滑雪教学两小时起算，

分为 ４００ 元、６００ 元和 ８００ 元三档，每天三四
个学员，一天下来没个歇息的时间，像我这样
的度假助理在度假区就有 ３００ 多人。”崔英杰
认为，冰雪旅游成本不菲，这种火爆反映出钱
包渐鼓的中国人消费能力提升， 向往回归自
然，以及更加重视健康和休闲享受。

森林覆盖率 ４３.５%的吉林省，冬季长达 ５

个月， 以前多数旅游景点因气候寒冷人流稀
少都要放假“猫冬”。近年来，吉林提出建设旅
游支柱产业，下大力气发展冰雪旅游、生态旅
游和度假旅游， 一批巨额投资的高端项目投
入使用 。 ２０１４ 年吉林旅游综合收入增长
２５%，成为全省增长最快的产业，其中冰雪旅
游占三分之一。 （据新华社）

经过 2013、2014两年的深度调整，国内白酒行业不景气的局面依然持续，包括茅台、五粮液在
内的酒企使出浑身解数，努力转型

■本报记者 孙喜保

2015 年中国传统的羊年春节期间，也正
是传统的白酒销售旺季。 有关白酒方面的营
销声音不绝于耳，金箔酒、茅台推出的黄瓷瓶
高档酒等均吸引了大众的眼球。 但是在这些
热闹的喧嚣和炒作背后， 却掩饰不住整个行
业深陷低谷难以自拔的尴尬境遇。

记者在春节前采访时发现，茅台、五粮液
等高端白酒的价格不仅没有触底反弹， 不断
地降价促销反而已经成为常态。比如 53 度飞
天茅台， 在一些实体店都一度降至不到 850
元每瓶。

经历了 2013 年的深度调整 、2014 年的
徘徊不前后，2015 年， 中国的白酒行业将何
去何从？

2014年行业利润继续下滑
日前， 茅台集团公布数据显示 ， 截至

2015 年 1 月 30 日 ， 茅台酒销量同比增长
22％，销售收入增长 12.2％；茅台系列酒销量
增长 137.6％，销售收入增长 92.1％。茅台作为
中国白酒的领军品牌似乎率先走出了低谷。

但整个行业的突围并非易事。
根据国家统计局公布数据 ，2014 年 1

月～12 月， 全国酿酒行业规模以上企业完成
酿酒总产量 7528.27 万千升 ， 同比增长
0.87% ；1 月 ～12 月份发酵酒 精 累 计 产 量
984.28 万千升，同比增长 7.69%；饮料酒产量
6543.99 万千升，同比下降 0.08%。

数据显示，2014 年 1 月～12 月，主要经济
效益汇总的全国酿酒行业规模以上企业总计
2602家，其中亏损企业 327家，企业亏损面高
达 12.57%。 规模以上企业累计完成产品销售
收入 8778.05 亿元，同比增长 5.85%；累计实
现利润总额 976.17 亿元，同比下降 7.44%；上
缴税金 830.81 亿元，同比下降 1.97%；亏损企
业累计亏损额 44.71亿元，同比增长 6.21%。

从数据来看， 行业的不景气状况可见
一斑。

在业内人士看来， 我国白酒行业之所以
在十年黄金期后出现这样的情况， 表面上看
是由于国家限制“三公”消费的政策所致，而
在根子上则是因为长期以来行业无序扩容，
导致产能严重过剩。

多位行业人士均估算， 目前我国白酒的
年消费量约 700 万千升左右， 但目前行业的
产量规模已经超过了消费量一倍。 有专家预
测， 白酒的产能过剩将会持续到 2017 年～
2018年，年产量在 800万千升左右比较合适。

茅台集团前董事长季克良就表示， 考虑
到健康和国家政策作用， 整个白酒的消费量
很难有所增加，因此，未来会倒闭一批企业，
整个行业的集中度也将越来越高。

企业纷纷转型谋变

为了应对这种不景气， 从 2014 年底开
始，许多酒企便开始调整思路，努力地开发新

产品、开拓新市场、提供新服务，尝试不同的
方式进行转型。

据记者了解， 不少白酒企业通过推出小
酒、开发新的品系，以及不断下沉产品价位等
方法，以期获得新的增长点。

更多的企业则采取定制、 特制的方式吸
引新的消费者， 比如泸州老窖与酒类电商酒
仙网合作生产了一款专门针对互联网用户的
产品，并取得了一定的成功。这种方式也被许
多酒企模仿。

就在 2014 年的 12 月 31 日，茅台集团也
推出了百年世博的系列特制高端酒品， 价格
达到一套百瓶百万元人民币。

据季克良介绍， 茅台集团对于这款特制
酒倾注了大量心血， 集团上下非常重视对该
款酒的营销。这也将代表茅台集团 2015 年的
一个大的方向：更加重视特制酒。

“很早以前就有这样的定制酒，现在这样

的特制酒范围更宽广。我们的目的很清楚，为
了适合各种阶层消费者的需要。 而且这种特
制方式不是临时的，可能今后都会这样做。 ”
季克良说。

显然在目前整个白酒行业不景气的背景
下，茅台集团也在设法拓展更为广阔的产品。
据季克良介绍，实际上，在改革开放以前，茅
台集团的特制酒和特许酒更多是用于重大的
外交场合， 比如说 1972 年美国尼克松访华
等， 茅台集团就用存放时间比较长的茅台集
团酒专门为他特制了酒， 当时被称为尼克松
酒。 改革开放以后茅台的特制酒为国家的重
大盛典特制， 比如说香港回归酒， 澳门回归
酒，还有 2008 年的北京奥运会酒和上海世博
会酒。 而这次为了纪念百年世博会，“茅台更
史无前例地动用了茅台镇厂之宝， 作为九九
归一的酒王。 ”

酒类营销专家铁犁认为，茅台发力超高端
市场可以加强超高端产品运作，确保品牌形象。
还可以通过多个途径确保销售收入增长。

据悉，除了茅台，汾酒、五粮液等酒企都
开始了转型调整之路。比如，五粮液在着力打
造五粮液、六和液、五粮春、五粮醇、绵柔“尖
庄”等五大战略品牌的同时，做出了一系列的
深化调整。

汾酒、 洋河等酒企更是在人事方面进行
了较大的变动，以应对愈加严峻的酒业形势。

据了解，整个 2014 年，汾酒集团都在消
化库存方面进行努力， 经历了一年多的去库
存化，汾酒集团终于取得了可喜的成绩，企业
的业绩也逐渐好转。

不过， 在中国酒业协会白酒分会秘书长
宋书玉看来，中国的白酒行业要想在 2015 年
获得转机必须付出更多的努力。

毕竟受到限制“三公”消费影响和产能
过剩的制约，中国白酒行业已经到了刮骨疗
伤的时候。

2015年的机遇在哪里？
宋书玉认为，2014 年各大白酒企业，通

过产品结构调整、营销创新、服务创新、技术
创新、产品创新收到了一定的成效，但逆市增
长的企业凤毛麟角。“因此 2015 年，坚守是产
业发展的根本保障， 突破是以创新为驱动推
动产业健康发展的动力， 诚信是吸引消费者
的根基。 ”

所谓坚守首先要坚守品质，“让消费者
喝出不变的品质是消费者喜欢的根本所在，
消费理性时代的到来，坚守品质尤为重要。 ”
另外还要坚守文化， 中国的白酒是精神、文
化和物质的嗜好性产品，中国白酒是蒸馏酒
的鼻祖， 是世界上工艺最复杂的蒸馏酒，生
产周期最长的蒸馏酒。 在移动互联网时代，
坚守服务也显得尤为重要。 “坚守服务消费
者至上的宗旨是现今行业所有企业最重要
的选择。 谁服务得好，谁的忠实消费群体就
大，谁就主宰了未来。 在白酒产业深度调整
之际，要有营亏的精神也许是触底反弹的最
强劲动力。 ”

当然诚信是酒企长久发展的前提。 中国
酒业协会 2013 年提出了 “中国白酒 3C 计
划”： 品质诚实、服务诚心、产业诚信。据宋书
玉介绍，该计划目前已经有 37 家白酒骨干企
业参与，6 家科研单位参加。

中国白酒 3C 计划的服务诚心计划就是
要为消费者提供诚心的服务， 意在加强白酒
科普和文化的宣传， 要用消费者听得懂的语
言描述白酒。

宋书玉认为，2015 年中国白酒要想真正
取得突破，还要创新消费文化。整个行业都应
该以国际视野看待饮酒健康问题， 看待饮酒
的快乐，看待酒的消费文化。

中国酒业协会理事长王延才也认为 ，
中国的白酒要想健康发展 ，必须重视酒文
化的发掘 。 “白酒是我国特有的民族品
牌 ，有着几千年的历史 ，白酒产品文化的
沉淀比别的产品要深厚得多 ，我们要力图
去挖掘整理创新我们的酒文化 ，把它完美
地结合在白酒的生产与消费之中 。 ”王延
才说 。
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2015年，中国白酒能否走出低谷？

■ 常 勇

日前，工信部发布了 2014 年我国钢铁行
业的整体运行情况。 工信部判断，当前，我国
经济已进入由高速增长向中高速增长转换的
新常态，钢铁行业也随之发生新变化。但进入
2015 年， 全行业仍处于转型升级的 “阵痛
期”，企业面临的生产经营形势依然严峻。

钢铁企业经营回暖

2014 年，在节能减排和化解产能过剩的
双重压力下， 我国钢铁产量增速明显放慢。
2014 年，全国粗钢产量 8.2 亿吨，同比增长仅
为 0.9%，增幅同比下降 6.6 个百分点。国内粗
钢表观消费 7.4 亿吨，同比下降 4%；钢材产
量 11.3 亿吨，同比增长 4.5%，增幅同比下降
6.9 个百分点。 虽然增速下滑，但由于体量巨
大，中国粗钢产量仍然占全球比重的 49.4%，
同比提高 0.9 个百分点。

在国内钢铁产量得以控制的同时， 我国
钢材出口则出现了大幅增加的局面， 同时产
品档次也有所提高。

2014 年我国出口钢材 9378 万吨， 同比
增长 50.5%； 进口钢材 1443 万吨 ， 仅增长
2.5%，折合净出口粗钢 8153 万吨，占我国粗
钢总产量的 10.2%。 从产品档次上看，电工钢
板带、涂镀层板带、热轧合金钢板、冷轧薄宽
钢带、冷轧不锈钢薄板、锅炉管高附加值产品

比例有所提高。
即便出口形势转好， 国内钢材市场供大

于求的局面依然严峻， 而且企业利润持续低
位徘徊。

近年来， 全国钢材价格总体水平不断走
低。 数据显示，重点大中型钢铁企业 2011 年
至 2014 年全年平均销售结算价格分别为
4468 元/吨 、3750 元/吨 、3442 元/吨 、3074
元/吨，不断下滑。

不过对于国内钢铁企业来说， 一个不错
的消息是，国际铁矿石的价格大幅下降，为企
业降低了生产成本。

2014 年钢铁原材料供需格局逆转，价格
大幅下降。进口铁矿石到岸价由年初的 133.1
美元/吨降至年末的 68.7 美元 /吨 ， 下降
48%；焦炭由 1425 元/吨降至 893 元/吨，下降
37%； 废钢由 2445 元/吨降至 1928 元/吨，下
降 21%。

正因如此， 国内钢铁企业的生产成本得
以大幅降低，钢铁企业盈利有所好转。我国重

点统计钢铁企业 2014 年实现利税 1091 亿
元，增长 12.2%；盈亏相抵后实现利润 304 亿
元，增长 40.4%。

突出问题依然待解

虽然我国重点统计钢铁企业利润增幅巨
大，但这依然无法掩盖整个行业的问题。数据
显示 ，2014 年整个行业销售利润率只有
0.9%，仍处于工业行业最低水平。而行业的主
要问题比如产能过剩等， 还没有得到有效解
决。

工信部提供的数据显示， 截至 2014 年
底，我国粗钢产能已达 11.6 亿吨，仍处于较
高水平。从企业效益看，重点大中型企业中实
现利润前 20 名企业总体盈利 280 亿元，占行
业利润总额的 92%；亏损企业 19 家，累计亏
损 116 亿元，企业盈利水平两极分化严重。

与此同时， 钢铁企业财务状况普遍未得
到有效改善， 银行抽贷、 融资贵问题突出。
2014 年，重点大中型钢铁企业资产负债率为

68.3%，同比下降 0.8 个百分点，但与行业效
益最好的 2007 年相比高出 11 个百分点。 受
银行系统严控产能过剩行业和钢贸企业信贷
规模影响， 银行提高了钢铁行业贷款利率，
2014 年重点大中型钢铁企业财务费用共计
938.3 亿元，同比增长 20.6%，是企业实现利
润的 3 倍多。

我国钢铁产业集中度降低， 同质化竞争
进一步向高端产品蔓延的趋势也越来越明
显。 2014 年，粗钢产量前 10 家企业产量占全
国总产量的 36.6%， 同比下降 2.8 个百分点。
大型钢铁企业精品板材项目多为汽车板、电
工钢等高端产品，已出现过剩迹象，高端产品
同质化竞争日趋加剧。

2014 年，我国出口钢材占全球钢铁贸易
量的 32.2%，创历史最高水平。 这也导致多个
国家对我国钢材产品采取贸易保护措施 。
2014 年国外对我国钢铁企业发起的贸易救
济措施调查达到 40 起，且发起调查国家范围
逐步扩大。

行业自身的一些问题也亟待解决， 比如
“地条钢”、无票销售现象扰乱钢材市场，市场
公平竞争受到挑战。 部分中小企业采取生产
“地条钢”、 无票销售等违法违规手段获取市
场份额和利润， 严重扰乱了市场公平竞争环
境，不仅挤压了正规经营企业市场空间，也为
落后产能提供了生存空间， 不利于行业健康
发展。

工信部分析称， 根据 2014 年的情况分
析，2015 年我国钢材供过于求的现状难以好
转，钢材市场将弱势运行。

据了解，2015 年，工信部正在重新修订
《钢铁行业规范条件》， 加强节能环保等标
准约束，还将配套出台《钢铁行业规范企业
管理办法》，对已公告的规范企业开展动态
管理。
据悉 ，《钢铁工业转型发展行动计划 》、

《铁矿行业中长期发展规划（2010-2025）》等
一系列加强我国钢铁行业管理的政策也在制
定之中，不久将会出台。

钢铁业进入“阵痛期” 突出问题待解

■通讯员 陆应果
春运，旅客大流动 。 期间 ，铁路部门

大量增开旅客列车， 最大限度地满足旅
客出行需求，受到社会广泛赞誉。 2015 年
春运 40 天 ， 上海铁路局预计发送旅客
5275 万人次， 在开行 651 对图定旅客列
车的基础上，增开 184 对客车 ，同时密切
关注客流流向和车票预售情况 ， 适时再
组织增开客车。

然而，在飞驰列车的背后，你可知道，
在短暂的时间里， 铁路人是怎样使出十八
般武艺，科学调度，增开一趟趟客车的？

据铁路专家介绍， 春运增开旅客列车
是根据客运市场的变化， 适时加开的旅客

列车。 组织开行客车， 不是一件简单的事
情，是牵一发而动全身的复杂统筹过程。

“增开客车，受到诸多条件制约，关键
是要有增开客车的‘间隔’条件。也就是说，
在原线路大量开行图定列车间要有足够的
时间间隔，才能增开客车。 ”上海铁路局编
图人员说，“其次还需要有一定数量的车辆
储备、 机车牵引动力和充足的人力等基础
条件作为支撑。此外，还需要科学编制列车
运行图，保证列车正点运行。 ”

“有流开车，无流停运。”这是铁路部门
增开、停运客车坚持的一条重要原则。长三
角铁路列车公交化密集开行。目前，上海铁
路局境内京沪、沪宁、沪杭等线路运输十分
繁忙，高铁最短 5 分钟就开出一列动车。要
在这样大密度、运能呈“饱和”的状态下增

开客车其困难可想而之。
通常情况下， 中国铁路总公司在接到

铁路局增开客车需求信息后， 及时通盘考
虑相关线路既有客车开行、 运能安排以及
车辆、动力调配等情况，并迅速决策是否同
意增开某方向客车， 并立即将情况通知需
要增开客车的铁路局。

铁路局在接到增开客车通知后，根据线
路和图定列车情况，安排增开客车的走行路
线、停靠车站、运行时刻等，在图定列车与列
车间“见缝插针”画出增开客车运行图。

增开客车所需的车辆、机车和人员从何
而来？这是铁路部门增开客车必须首先要考
虑的问题。 为此，铁路上下使出浑身解数。

据业内人士介绍， 增开春运客车方案

一旦确定后，铁路局运输、客运、车辆、机
务、 调度等相关部门人员周密安排开行计
划。 客运部门主要就客车开行方向、数量、
停站点等提出意见和建议， 并做好票额分
配。 运输部门适时对运行图进行微调、优
化。车辆、机务、工务、电务等部门围绕车辆
安排、机车牵引动力提供、线路检修“天窗”
点等情况分别提出修改意见和准备措施。

随后，相关铁路局客运站车、机务、工
务、电务、供电、车辆等单位围绕增开客车，
按照各自分工，紧密配合，协调联动，提前
抽调、储备人员，安排机车、车辆，准备车上
卧具用品，并对客车服务员、机车乘务员、
车辆安全检查员、 值乘公安人员等进行培
训，各工种、各环节做到无缝衔接，提前做
好增开客车准备。

春运列车增开有哪些讲究？ 本报讯 近日， 记者从国家测绘地理信
息局获悉，在农历羊年春节前不久，我国北斗
卫星导航系统南极基准站正式启用。 国土资
源部副部长、 国家测绘地理信息局局长库热
西·买合苏提称， 基准站今后将逐步升级改
造，建设成南极地区北斗地面测控站，不仅可
极大地提高我国南极科考测绘保障的自主
性， 还可提高北斗卫星导航系统的全球定轨
精度。

库热西称，自 1984 年以来，我国极地科
考走过了 31 年风雪历程，极地测绘也取得了
长足发展， 为极地科考提供了有力的测绘保
障。 经前期选址、建设和设备调试，我国北斗
卫星导航系统南极基准站已具备启动运行条
件。 这将是我国首次在南极应用北斗卫星导
航系统获取相关数据， 为我国实现自主卫星
导航系统应用和南极北斗测绘基准体系建立
提供数据和技术支持。

目前我国在南北极已经建设了 6 个考察

站，成功组织了 31 次南极科学考察和 6 次北
极科学考察，开展了大范围、多学科、系统化
的综合科考工作，取得了一批世界公认的、具
有重大科学价值的丰硕成果。

31 年来，国家测绘地理信息局先后派出
173 名测绘队员参加我国极地科学考察工
作，完成了多项国家基础测绘任务，构建了南
北极测绘基准体系， 建成了极地空间数据库
和信息管理系统。

南极测绘基准和系统建设初具规模， 建立
了包括平面坐标系统、高程系统、重力基准、GPS
卫星跟踪站等在内的东、 西南极和南极内陆大
地测量基准系统， 共布测D级以上大地控制点
100余个；为南极长城站、中山站、昆仑站、泰山
站、 维多利亚地建站选址和建设提供了及时可
靠的测绘保障， 为科考活动提供了导航定位支
撑； 利用高分辨率遥感卫星和低空航空摄影技
术测制了覆盖面积 30多万平方公里的南极地
图，获得了可观的极地测绘科研成果。 （肖宝）

我国北斗南极基准站启动

创维智能终端新项目通过验收
本报讯 春节前夕， 深圳市发改委组织

专家对深圳创维数字技术有限公司承担的基
于下一代 IPTV 和互联网技术的智能终端和
系统支撑平台项目进行了现场验收。

该项目计划总投资 3500 万元，实际完成
投资 3524.47 万元。 利用 IPv6、HTML5 等规
范的成熟发展， 实现了支持三网融合业务的
智能终端和系统支撑平台。 该项目研发的支
持下一代 IPTV 和互联网电视业务的运营支
撑平台，能够满足三网融合业务运营的需求，
实现安全可靠的跨网络运营和多终端服务。

据介绍， 正是得益于在互联网技术应用
研发方面的投入， 创维智能机顶盒业务在日
益激烈的竞争中独占鳌头，2013 年取得了销
售收入 36 亿元， 净利润 3.6 亿元的业绩，稳
居国内机顶盒行业第一的位置。 （东升）

春运出行保安全 防范意识最重要
本报讯 春运期间， 乘坐火车出行旅客

大量增加，不少违法犯罪分子蠢蠢欲动。为确
保广大旅客出行安全， 大同铁路公安处在管
内各大车站开展防盗防骗宣传， 从三方面提
高旅客安全“防范意识”。

铁警提醒：首先，转变爱贪占便宜的不良
心理，否则往往使诈骗犯罪分子轻易得手。 其
次，要转变轻率、轻信、麻痹的思想。受害人认为
在自己眼皮底下，不会出什么事，轻易地相信别
人，诈骗犯罪分子利用人们这种短暂的思想麻
痹时机，快速作案得手。再次，要转变易受暗示、
易受诱惑的不良心理。诈骗犯罪分子有针对性、
试探性抛出“诱饵”，受害人不自觉地被诈骗犯
罪分子所设计的发财之道所吸引，甚至会自己
先入为主地设想好发财之道。 （曹丽峰）

济南站为农民工购票推出多项服务
本报讯 为确保农民工顺利买到返乡车

票， 今年春运期间济南火车站针对务工人员
推出团体票预订政策。

据悉， 在提前 60天发售图定旅客列车车
票的同时，济南火车站使用临客列车车票票额
以及学生票的剩余票额，用来办理务工人员团
体往返票，以便使他们有更多选择。 该站结合
客流调查情况， 梳理农民工旅客去向需求，积
极申请加开春运临客，尽力满足农民工需求。

今年春运， 济南火车站在售票大厅内设置
了互联网订票服务亭，专门安排工作人员为农民
工提供免费的网上订票服务。农民工旅客携带编
织袋是春运一大特点， 因此行李破损比较多，针
对这种情况，车站售票厅服务台还为农民工旅客
提供胶带和针线服务。 （李筱潇 曹大凡）

强化抢修准备 提升应急能力
本报讯 为确保春运期间哈大高铁供电

安全，近日，沈阳铁路局大连供电段强化突发
故障抢修准备，组织开展应急演练，熟悉作业
流程，增强处置能力。

该段组织编制 《高铁应急抢修手册》、《哈
大客运专线牵引供电系统图》、《哈大客运专线
供电抢修线路图》三本手册，让高铁维护人员
学习掌握，熟知各类故障处理标准、流程。该段
针对冬季风大，高铁供电线路上容易挂落塑料
布等异物等实际情况，专门制作接触网上异物
应急处置流程等视频，组织职工观看学习。 并
在练功场进行实作演练，逐人逐项“过筛子”，
让每名职工都熟练掌握各类故障处理流程。截
至目前，该段已组织模拟故障演练 15次，极大
地提高了应急处置能力。 （梅雪峰）

雨季前，提早做好“防雷击”
本报讯 自 2月 11日开始，安徽淮北供电

公司对辖区输电线路杆塔，开展接地电阻测量
和接地装置锈蚀情况开挖检查等一系列工作，
在雷雨季节来临之前，降低线路雷击跳闸率。
多年来，该公司一直将“防雷击”作为新

一年的首要任务来抓。每年年初制定计划，对
所辖线路和设备防雷装置开展检测， 对接地
电阻值进行周期性测量，对存在腐蚀、损坏的
杆塔接地装置、接地引下线等及时进行更换。
该公司已完成对所辖输电线路 1000 多基杆
塔接地电阻的测量工作， 同时开挖 128 基杆
塔的接地装置地下部分进行锈蚀、 损坏情况
检测与整改，并对雷电活动频繁地区，加大输
电线路巡视、维护力度。 （孙攀）

整治车站秩序 保证春运安全
本报讯 为了确保春运的安全有序，前不

久， 河北省怀来县柴沟堡车站派出所组织铁
警、保安队员、安检队员，在管内开展了为期
一周的“治安净化整治”活动。

整治期间， 该所组织专人成立消防安全
检查小组，对内部单位、车站信号机械室、信
号楼、 运转室等重点部位和场所进行了彻底
检查， 发现存在问题的当场提出督促整改意
见，确保安全。 针对春运，该所加强了对进站
口、检票口、小件寄存处等关键部位的“三品”
查堵，严防易燃易爆危险品进站上车，并利用
每天的交班时间对客运铁警和安检队员进行
了“三品”查危培训。为使培训取得实效，该所
把工作中查获的各类危险品通过反复过机检
进行现场模拟演练， 来提高安检队员的识别
能力。 （力尚兴）

2 月 10 日，中国铁建十四局隧道公司员
工孙山尊和卢维从北京开车 500 多公里后
到达潍坊家门口，看到许久不见的儿子，卢维
忍不住落泪。 2009 年他们大学毕业，先后在
北京地铁 6 号线、北京地铁昌平线项目工作。
6 年了，夫妻两人因为工作的需要，头次回家
过年。 刘慧云 赵岩

日前，第三届湖北武汉“放心酒”展览交易会在武汉国际会展中心举行，国酒茅台展位现
99999 元一瓶的天价酒，配有 1995 年 10 月 1 日出厂的档案，但无人问津。 SKY/东方 IC

冰雪旅游搅活“猫冬”吉林
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