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本报记者时隔一年再次实地探访青岛即墨淘宝村

不卖假货的淘宝店主在做什么？

本报记者 杨明清
本报通讯员 于正阳 孙静秋

农历新年将至， 青岛即墨服装批发市场
北侧的几个小区里， 每天都有快递车辆进进
出出， 从小区里运走大量快件。 每当夜幕降
临，服装批发市场停止一天的营业，分散在几
个小区内的数百家网店却到了一天里最忙碌
的时候。随着键盘敲击的声音，与全国各地买
家的交易悄然进行着。 2 月 3 日，记者在时隔

一年之后，再次实地探访即墨淘宝村时，见到
了即墨金娃娃商贸有限公司总经理鄢敬光，
他介绍说，“除了‘双十一’促销外，农历新年
前是我们最忙碌、最赚钱的时候。 ”

做自己的品牌，中年汉子有了
定价权

“今年一年在网上的交易额接近千万元，
没有注册自己的品牌前，是想也想不到的。自
从注册了自己的服装品牌， 利润噌噌地往上

涨，还是打自己招牌来钱快……”跟记者说起
一年来的变化， 鄢敬光乐得合不拢嘴。 今年
48 岁的他从 20 岁开始， 就在即墨服装行业
摸爬滚打。 从上世纪 90 年代开始销售童装，
到 2014 年创立自己的童装品牌，这个中年汉
子完成了华丽的转型。

“前两年， 像我们这些搞服装批发零售
的，大多是做高仿品，贴网店品牌，开始卖得
很好。但网络的特点就是反应特别迅速，随着
加入的电商越来越多，假货泛滥，再加上生产
厂家不准我们随意调整价格， 生意是越来越
不好做。”鄢敬光说。为了改变现状，他在女儿
的帮助下开了第一家网店， 并找了几家自己
代理的童装品牌在网上销售， 随着信用的积
累，订单成倍增加，前 5 个月就创造了 124 万
元的收入。 但是，在网上卖代理品牌，有很多
限制，后来赚钱也不那么容易了。 据了解，代
理品牌需要做推广， 如果价格过低还会受到
电话投诉，强制下架或者给予罚款，而且代理
品牌要支付高昂的代理费用。

随着对网络市场的逐渐熟悉， 鄢敬光认
识到必须要有自己的加工厂。 “做自己的品
牌，就有定价权，在保障品质的前提下，可以
凭借多样促销手段来赢得更多客户资源。”经

过慎重考虑，2014 年年初， 他的第一个品牌
“旺金娃娃旺”诞生了。 现如今，他又投资 600
多万元创建自己的加工厂， 组建研发设计团
队，生意从国内延伸到了国外。

“网络上的空间特别大，只要你有创新、
有想法，就肯定能赚到钱。 ”鄢敬光说。

从仿造到创造，80 后小伙的
3 次转型

在即墨， 像鄢敬光一样成功实现转型的
电商不在少数，80 后老板黄云峰也是一个典
型代表。从接厂家订单到接网上贴牌订单，再
到创自己的服装品牌，从仿造到创造，他实现
了 3 次转型。

“一开始我们的小作坊规模小，也是求爷
爷告奶奶地找一些大厂家接小额订单， 但是
价格压得很低， 有时一件连 1 块钱都挣不
到。 ”这种代生产加工的生意持续了 3 年，工
人的工资几乎发不下去， 黄云峰还差点把自
己之前的积蓄全赔上。 他也逐渐意识到这种
被动接二手、三手订单的日子没有希望。

借助逐渐兴起的淘宝平台， 黄云峰开始
从网络上找订单， 第一次他就接到了 1 万多
件订单。 “那是一家南方服装卖家的电话，因

为省了中间环节，利润也翻了几倍，一件衣服
可净挣三四元。 ”黄云峰刚转型就赚到了钱。
但由于门槛过低，效仿者越来越多，贴牌生意
也遍地开花，压价现象严重。

随着面料、辅料价格上涨，贴牌生意越来
越难做，黄云峰又一次遇到了“瓶颈”。为了扭
转这一被动局面，黄云峰再次转变思路，开始
筹划创立自己的品牌，把定价权夺过来。 “网
络最终拼的还是质量和品牌， 如果没有自己
的品牌，不仅没有任何讨价还价的权利，还只
能看别人的脸色。 ”黄云峰说。 开始的困难是
难以想象的， 所幸多年来的摸爬滚打让黄云
峰很快精准地把握住顾客的需求， 产品在网
上也很受欢迎。经过短短 3 年的发展，黄云峰
的童装品牌“mini petrel”在天猫、京东等平台
开了直营店。

2014 年春天，黄云峰品牌的服装发布会
在即墨会展中心举行， 全国各地甚至韩国的
商家都来参会下订单。

鄢敬光、黄云峰的多次“蜕变”，是即墨对
传统商贸业加快转型升级的一个缩影。 据了
解，即墨市中小电商已发展到 1 万余家，约占
青岛市电商市场份额的 40%， 几乎支撑起青
岛电商产业发展的“半壁江山”。

未按期完成隐患整改任务

208家涉氨制冷企业被通报
本报讯 （记者王冬梅） 国家安全监管总

局 2 月 4 日通报了河北衡水绿源鸭品有限
公司等 208 家未按期完成安全隐患整改的
涉氨制冷企业，相关安监部门责令全部停产
整顿、挂牌督办，严格验收，隐患不消除、验
收不合格，不得恢复生产；到期仍未完成整
改的企业，要提请当地政府依法予以关闭。

依据国务院安委会办公室要求， 去年全
国深入开展了涉氨制冷企业液氨使用专项治
理，排查出采用氨直接蒸发制冷的空调系统、
快速冻结装置未设置在单独作业间内等重大
事故隐患 3836 处。 但截至 2014 年底， 仍有
16 个省（区、市）、41 个市（州）的 208 家涉氨
制冷企业未按期完成上述两方面重大事故隐
患的整改。

据了解，涉氨制冷企业主要集中在农副
产品加工 、食品制造 、仓储等行业 ，多数属

于劳动密集型企业 ，如果包装间 、分割间 、
产品整理间等人员较多生产场所存在氨直
接蒸发制冷空调系统、 快速冻结装置未设
置在单独作业间内等重大事故隐患， 一旦
发生液氨泄漏， 易引发群死群伤的重大生
产安全事故。

国家安全监管总局要求，2015 年各地区
要继续深化涉氨制冷企业液氨使用专项治理
工作， 凡因上述两方面重大事故隐患整改不
到位发生事故的， 要加大对企业的责任追究
力度，直至取缔关闭；对事故发生企业未下达
过整改指令、 未按要求报送过企业名单或到
期整改不到位批准生产的， 要依法追究相关
安全监管部门的责任。在今后督查、暗查等工
作中发现有企业仍然存在上述两方面重大事
故隐患的，将对相关安全监管部门予以通报
批评，并追究相关人员监管责任。

本报记者 丛民
本报通讯员 黄军 刘宝

1 月 17 日凌晨，山东德州今年第一次飘
起了纷纷扬扬的雪花。骤然下降的温度，让本
以为安然度过暖冬的管道人神经骤然收紧。
每年的 11 月到来年的 3 月，是中石油集团铁
定的“天然气冬季保供期”。这一时期，成千上
万的管道人为之牵肠挂肚。

保冬供：我以我心
中午 12 点多，刘俊杰把从家中带来的饭

菜放在微波炉里加热，准备吃午饭。记者看了
看，是一份炒土豆、一个馒头。此刻，远在 7 公
里外德州城内的家中， 刘俊杰上初中的女儿
也在用同样的加热方式， 吃着同样的饭菜。
刘俊杰说， 其实员工餐厅的饭菜很丰富，“反
正早上要给孩子准备午饭，我就多做一点，带
过来自己吃。 ”

刘俊杰是中原输油气分公司德州站女子
运行班的运行工。 这个年年优秀的女子运行
班有 5 个人， 包括她在内有 3 个同事的爱人
都在 300 多公里外的输气站上班。每隔两天，
刘俊杰都要上一个白班和一个夜班。 这意味
着她 10 多岁的女儿经常在这个时间里中午
只能吃剩饭并独自熬过一个漫长的夜晚。 刘
俊杰说， 我最愧疚的是上夜班时不能给孩子
检查作业和签字， 只有屡屡给老师打电话或
者发短信表示歉意。 她说，女儿最大的奢望，
就是能天天和父母在一起吃饭， 晚上妈妈能
给她的作业本上签字。

30 多岁的郭晓丽孩子只有一岁多。上夜
班时，孩子只能托付给年迈的父母照看。 郭
晓丽说， 我们班的员工都有上要照顾老人、
下要照料孩子的重任，但是，别说是冬季保
供期间事情多、工作量大，即便是平时，谁都
没请过一次假。 这些年， 为解决夫妻分居

问题，管道公司做出了诸多努力，而管道行
业的特质，决定了管道人的“四海为家”成为
难以逾越的常态。

干了大半辈子管道工作的高密输气站副
站长王立平和爱人所在的潍坊输气站相距 70
公里。 每上班一个月，王立平接上爱人，一块
驾车回到 400 多公里外的德州家中， 和双胞
胎女儿度过半个月的假期， 并尽量抽时间去
300 多公里外的廊坊看望一下年迈的双亲。

即便如此，作为站领导，这样的休假时
间也很难保证。 进入冬季保供期后，3 个站
领导更是取消了休假。 王立平说，冬季供气
量大，管道压力变化大，再加上冬季农田水
利施工多， 我们加密了站内设备的巡检频
率，加大了管道巡检力度，站领导日夜待在
站里，可以随时应对突发事件，同时也保证
员工的正常休假。

保畅通：练好内功
立足于保管道畅通， 管道公司对各分公

司提出了在天然气管道运行方面加强气质检
测， 确保天然气水露点达到冬季工艺运行的
要求， 促使各分公司做好加热装置等站场设
备检查维护工作，减少冰堵造成的影响。

下辖的各分公司未雨绸缪地编制了入冬
前设备维检修方案和冬季运行方案。 山东中
油天然气公司总经理高长顺掰着手指头对记
者说，根据冬季运行气温低、易冰堵和输气量
大的特点，公司对站场冰堵方案进行了完善，
各站组织了演练， 要求维修单位 24 小时值
班，做好应急响应工作，添置了蒸汽机、注醇
机、涡轮加热器等先进的防冰堵设备。

中原分公司在冬季来临前 ， 根据所辖
管道的特点，更是对站场设备进行了一次近
乎“地毯式”的大维护：完成了调压装置的检
修工作；对站场 19 台超声波流量计、流量计
算机、变送器进行现场核查检验，以保证天
然气计量交接的准确性；完成站场球阀及驱
动装置润滑脂更换，根据冬季低温环境使用
了耐低温润滑脂， 保证阀门冬季正常开关；
对站场 10 台旋风过滤器、卧式过滤器进行离
线排污操作。

保民生：全力以赴

2014 年，位于山东境内的山东中油天然
气有限公司和中原输油气分公司共销售天然
气 55 亿立方米，占山东市场用气量的三分之
二以上。

冬季供气前，管道公司按照“保重点、保
民生、保稳定”的天然气保供原则，制定了应
急销售预案，优化管网运行，重点压减化工、
化肥、CNG、LNG 等用气， 最大限度地降低
供气安全风险，确保民用、公用事业和重点城
市的安全平稳供气。

入冬以来， 管道公司针对所辖市场区域
天然气供需紧张局面， 采取优化下游市场用
气结构、密切跟踪市场供应情况、实施冬季应
急销售预案等一系列措施， 保障冬季天然气
安全平稳供应。

为扩大气源，管道公司采取代输、串供的
方式与中国石化开展合作。 自 2014 年 11 月 1
日起，通过中原大化与青岛泰能两个用户与中
国石化山东管网公司串换天然气量 30 万立方
米/日， 大幅提高了中国石化济青线东部管网
运行能力，有效保障了向山东省东部青岛等地
的平稳供气。 据统计，天然气日供气量目前已
达到历史最高值的 3000 万立方米以上。

“淘宝售假”口水战最终以阿里巴巴和
工商总局握手言和告一段落， 公众也许猜
不中开头，猜中结尾却并不难。在众人惊叹
民企巨头公开“叫板”监管部门之后，消费
者还是没有弄清楚淘宝所售商品的 “非正
品率”到底是多少。

喧哗过后，不妨冷静思考：淘宝售有假
货是个不争的事实，但假货并非淘宝制造。
假货不仅是淘宝之痛，更是“中国制造”的
毒瘤。 所谓假货大多是仿制知名品牌的产

品， 许多厂商没有自己的品牌只能靠仿制
生存， 套用一句流行语：“说多了都是泪”。
处于产业链低端的中国制造业， 要想转型
升级，必须靠创新，得有自己的品牌。 实际
上，一些淘宝店主已经意识到靠卖仿制品走
不远，纷纷转型，经营自己的厂房，并努力创
建自己的品牌。 本报记者时隔一年再次实地
探访青岛即墨淘宝村，探访这些努力转型的
淘宝店主，讲述他们的故事，以期能给其他
店主乃至中小制造厂商一些借鉴。

编 者 按

狗不理牵手洋咖啡应肯定
老字号要发展，仅靠倚老卖老、固守传

统，在今天已经行不通了

本报记者 赵剑影

1 月 21 日，天津狗不理集团宣布成功
获得澳大利亚最大的咖啡连锁品牌高乐雅
在中国的永久使用权，预计今后 5 年将新
开连锁门店 200 家，业界人士对此并不看
好。 不过，很多人忽视了这样一件事:快餐
巨头麦当劳和肯德基都先后开卖豆浆。 那
么，就着咖啡吃包子，也是一种值得嘉许的
尝试。

资料显示，狗不理集团是兼具餐饮、食
品工业、 物流配送等多业态的企业集团，
2014 年营业收入约 10 亿元， 其拥有的
“狗不理” 品牌具有 150 多年历史。 早在
2012 年， 狗不理集团就曾申请上市做强
做大， 但是 2014 年 7 月， 被证监会列入
IPO 申请终止审查名单，原因至今未对外
公开。有券商分析师认为，“如果只卖包子，
留给投资者的想象空间毕竟有限。”对任何
一家打算登陆资本市场的企业而言， 都需
要通过收购、合作等方式来完善业务布局，
通过讲故事的形式来提高估值。

包子卖得好好的， 为何引入一个洋品
牌？事实上，狗不理作为一家老字号餐饮企
业，市场化程度低，竞争意识薄弱，其主要
产品不是正餐， 只能靠品牌知名度吸引游
客消费，但这并不能增加客户的长期黏性。
企业在国内上市， 除了有盈利等方面的要
求外， 还需要有增长性的要求。 有观点认
为，此次狗不理牵手咖啡洋品牌，可能是为
其再次上市铺路。

据了解，狗不理之所以联手该公司，除
了看中高乐雅的品牌价值， 还看中了咖啡
市场的良好前景。 资料显示，2012 年中国
咖啡消费大约为 700 亿元，未来 5 年将突
破 1500 亿元。公开资料显示，高乐雅咖啡
1979 年起源于美国芝加哥，1996 年成立
于澳大利亚， 是澳大利亚目前最大的咖啡
连锁品牌，也是全球咖啡连锁五强之一。

对此， 品牌竞争力学派创始人李光斗

分析称：“这种中西合璧对狗不理而言喜
忧参半： 喜的是中华老字号在包子以外
找到了新方向； 忧的是两个品牌嫁接没
有任何优势。 ”他介绍说，目前中国咖啡
行业处于冬天， 狗不理能不能找到清晰
的盈利模式，有待观察。 不过，也有餐饮
业人士称，包子和咖啡，分属于两个截然
不同的消费范畴， 两者的冲突性如果运
作得好，就是强有力的互补，收到 1+1 大
于 2 的效果。

相关资料显示，目前我国共有“中华老
字号”2000 多家，分布在全国各地。 这些
老字号的大量衰败有着相似的特点， 固定
客源减少、传统人际传播营销、营业人员逐
渐老龄化，让老字号在“酒香也怕巷子深”
的今天步履维艰。不仅是狗不理包子一家，
很多老字号企业都深陷转型泥淖。 全聚德
这两年也采取了一些转型措施。比如，一些
门店尝试着卖早点、自助餐，有的门店开到
了社区。 这样仍旧没有打开出路。

对于这些中华老字号来说， 品牌无疑
是一项长期积累的财富， 但面临新的市场
环境和消费习惯，反而成为一种包袱。 老
字号要发展 ，仅靠倚老卖老 、固守传统 ，
在今天已经行不通了。 随着人们生活习
惯的改变， 老字号的改革和创新手段是
否能在最大限度上赢得新一代消费者的
青睐，还需要市场的检验。 老字号不仅要
加快体制创新，也要扭转认识上的误区，
要培育年轻人群等新兴消费群体 。 伴随
市场全球化带来的竞争，民族品牌只有区
分定位，形成错位经营，才能在转型中形
成精品路线。

进入立春 ，广
西桂林市 全州县
许多农民 来到农
机市场挑 选拖拉
机、收割机和播种
机等农业机械，把
添置农机 作为特
殊“年货”，提前为
节后的农 业生产
做好准备。

新华社发
(王滋创 摄)

购农机 备春耕

我以我心汇“暖流”
———中石油管道公司一线员工天然气冬季保供掠影

人社部：社保基金平衡压力增大
新华社昆明 ２ 月 ５ 日电 （记者徐博） 人

力资源和社会保障部副部长胡晓义在 ５ 日召
开的全国社会保险局长会议上透露，到 ２０１４
年底，基本养老、城镇基本医疗、工伤和生育
４ 项社会保险当期节余 ５８７５ 亿元，累计结存
４３７６５ 亿元，社保基金总体安全，具备一定抵
御风险的能力。 但基金平衡压力日益增大，
２０１４ 年基金收入从前几年的平均增幅 ２０％
左右降至 １０％左右，而随着老龄化加剧，支出
增幅仍高居不下。

去年职工养老征缴收入增长明显低于支
出增长，基金收支缺口愈加明显。医保基金出
现局部吃紧， 前几年社会上对医保基金节余
过多的议论逐渐转向对基金风险的担忧。 胡
晓义说， 目前各项社保覆盖面已达到相当规
模，参保资源饱和度提高，扩面空间收窄，今

后要加强基金运行的预测预警， 多措并举增
收节支，增强制度的可持续性。基金要坚持依
法征收和应收尽收， 禁止以各种名义自行降
低缴费基数、缴费费率损害参保人员利益，同
时打击各种套取、诈骗社保基金行为。

据了解， 今年将利用机关事业单位养老
保险改革的契机， 推进公务员参加医疗、工
伤、生育保险。工伤保险将以建筑业为重点展
开扩面， 今年各地新开工建设项目要实现
１００％参保，在建项目要实现 ８０％参保。

此外，今年将扩大实施全民参保登记计划
至 ５０％地区。 适应社会流动性需求，去年全年
共办理职工养老跨省转移 １８１ 万人次，５ 年累
计办理跨省转移 ５６０ 万人次，转移资金 ９３１ 亿
元。 今年将建立参保信息跨地区交换、全国范
围内及时比对机制，实现参保数据动态更新。

2 月 4 日恰逢立春，18 名湖北省知名书
法家、画家来到华中第一高楼、武汉绿地中心
项目工地，为 200 多名建设者和农民工画肖
像，提前送去新春的美好祝福。

本报记者 张翀 通讯员 程超 赵云 摄

去年中央国有资本经营
预算收入逾 1400 亿元

据新华社北京 ２ 月 ５ 日电 （记者申铖
韩洁）财政部 ５ 日公布数据显示，２０１４ 年，中
央国有资本经营预算收入 １４１０．９１ 亿元，完
成预算的 ９８．９％，增长 ３３．３％。

其中，利润收入 １３７８．５７ 亿元，股利、股
息收入 ９．８１ 亿元，产权转让收入 ２２．５３ 亿元。
加上 ２０１３ 年结转收入 １５２．１９ 亿元， 收入总
量为 １５６３．１ 亿元。

小商品坐上“高铁”
本报讯（记者张翀 通讯员刘树成）随着

铁路货运组织的改革， 小品类货物运量的节
节攀升， 广大货主对货物运输速度的要求也
不断提高。针对货主的迫切需求，铁路武汉北
站及时回应，极力提高货运列车速度，让小商
品也坐上了“高铁”。

该站改变固有的随装随走运输组织方
式， 建立以编组站为支点的小品类货物快捷
运输网络，按照小品类货物车流为基本组，同
方向（同支点）其他车流补轴的方式，开行跨
越多个编组站的远程技术直达列车， 减少中
转次数，最大限度压缩途中运行时间，实现货
物快速送达。 从 2014 年 11 月 1 日首发至今，
该站共发出装有小品类货物的跨局远程技术
直达列车 602 列，日均开行 6.6 列，有效满足
了货主需求。

“葫芦站”实现安全生产好成绩
本报讯 临近春节，隶属于呼和浩特铁路

局集宁站的四等站“葫芦站”虽然只有 32 名
职工，却担负着日均接发 72 列客车、近 400
列货车的任务，平均 3 分钟接发一列车，一天
接听 1000 多个电话。

据悉，集包客线、京包线上的古营盘站、
卓资东站、集宁南站、集宁站等上下行共计 10
个方向的列车接发、会让作业，全在“葫芦站”展
开。针对多方向接车压力，车站自创接发车卡控
措施和岗位互控制度，增设了“联控值班员”，并
为信号员配备了 TDCS系统。 职工还自己设计
出带站场图的《中间站调车作业通知单》，实现
了安全生产 38 年的好成绩。 （魏芳）


