
本报讯 今年一开年， 汽车经销商的日子
就开始不好过。进入 2015年后，各家经销商的
新车优惠力度不减，元月市场降声一片，大幅
度降价从 2014年岁末延续到 2015年初。

按照惯例， 每年年终，4S 店为了达到厂
商制定的全年销售任务， 并且顺利拿到 “返
点”，都会使出全身解数降价促销，并且把优
惠幅度全面拉到最低。而过了元旦，优惠幅度
就会缩水，价格又会回升。 与往年不同，今年
经销商的降价促销攻势已“跨年”进行。

在元月“跨年”促销中，此前价格高高在上
的豪华车“降幅居前”。30万元及以下级别车型
降价幅度依旧延续了去年底时的水平。如一汽
丰田皇冠仍有高达 8万元的优惠， 一汽-大众
奥迪 A6L 最高能有 8.5 折的优惠，A4L 降价 4
万元。 另外，指导价为 55万元的 2015款捷豹
XF2.0T风华版降价 15 万元， 目前售价为 40
万元 ； 而指导价为 76.8 万元的 2015 款
XF3.0SCR-Sport奢华版降价达 24万元，售价
为 52.8万元。 此外，捷豹的 XJL车型全系降幅
均在 30%左右。

对此， 某豪华汽车品牌销售经理表示，豪
华车先是受反垄断调查影响，其后就是年终冲
刺销量，现在库存量居高不下，在新一年销售
任务尚未明确的背景下，降价促销也就成为必
然选择，谁都想在有限的市场蛋糕中切走属于
自己的那一块，而消费者也更愿意在农历新年
到来前购买新车。

为了应对豪华品牌汽车的价格下探，日
系汽车厂家也顺势而动，如广汽本田雅阁推
出限时抢购价 15.98 万元， 主要针对车型为
2.0lx 舒适版。 由于受多重因素的影响，日系
品牌去年下半年的销售情况很不理想，一汽
丰田、东风日产、广汽丰田等日系车品牌大
多销售疲软。 一些 4S 店同比销量甚至出现
“腰斩”情况。进入 2015 年后，4S 店里还有很
多库存车需要消化。 随着积压库存的急速增
加，极有可能造成资金链的断裂，经销商为
了盘活资金，低价出货成为必然选择。 对于
经销商来说， 虽然销售利润已经降到冰点，
甚至一些车型开始赔本销售，但还是只能硬
着头皮卖。

环顾元月车市， 降价已成为岁末到年初
贯穿市场的关键词之一。去年四季度，新车优
惠总体呈现逐步增加的态势。 进入 2015 年，
经销商延续了去年底时的优惠政策。 经销商
的降价促销攻势之所以要“跨年”进行，是因
为今年市场形势不容乐观， 汽车限购限行政
策大势将愈加收紧； 老旧车淘汰更新补贴政
策取消，促进消费动力减弱；新能源汽车充电
设施瓶颈问题短期内难见突破。另外，受政策
及宏观经济调整影响，2015 年的新车市场需
求减弱，市场竞争将愈加惨烈，经销商经营将
愈加困难。“前路艰险，须早做准备。所以今年
一反常态，一开年就进入临战状态了。 ” 某日
系车经销商如是表示。 (李永钧)

元月车市“跨年”降价

■ 本报记者 杨冉冉

据中国汽车工业协会（以下简称中汽协）
日前最新发布的数据，2014 年我国摩托车行
业表现低迷 ， 产销量比上年下降 7.1%和
7.6%，已连续三年下降，为 2007 年以来新低。
而以休闲娱乐为目的的大排量摩托车和以城
市代步为目的的踏板车逆势增长。

业内专家认为， 摩托车市场竞争已经从
数量扩张和价格竞争，逐步转向质量型、差异
化为主的竞争，未来几年将是摩托车行业产
品结构调整期。

2014年产销量创新低
中汽协数据显示，2014 年我国摩托车行

业 共 完 成 摩 托 车 产 销 2126.78 万 辆 和
2129.44 万辆，同比下降 7.1%和 7.6%；摩托车
发动机产量 2522.62 万辆，同比下降 3.61%。

产销量双双下降的同时，2014 年摩托车
出口情况也不容乐观。 据海关数据统计，2014
年 1 月~11 月， 我国共出口摩托车 853.17 万
辆，同比下降 6.53%，出口额 45.85 亿美元，同
比下降 5.73%。预计 2014年全年出口摩托车约
930 万辆，出口仍以中小排量为主，150ml（含
150ml） 排量以下的摩托车占出口总量的
92.46%。

但令人欣慰的是， 虽然我国摩托车产销
量和出口量都处于下滑当中， 但行业总体利
润仍处于增长当中。 2014年 1月~11月，摩托
车行业共完成营业收入 1098.77亿元，同比下
降 1.98%， 营业成本 953.53 亿元， 同比下降
2.30%， 实现营业利润 31.48 亿元， 同比增长
8.20%， 实现利润总额 36.53 亿元， 同比增长
10.96%。 预计 2014年全年实现利润总额约 42
亿元。

娱乐性和个性化车型受欢迎

中汽协助理秘书长李彬认为， 近年来我
国摩托车市场在逐渐发生变化， 摩托车的娱
乐性和个性化特征逐步显现， 消费者对摩托
车的外观设计、 性能和安全性有了更高的要
求， 中国摩托车行业即将进入一个新的发展
阶段。

“由于农民生活水平提高，汽车成为主要
代步及运输工具之一， 摩托车农村市场有所
缩小。 但以城市代步为主要目的踏板车的产
量在增长。 以休闲娱乐为主要目的的 250ml
及以上排量摩托车增速明显， 市场空间正不
断增大，产品车型逐年增多。 ”李彬说。

中汽协数据显示，2014年，我国摩托车内
销 1271.06万辆，同比下降 8.48%。其中跨骑车
和弯梁车降幅较为明显， 主要是由于中小排
量跨骑车和弯梁车主要应用于农村市场，农
村市场缩小，影响到跨骑车和弯梁车的销售。
三轮车受到微车替代的影响， 市场也有所下
滑，内销量 205.56万辆，同比下降 8.52%。

与之相反， 受国内摩托车休闲娱乐市场
发展影响，进口大排量摩托车增长速度很快。
2014 年 1 月~11 月，进口摩托车 10527 辆，同
比增长 182.38% ， 其中 500ml 以上摩托车
6621 辆， 占进口总量的 62.90%， 同比增长
134.37%。 预计 2014 年进口量将超过 11000
辆。 500ml 以上排量摩托车进口主要集中在
美国、德国、意大利和奥地利，占进口量的一
半以上。

政策助力有望拉动消费

2014 年， 我国恢复了摩托车国宾护卫
队，并在去年 10 月 21 日，第一次正式投入使
用， 使用的是完全由我国自主研发的春风

650G 摩托车。据了解，我国自上世纪 80 年代
城市实施“禁限摩”以来，摩托车逐渐被排挤
出城市市场， 一直以农村为主要消费市场。
“摩托车国宾护卫队的恢复，将有助于摩托车
形象的提升， 这对中国摩托车行业来说是一
次重大的鼓舞。 ”李彬表示。

与此同时，有关摩托车的税费改革也在进
行。在 2014年，我国取消了 250ml以下排量摩
托车的消费税。 业内普遍认为，中小排量摩托
车的用户主要是农民和中小城镇城市居民，摩
托车消费税的减免，对摩托车市场将会起到一
定拉动作用。

此外，2014 年底， 我国摩托车出口退税
恢复到了 17%。据了解，我国摩托车出口约占
总销量的三分之一。李彬表示，“近年来，我国
摩托车海外市场形势严峻， 国内行业面临转
型升级， 海外市场对摩托车企业来说更加重
要。这一举措将帮助企业扩大摩托车出口量，
缓冲国内行业转型升级的压力。 ”

面临市场调整的压力

李彬认为， 未来我国摩托车总产销量仍
会持续下降，摩托车企业数量将会减少。 “根
据近 5 年来的平均降幅来看， 未来我国摩托

车国内市场会以 8%左右的降幅持续下降，预
计国内市场的低谷在 800 万辆左右， 出口将
维持在 800 万~1000 万辆。 海外市场虽然竞
争激烈，但仍有一定市场空间，未来几年我国
摩托车出口会保持相对平稳。 现在全行业共
有 200 多家摩托车企业， 将会有部分企业退
出摩托车行业。 ”

中汽协预计， 随着摩托车休闲娱乐产业
的发展，人们更追求个性的生活方式，倾向于
选择排量更大、性能更强、外观设计更时尚、
科技含量更高的摩托车作为休闲娱乐工具。
“大排量摩托车需求将会逐年增多，企业会更
重视大排量摩托车的市场， 更多企业会加大
对大排量摩托车的研发，推出更多的车型。未
来市场的格局将会是 20%的高端车 ，80%的
低端产品。 ”李彬说。

“伴随着市场及产品结构的转变，企业传
统的营销模式将随之改变。 ”李彬认为，目前
单一的代理批发模式会逐渐向网络营销、传
统代理批发模式及专卖俱乐部模式并存的方
式转变， 从区域代理层层批发的模式向专卖
店俱乐部模式转变， 从单一的产品销售向文
化营销转变， 网络营销将成为传统营销平台
的延伸。

此外，有业内专家表示，节能、环保及创
新技术将是未来摩托车产品发展方向。“随着
中国环保标准的不断提升和人们环保意识的
增强，以及政府不断推出环保产品优惠政策，
未来节能环保摩托车将是技术亮点和发展方
向。在国家的政策扶持下，电动摩托车将会有
一定的发展。 ”

李彬还指出， 未来几年将是中国摩托车
行业产品结构调整的时期。 这个阶段中国将
导入四阶段排放标准， 行业将有一个大调整
的过程，摩托车企业面临考验。
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产销量持续下滑，出口量下降，市场从数量扩张和价格竞争转向质量型、差异化竞争

摩托车业进入产品结构调整期

■文岩
日前，财政部、科技部、工信部和发展改

革委对新能源汽车推广应用财政支持政策

进行公开征求意见。相关通知指出， 为加快
产业化进程，鼓励优势企业规模化生产降低
成本，2016 年~2020 年，除燃料电池汽车外，
其他车型补助标准将适当 “退坡”。 其中，
2017 年纯电动汽车、 插电式混合动力汽车
补助标准在 2016 年基础上下降 10%，2019
年补助标准在 2017 年基础上再下降 10%。
新能源汽车补贴机制的逐步退出，预示着新
能源汽车行业开始走向成熟。

众所周知， 不仅是我国， 甚至从全球来
看， 新能源产业都是一个依靠政府扶持而成
长起来的朝阳产业， 其发展离不开政府的补
贴政策。毋庸置疑，近几年来国家的财政补贴
极大地促进了我国新能源汽车行业的发展，
通过补贴， 使技术尚未成熟和开发运营成本
仍然较高的项目能够有长期稳定的合理回

报，从而吸引部件、系统和运营商及投资人的
积极参与，进而推动整个行业的持续发展。

补贴机制对新能源汽车产业影响立竿

见影，市场升温明显。然而，面对越来越大的
新能源市场，以及快速发展的新能源汽车技
术，政府的补贴程度已经直接关系着新能源
汽车发展的方方面面。如果在哪个环节的补
贴出现问题，很可能令新能源汽车发展停滞
不前。

一个不争的事实是，高额的新能源汽车
补贴机制已对国家财政造成了巨大压力；同
时也令新能源车企产生了过度依赖，削弱了
市场竞争，带来资源浪费，不利于行业的健
康发展。 因此，及时对新能源汽车补贴机制
进行调整，逐渐减弱补贴力度，避免过高的
补贴对行业发展造成的负面影响，尽量采用
市场机制已经成为共识，也是新能源汽车产
业可持续发展亟须解决的关键问题。

国外的经验教训给我国新能源汽车发

展带来很大启发。 近年来，欧洲多个国家及

时对新能源汽车补贴机制做了调整，陆续推
出减少、甚至停止补贴等政策，并通过技术
进步不断降低新能源开发成本取得较好效

果。 对我国来说，新能源汽车补贴应适时调
整，“高成本高补贴”的定价模式也应该成为
过去，要改掉目前高补贴政策，积极推动适
应我国新能源汽车市场发展的机制，放手让
企业自主研发，多层次地公平竞争，并通过
企业的技术创新降低成本，推动市场健康良
性发展。

当然，对于新能源汽车这样一个投入如
此之大、影响如此之广的产业，补贴“退坡”机
制调整应尽量保持平稳过渡，调整尺度一定
要科学合理，要循序渐进，逐渐实现向无补贴
的过渡。 在这一过程中，千万不可操之过急。
相信只要过渡得当，依旧能够得到市场的认
可。 我们不仅希望更多的新能源汽车产品能
致力于独立发展，更需要拥有不借外力照样
能独撑市场的支撑力，或许，这才是为何要为
新能源汽车补贴适当“退坡”叫好的原因。

补贴“退坡”有助于新能源车市场化

本报讯 每到冬季，关于变速箱提速慢的
问题往往会成为汽车投诉热点。 据中国汽车
质量网消息，广汽三菱近期陷入了此类麻烦，
其主力产品劲炫遭遇大批车主投诉反映正常
行驶中变速箱突然出现提速慢现象， 存在严
重安全隐患。

中国汽车质量网近期收到多宗有关广汽
三菱劲炫 CVT变速箱提速慢的投诉。据了解，
有同样使用 CVT 车型的厂家曾向外界解释，
CVT变速器冬季提速慢是车子的低温保护系
统作用的原因。 在极端寒冷的天气，低温保护
在水温、油温没有升上来时，维持低转速、低速
度以保护车子。 低温保护的触发温度临界点
是-18℃，低于该温度时，车子会出现踩油门提
速慢的现象。 从劲炫投诉车主地区分布来看，
确实有部分来自辽宁等东北地区，但也有近半
数投诉车主来自湖南、湖北、重庆等地，基本没
有可能达到所谓-18℃的触发临界点。

投诉信息显示， 与其他车型提速慢往往
发生在启动阶段不同， 劲炫 CVT 的提速慢
一般发生在中低速加速过程中。

北京车主孙先生 2014 年 9 月购车，今年
1月 4日车辆出现问题。 孙先生称当天启动正
常，热车 2 分钟左右，转速到 1200 后上路，到
第一个十字路口的时候起步踩油门有点大，
转速直接上到 2500 以上，后面就是一直小油
门供油。 然后走了两三公里后发现车速提不
上去，后面 10 公里都是踩到近 2000 转，但只
能以 50码的速度前行。 第二天又出现了两次
类似的情况，车辆启动时一切正常，全是在等
红灯起步后发现速度提不上去。 其中一次他
直接将车开到当地 4S店，经技术人员确认，确
实属于质量问题，但是 4S店没有能力解决。给

厂家 400 客服反映情况，客服答复“厂家正在
积极寻找解决办法，但是怎么解决，何时能解
决不知道”。

中国汽车质量网消息称， 对于厂家不能
解决问题，河南车主李先生感触更深。自去年
10 月出现第一次问题以后，李先生已辗转多
次进行维权 ， 曾更换过发动机控制单元
ECU、变速箱控制单元 TCU 等部件，但问题
依然未得到解决。

一些车主担心， 变速器不给力让人着急
是一方面，另一方面，如果在路上遇到变道行
驶、紧急避让的情况时，很可能会因为车子速
度反应不及时而造成安全隐患。

目前在各大劲炫论坛上， 对于 CVT 变
速箱的讨论比比皆是。此前，东风日产部分车
型曾出现长时间行驶就会导致 CVT 变速箱
出现故障的情形，最终问题产品于 2010 年被
召回。

但车主们认为，不排除劲炫产品本身存
在设计问题。 有业内人士表示，所谓的“冷保
护”其实并非是变速箱的特性，而是厂家都
很难解释清楚的设计问题。 如果液力变矩器
在不锁止的状态下行驶，传动效率会大大降
低， 就等同于手动变速箱的半离合状态，这
也就解释了为何发动机转速达到 2000rpm
以上时车速才到 60km/h， 且松开油门 D 挡
滑行不减速等问题的出现。 目前只能通过长
时间行驶或者二次启动来解决，其他方法暂
时无解。

车主们表示， 劲炫 CVT 车型出现的这
种问题不仅导致油耗超高， 也带来了严重的
安全隐患。 希望广汽三菱尽快找到解决办法
并通过召回的方式消除缺陷。 （肖捷）

本报讯 （记者王群）“2014 年市场形势
呈现高开低走，全年呈现中速增长的格局，新
车市场与二手车市场联动作用进一步凸显，
融合和服务是 2015 年汽车经销商转型的一
个主要方向，高性价车型将更受欢迎……”在
近日举办的 2015 中国汽车市场发展趋势论
坛上， 多位汽车行业的专业人士对过去一年
我国汽车市场的整体形势作出了深入解析，
同时也对未来汽车市场的发展走势进行了科
学预判。

中国汽车流通协会秘书长肖政三认为，
2014 年我国汽车产销保持了平稳增长的态
势，呈现中速增长的格局，汽车市场已经开始
出现国际成熟市场的特征， 即汽车增长市场
已经由单一的需求驱动逐步转变为新增需求
与置换需求两轮驱动， 新车市场与二手车市
场联动作用进一步凸显，买方市场初步显现。

与此同时， 肖政三表示，2014 年对于汽
车经销商来说是一个寒冬之年。 在生产企业
对市场的预期过高以及汽车需求相对不足的
情况下，由于目前的汽车产销体制，导致了经
销商库存高企， 价格倒挂， 经营状况持续恶
化，全国约有 70%的经销商面临亏损局面，经
销商已经处于一个生死存亡的严峻关口。“如
何跨界融合成为当下经销商必须考虑和做好

的一道课题， 这里的融合不仅包括上下游产
业链的融合，还包括和互联网技术以及电商、
金融等多种业态的融合。 只有通过融合才能
提高渠道的竞争力， 也才能真正发挥流通指
导生产、引导消费的作用。 ”

商务部国际贸易经济合作研究院消费经
济研究部副主任赵萍认为，由于国内反腐形成
常态化，政府的消费行为变化对全社会产生示
范效应，高端消费品进入到低增长阶段，炫耀
性汽车消费受到影响。在这种情况下，设计好、
性能好、性价比高的汽车将受到热捧，二手车
交易的增速将会一直高于同期的新车整体市
场，新能源汽车的消费受到政策支撑，增长前
景看好。

另外， 随着信息化渗透到社会生活的各
个方面，加之汽车是标准化产品，适合线下体
验、线上销售，未来汽车电商将具有广阔的发

展前景，全渠道销售将是大势所趋。
事实上，随着互联网技术、电子商务逐渐

深入到汽车领域， 网上购车这一新潮消费方
式逐渐兴起， 越来越多的厂商开始进行线上
线下体验式营销模式的实操推进， 寻求更加
有效的营销模式。

“为什么要做电商？实际上是为了降低成
本。 ”在汽车行业专家贾新光看来，目前汽车
经销商的销售成本非常高， 建店成本居高不
下，电商模式则可以有效降低各种成本，消费
者也可以得到更好的服务。

贾新光同时表示， 随着年轻消费势力的
崛起， 汽车消费对象和消费模式都在发生变
化， 但目前汽车领域的销售渠道变革却稍显
滞后，由于目前 4S 模式的阻挡，汽车电商发
展仍存困难， 未来现有的汽车销售模式将会
逐渐改变。

跨界融合将成汽车经销商转型的主方向
未来全渠道销售是大势所趋

2014 年 12 月 21 日， 造型炫酷的摩托车亮相上海徐汇区一家购物中心，
引起市民的关注。 赖睿宁 摄/CFP

本报讯 （记者王群） 记者日前从北京北
辰亚运村汽车交易市场中心获悉，2014 年北
京共交易新车 541500 辆， 同比去年 582500
辆累计增长-7.04%，低于全国 13.72 个百分
点；2014 年北京交易进口车 74070 辆， 同比
去年 63800 辆累计增长 16.1%， 高于新车增
长水平 23.14%；2014 年北京二手车累计成交
过户 706500 辆次，同比去年 695300 辆次，累
计增长 1.61%。

北京北辰亚运村汽车交易市场中心副总
经理颜景辉表示，限制政策收紧、宏观经济调
整、消费需求疲弱、厂家任务高企是导致北京
新车市场负增长，二手车增速未达预期，经销
商经营日益困难的四项原因。

颜景辉认为，在限购限迁下行压力加剧，
新能源汽车、以废换新等上行动力提升，打破
汽车垄断措施逐渐落地以及互联网电商营销
深度试水等多重因素挤压促动下，北京汽车

市场面临着从未有过的变革和生存发展挑
战，将倒逼京城新旧车市场在经营理念、营销
模式、方法手段、产品资源、流通渠道、厂商关
系、 体系建设等诸多方面开展新一轮的结构
调整和转型升级。

据北辰亚运村汽车交易市场中心预测，
2015年北京车市将会延续去年的市场格局状
态， 但已经开始走入由量变到质变的过渡通
道并将呈现八方面的主要趋势特征： 市场竞
争更加惨烈， 京城经销商将加速进入洗牌整
合期；置换销售主导京城车市，新旧车市场将
更加紧密对接融合； 报废车补贴新政将成为
拉动以废换新销售的上行动力； 新能源汽车

将成为北京车市有效增长点； 平行贸易进口
车将成为车市热点； 京城二手车市场虽障碍
频频，但整体将继续保持上行态势；信息网络
技术迅猛发展将逐渐促进消费观念和方式的
导向性变化， 电商持续试水汽车行业将推动
汽车营销模式的创新、转型和升级；京城汽车
有形市场将步入转型升级创新发展阶段。

具体来看，预计北京 2015 年新旧车交易
量差距缩小并呈现企稳态势， 新车交易量或
将出现同比 3%左右的负增长，二手车交易仍
会超过新车销量， 同比有 3%左右的正增长。
与此同时，汽油车配置数量进一步减少，但新
能源汽车指标将增加。

神龙汽车召回部分雪铁龙 C4L1.6T 轿车
本报讯 日前，神龙汽车有限公司根

据 《缺陷汽车产品召回管理条例 》 的要
求，向国家质检总局备案了召回计划，决
定自 2015 年 1 月 19 日起， 召回 2012 年
9 月 26 日至 2014 年 10 月 8 日期间生产
的部分东风雪铁龙 C4L1.6T 轿车， 共计
27625 辆。

本次召回范围内部分车辆由于燃油泵
在高负载、 大电流工况下会出现异常电腐
蚀磨损现象， 可能导致燃油泵无法正常工
作， 极端情况下燃油泵失效， 存在安全隐
患。 神龙汽车有限公司将为召回范围内的
车辆免费更换改进后的燃油泵， 以消除安
全隐患。 （子烨）

江南汽车召回众泰M300
本报讯 日前， 湖南江南汽车制造有

限公司根据《缺陷汽车产品召回管理条例》
的要求，向国家质检总局备案了召回计划，
决定自 2015 年 3 月 1 日起， 召回 2010 年
1 月 18 日至 2012 年 11 月 4 日期间生产
的众泰 M300 汽车，共计 4898 辆。

本次召回范围内部分车辆由于零部件
供应商生产制造的原因， 车辆行驶过程中
可能会发生仪表指针全部归零、 指示灯点
亮等故障；远近光灯、前后雾灯可能发生熄
灭故障；中控锁自动打开等故障。极端情况
下，部分车辆可能会熄火，存在安全隐患。
湖南江南汽车制造有限公司将为召回范围
内的车辆免费更换改进后的组合仪表，以
消除安全隐患。

一段时间以来， 国家质检总局缺陷产
品管理中心收到部分消费者反映众泰
M300 仪表失灵、灯光熄灭、行驶中车辆熄
火等问题的投诉。经调查，上述问题系零部
件供应商生产制造过程中出现问题所导致
的。专家评估认为，灯光熄灭会造成驾驶员
视野受阻， 无法有效判断可能出现的突发
情况，安全隐患较大；车辆行驶中熄火更会
引发严重的交通事故。 国家质检总局将组
织对本次召回活动进行监督。 （子烨）

京沪高速快充网络全线贯通

电动汽车也能“任性”跑长途
据新华社电 （记者于佳欣）随着我国首

个高速公路跨城际快充网络———京沪高速
公路快充网络 1 月 １５ 日全线贯通，电动车
主们可以只花原来一半的钱就能往返京沪
两地， 开电动车从上海到北京过年已经不
是梦！

京沪高速是国内首条具备电动汽车快
充服务功能的高速公路。公路全程 １２６２ 公
里， 国家电网公司在沿线建成 ５０ 座快充
站，平均单向每 ５０ 公里一座快充站。 每座
快充站规划建设 ４ 台 １２０ 千瓦直流充电
机、８ 个充电桩，可同时为 ８ 辆电动汽车充
电，３０ 分钟内充满（８０％电量），支持所有符
合中国标准的电动汽车充电。

按照燃油车百公里 １０ 升汽油，耗油费
用 ６２．１ 元算， 电动车百公里 ２０ 千瓦时电
量，百公里耗费用 ３２ 元。也就是说，从北京
到上海，开燃油车约 ８００ 元，而电动车仅要
４００ 元，价钱是燃油车的一半。

为大力推进高速公路快充网络建设，
国家电网公司 ２０１４ 年在京沪、京港澳（北
京－咸宁）、青银（青岛－石家庄）共建设快
充站 １３３ 座、快充桩 ５３２ 个，基本形成“两
纵一横” 高速公路快充网络， 续行里程达
２９００ 公里。

汽车经销商库存压力有所缓解
本报讯 （记者孙喜保）1 月 20 日，中

国汽车流通协会对外发布 2014 年 12 月份
“汽车经销商库存调查结果”， 汽车经销商
综合库存系数为 1.53，环比下降 16%，同比
上升 53%，经销商库存压力有所缓和，但仍
处于警戒线水平以上。

中国汽车流通协会提供的数据显示，
去年 12 月份，合资、自主、进口品牌汽车
库存系数均有不同幅度下降，除合资品牌
汽车外，进口品牌和自主品牌汽车仍处于
警戒线水平以上。 合资品牌汽车库存系数
由前一个月的 1.65 降至 1.37， 环比下降
17%； 自主品牌库存系数由前一个月的
1.85 降至 1.81，环比下降 2%；进口品牌库
存系数由前一个月的 2.67 降至 2.02，环比
下降 24%。

中国汽车流通协会秘书长肖政三认
为，市场需求增加、降价促销力度增强是汽
车经销商库存压力有所缓解的主要原因。
另外部分高库存经销商停止或减少进货，
致使总体库存水平有所下降。但是，相比集
团经销商，单店经销商库存明显偏高，这主
要是因为单店经销商与厂家的对话渠道不
畅，为了年终返利，不得不继续背负高库存
的压力。

据肖政三介绍，去年 12 月份，上半个
月车市销量不佳， 但随着经销商销售压力
的加大，各经销商加大了促销力度，因此下
半个月车市升温较快， 加上深圳的突然限
购，引发限购传言城市汽车热销，一定程度
上拉动了终端销量。

广汽三菱劲炫

CVT变速箱提速慢困扰车主

据外国媒体报道， 在过去的一个季度
中 ，Tesla 在中国市场的销量大幅度下
滑。 同时，Tesla 的股价应声下跌 7％，跌
破每股 200 美元。 孙新明 摄/CFP

2015年置换销售将主导北京车市

特斯拉在中国的业绩大幅下滑


