
爱心企业助力希望工程圆梦行动
本报讯 8 月 29 日，由中国青少年发展基

金会、贵州茅台酒厂（集团）有限责任公司、共
青团贵州省委联合全国 33 家省级青少年发
展基金会共同举办的 “国酒茅台·国之栋
梁———2014 希望工程圆梦行动”助学金发放
全国启动仪式在贵州遵义举行。

在此次启动仪式上，10 名 2014 年受助的
大学新生代表接受了由茅台集团资助的 5000
元助学金，由此拉开了 2014 年希望工程圆梦
行动助学金发放工作的序幕，来自全国 33 个
省市区 2 万名农村家庭经济困难的大学新生
将陆续获得 5000元助学金。据了解，爱心企业
茅台集团自 2012 年携手中国青基会启动“国
酒茅台·国之栋梁大型公益助学活动”以来，已
连续三年共捐 3亿助学，帮助 6万名学子圆大
学梦， 帮助农村贫困家庭的大学新生圆梦大
学，解决从家门到校门的经济困难。

“希望工程圆梦行动”是 2005 年 7 月发
起实施的大型公益项目 ，旨在动员社会各
界资助家庭经济困难的大学新生 ，为大学
新生提供从家门到校门的交通费和短期
的大学生活费用 ， 帮助贫困学子圆梦大
学 。 迄今 ，该项目共资助全国家庭经济困
难的大学新生 529832 人 ，受资助的大学生
每人获得 3000 元至 5000 元不等的助学
金 ，资助总金额逾 20 亿元 ，资金和受助名
额覆盖全国 31 个省 （市 、区 ）近 1200 多个
县域的农村地区。 （卓君）

■本报记者 吴雪君
“只要你是优秀电商人才，薪资由你说了

算！ ”近日，在海南一场高端电商人才合作对
接活动中， 一网店销售经理陈书义使出浑身
解数招揽电商优质人才。 他所经营的网店在
天猫上线仅 13 个月，月销售额就逼近百万元
大关。业绩的迅速增长却让他忧喜交集，高兴
的是电子商务带来企业发展的“春天”，忧心
的则是电商运营人员严重不足， 给经营带来
隐患。

事实上，随着电商行业的迅猛发展，海南
诸多企业正面临着“最难招人季”的窘境。 海
口一家电商负责人无奈表示， 电子商务发展
快且竞争激烈，无奈面临“人才空城”的困局
已经逐渐成为海南电子商务企业发展中的
“硬伤”。

据不完全统计， 目前 ， 海南电商达到
4000 多家，其中农产品电商 1600 家，每月销
售额达三四亿元。然而，电商行业在进入高速
成长期的同时，高端人才、物流服务等问题却
成为制约这些商家发展的瓶颈。

人才短缺成农业电商“拦路虎”
陈书义经营的这家网店专售海南水果。

尽管眼下是海南水果的淡季， 可他的店铺每
天依然能接到来自全国各地约 100 件订单。
如果按月计算，平均每月有 5 万多斤的水果，
从这里分发到全国各地。

9 月 2 日， 在该网店位于海口龙华区的
配送中心，工人们将刚刚运来的芒果、木瓜进
行分拣、包装。 快递公司的职工，将标注收件
人的单子贴上，运送至岛外。

“每天最少 1 万多元销售额 ，多的时候
有 5、6 万元，月销售收入近 100 万元 。 ”陈

书义说。
2013 年年初， 由于经济形势不景气，出

口受阻，订单量下降，从事服装外贸生意的陈
书义开始了转型之路， 他把目光放在海南本
土的农产品零售市场上， 并在淘宝上开设网
店尝试电子商务的营销方式。

“最初，生意冷清，订单屈指可数。 ”陈
书义记得， 网店销售额逐渐上升始于去年
年底。 2013 年 12 月 31 日，海南与淘宝网合
作 ，开设了 “特色中国·海南馆 ”，请专业人
才组织策划开展了系列活动， 让全国消费
者了解海南水果等生鲜产品， 为陈书义和
海南其他农产品电商打响了知名度， 开拓
了交易市场。

如今，前景一片明朗，打算放开手脚大干
一场的陈书义却陷于难觅相关运营人才的困
境。 “日前，我公司即便打出‘10 万元起步招
店长’、‘好的电商人才上不封顶’ 的广告，但
符合条件的人才依然寥寥无几。 ”陈书义说。

不可回避的是， 人才短缺已经成为海南
农业电商发展道路上的“拦路虎”。“我们为招
一个运营人才，花了 2 个月时间。最终机缘巧
合，一个在内地做过电商的人回琼，就挖过来
了。”海口印象商贸有限公司淘宝部主管黄蛟
女坦言， 人才短缺已成为制约该公司发展道
路上的主要障碍。

网购消费显现惊人“活力”
实际上， 海南电子商务的发展受人才制

约由来已久。
2000 年 4 月，海南就被国家科技部列为

电子商务试点工程 8 个试点单位之一，然而，
受限于此， 寄予厚望的电子商务并没有像很
多人期望的那样快速发展起来。

“与传统销售不同，电子商务完全是不同

的路子， 一些企业可能拥有实力很强的销售
人员， 但既懂销售又懂电子商务的人群确实
太少了。 ”谈起这几年海南电子商务的发展，
海口市电子商务协会副会长、 秘书长张铁冰
感慨良多。

与发展缓慢的电子商务相比， 海口市民
网购能力却显示出惊人“活力”。

2012 年， 淘宝数据研究中心公布的一
份数据显示 ，在 2300 个网购城市中 ，海口
排名第 71 位。 面对这支“潜力股”，百度、腾
讯 、新浪 、网易 、携程 、58 同城 、搜房 、去哪
儿、赶集网等众多企业电子商务纷纷“跑马
圈地 ”，在海口开设分公司 、设立分部或建
立办事处。

相关数据统计显示， 2012 年在淘宝网的
交易额中，海南买进 61 亿元，卖出的却只有
12 亿元。 2013 年海南买进约为 150 亿元，卖

出约为 25 亿元。直到 2013 年年底，海南与阿
里巴巴合作的淘宝网 “特色中国·海南馆”正
式开馆， 才使得海南电子商务有了进一步的
发展。

据统计，2013 年海南省已有 4735 件商
品进驻该馆，海南全年在淘宝网销售额近 18
亿元。目前，海南 4000 多家电商中，农产品电
商有 1600 家，每月销售额达三四亿元。 今年
一季度， 海南农产品网上销售额达 15 亿元，
预计全年销售额约 60 亿元。

“可让人尴尬的是，由于人才短缺，一些
本地店铺上了线，但不懂运营，在淘宝网‘特
色中国·海南馆’，有 100 多家店铺被清退。 ”
张铁冰说。

“买进”与“卖出”的巨大倒挂仍存
“人才短缺已经成为制约海南电商行

业发展普遍面临的问题， 目前一些电商从
业人员甚至缺乏基础性知识， 对专业订单
软件的了解和基本操作缺乏相关知识。 ”海
口市商务局局长符明全坦言，目前，海口市
电子商务的发展仍处于起步阶段， 除人才
短缺外，还存在诸多问题。 例如，在物流服
务、安全认证、数据中心、支付结算、信用体
系等与电子商务相关的配套设施建设方面
存在明显不足。

同时， 海南全省电子商务发展的区域结
构和行业结构也不尽合理，服务效率不高，电
子商务标准体系建设处于起步阶段， 统计和
监测工作有待加强。

相关数据显示， 海口市电子商务及信息
产业消费占据海南省全省电子商务消费 70%
~80%。 但其他市县电子商务的发展，仍有较
大的进步空间，全省通过电子商务“买进”产
品与“卖出”产品的巨大倒挂依然存在。

针对目前海南电商“人才空城”问题，他
建议相关部门应该积极采取系列措施，出台
关于加快电子商务发展的若干意见，提出加
大电子商务专业人才培育力度。对省外的电
商领军人才和优秀团队抛出“橄榄枝”，以优
惠政策招引广大电商人才入驻，经认定的优
秀电商领军人才，参照相关规定享受经费资
助、住房补贴、落户居留、配偶就业、子女就
学、医疗保障等优惠政策。

在他看来，海南电商行业发展可以借鉴浙江
等地电子商务园区发展模式。 “电子商务产业园
集合了商务办公、交易展示、商务服务、公共服
务、金融服务、快递服务、生活配套等全程供应链
服务，实现电商聚集效应，不仅降低物流成本，发
展配套服务，实现资源共享，而且才能起到良好
孵化器的作用，让更多企业公众加入电子商务行
业中来。 ”

海南电子商务遭遇“人才空城”之痛
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“即便打出‘10万元起步招店长’、‘好的电商人才上不封顶’的广告，但符合条件的电商人才依然寥寥无几。 ”

本报讯（通讯员陈同尧 记者邹明强）“做
强桥品牌，放射新活力”， 中交第二航局有限
公司日前召开会议， 围绕公司品牌建设展开
研讨。公司领导提出，要打造更具市场价值的
桥品牌核心竞争力， 以桥品牌引领发展海外
市场。

20 世纪 90 年代初 ， 中交二航局高起
点进军桥梁建设市场 ，相继承建了江阴长
江大桥 、润扬长江大桥 、苏通长江大桥 、杭
州湾跨海大桥 、 重庆朝天门长江大桥 、港
珠澳大桥等一批世界级的桥梁工程。 今年
2 月，公司又中标承建沪通长江大桥工程 ，
成功进入铁路桥梁建设领域 。 截至目前 ，
公司建造和参建各类桥梁近 300 座，其中 ，

跨长江大桥 34 座。通过承建一大批有影响
力的特大型桥梁 ， 公司的桥品牌越来越
响 ，由建桥的 “门外汉 ”变成了中国公路桥
梁建设领域的 “领跑者 ”，被誉为 “中国造
桥梦之队”。

近年来， 国内桥梁建设市场竞争日趋激
烈，公司处于“前有标兵、后有追兵”的地位，
市场份额呈下滑趋势。公司董事长、党委书记
蒋成双在谋划今年工作时指出：“我们要花大
力气，下大功夫维护好我们的桥品牌，重整建
桥雄风，使二航桥品牌永不褪色”。 此次组织
召开品牌研讨就是为了对公司未来的桥品牌
战略进行顶层设计。

蒋成双在会上表示，要着眼于“激发内生

动力”，实施“技术引领、资本驱动、产业支持、
市场拓展、文化推介”等策略，推动桥品牌建
设向前沿化、高端化、一体化、国际化、样本化
的方向发展；要着眼于“整合联动能力”，打造
更加完整、更加规范、更加协调、更加灵动的
综合支持体系，不断提升桥梁建设投融资、科
研、设计、施工和制造、运营和销售“五位一
体”的联动运作能力，实现单点作战向全产业
链协同出击的转变。

公司总经理王世峰强调，公司目前在国
内公路桥梁处于领先地位，但面临市场份额
不足的局面。 要打造桥品牌，必须大力拓展
海外市场。 要提高企业的市场竞争力，必须
进一步调整组织结构， 形成桥梁工程设计、
咨询、施工、投资、运营、维护的全产业链。 要
实施创新驱动战略，不断创新桥梁工程的施
工技术和施工工艺，技术研发要与施工生产
紧密相连。 要不断提升管理水平，努力向专
业化、标准化、集约化和信息化方向发展。

中交二航：提升品牌战略激发内生动力

国内航空公司“拆除头等舱”持续蔓延
据新华社电 （记者钱春弦） 从 ９ 月 １ 日

起， 东航旗下的中国联合航空公司将全面取
消头等舱座位，同时启用商务舱座位。国内航
空公司“拆除头等舱”在业内持续蔓延。

中联航副总经理吴刚说， 目前已经建议
８ 月 ３１ 日前购买 ９ 月 １ 日后中联航头等舱
客票的旅客全退，另行购买商务舱客票。 “中
联航将推动高客座率、 高飞机利用率和高密
度客舱布局，实现单一机型、单一舱位。 ”

据悉，南航已经宣布，自 １０ 月 ２６ 日起，
将国内航线中窄体机型的头等舱全部取消，
舱位结构重新回归“经济舱＋公务舱”模式。
今年 ６ 月， 成立五周年的天津航空宣布将全
面取消主力机型 Ｅ１９０ 客机上的头等舱，改
为推出“超值经济舱”，而且最高票价不超过
所执飞航线的经济舱全价， 部分淡季时段消
费者还有机会享受折扣。

按照通常舱位布局， 国内各大航空公司
的窄体客机一般都采用“头等舱＋经济舱”两
舱布局，对于双通道宽体客机通常采用“头等
舱＋公务舱＋经济舱”三舱布局。

高林/东方 IC

■本报记者 丁军杰

“2014年洗衣机市场延续了 2013 年的表
现，增速进一步放缓。 ”8 月 29 日，在 2014 年
中国洗衣机行业高峰论坛上， 来自国家信息
中心有关研究数据显示，2014年以来，无论从
整体市场还是城市市场， 洗衣机销售的增长
均已放缓： 据 1~7 月全国 400 多个重点城市
监测数据显示， 国内城市市场洗衣机累计销
量 1360多万台，同比增长了 2.58%，销售额为
326亿元，同比增长仅为 2.57%。

而在 2014 年 6 月，浙江宁波洗衣机制造
商———宝洁电器、丹鹤电器、波特兰电器同时
宣布破产重组，引起社会各界广泛关注。

在家电下乡、以旧换新、节能惠民三大政
策红利消失殆尽的今天， 曾经在洗衣机商海
中畅快遨游的中小企业，如今已是危机重重。

中国家电网总编吕盛华分析称， 洗衣机
产业表面看似平静， 但中小企业面临的压力
正在逐步加大，目前阶段，洗衣机市场整体销
量增长不明显，曾经靠低端产品取胜的企业，
未来的机会将越来越少，“整个行业又开始新
一轮的淘汰赛， 市场竞争更注重企业核心能
力的比拼，那些不具备持续发展能力的企业，
压力必将越来越大”。

据国家信息中心信息资源开发部副主任
蔡莹介绍， 近几年洗衣机高端产品快速增长
已经成为比较明显的消费特征， 高端洗衣机
占总销量比例也逐年提高。

另外， 大容量洗衣机的比例明显提高。
2014 年 1~7 月， 市场上 7KG 以上容量段洗
衣机出现了大幅度的增长， 所占比重已经从

去年同期的 18.88%， 大幅上升到 26.18%，上
升幅度近 8 个百分点；而其中 9KG 以上容量
段洗衣机所占比重从 1.53%，增长到 2.17%。

从洗衣机品类结构上看，2010 年后，滚
筒洗衣机的增速要显著高于半自动波轮和全
自动波轮产品，但进入 2014 年以来，滚筒洗
衣机销量比例稳定， 与去年基本持平：1-7
月，滚筒洗衣机销售量占比为 35.96%，与去
年同期的 35.95%的比重相比 ， 仅微增了
0.01%；同样，全自动波轮和半自动波轮的比
重结构也与去年基本持平。

蔡莹认为， 随着一些高端波轮洗衣机的
推广， 滚筒不再成为衡量洗衣机高端与否的
重要标准，“选择滚筒还是选择波轮， 更多依
赖消费者自己的喜好”。

在洗衣机产品的购买方式上， 已经有越
来越多的消费者偏向电商平台。论坛上，市场
研究公司奥维咨询提供的数据显示，2014 年
1~7 月份，洗衣机线上销售量达到 193 万台，
同比增长 30.2%，零售额 25.2 亿元，同比增长
27.0%。 奥维咨询预测，2014 年全年洗衣机线
上市场销量将达到 213 万台 ， 同比增长
43.3%，占洗衣机整体市场的 14.2%。

中国家用电器协会秘书长徐东生称：“当
前网络支付更加便捷、 物流更加快速以及县
级家电网购市场快速发展也推动了线上洗衣
机销量的增长”。

从线上品牌份额来看， 品牌集中度有所
提高。 前五品牌的零售量份额合计已经达到
50.6%，同比增长 5.8 个百分点。 “如今，消费
者在网购洗衣机时，品牌观念更强了。 ”徐东
生说。

洗衣机市场增速放缓 企业压力持续加大

■赵樱泽
近日，国家工商总局统计显示，今年 3

月至 7 月， 全国每天诞生企业 1.05 万户，
比去年增长 53%，注册资本为 537 亿元，较
2013 年增长 104%。 企业注册数量的剧增，
导致用工紧张程度增加。 与此同时，根据
安徽 、浙江等统计部门的调查 ，今年二季
度全国招工紧张加剧，小微企业招人难度
加大。

每日诞生一万家企业， 这样的说法听
起来让人惊讶。 而惊讶之余，同样引人深
思：在企业招工难题一直无法破解的情况
下 ，新生企业数量出现井喷 ，是否会对当
前的企业用工难题“雪上加霜”，这对招工
用工本就处于 “难上加难 ”的小微企业来
说又意味着什么？

作为国民经济的重要组成部分， 小微
企业的生存状态一直不容乐观。 据国家统
计局对全国 3.9 万户规模以下工业企业抽
样调查，今年一季度，工业小型微型企业经
营状况好或很好的比例仅为 21.1%，比去年
底下降了 1.7 个百分点。 其中，微型企业经
营状况好或很好的比例仅为 18.3%。在这种
情况下， 企业数量激增或将导致小微企业

的用工荒难题更加突出。
不少小微企业负责人表示， 尽管企业

的订单并不多， 但也不能对企业仅有的几
十员工轻易放手。 “单子不好找，有了单子
又做不出来，临时也找不到人。 ”有小企业
负责人如此抱怨。

事实上，由于目前国内经济增速放缓，
不少小微企业尤其是广东、浙江、重庆等地
一些小型的制造业出口企业， 都出现了订
单荒。 加之随着我国人口结构变化，“人口
红利”的时代已经结束，农民工对工资预期
不断上涨， 新生代农民工对于社会福利的
要求也不断提高， 但这却并不意味着企业
有能力或者有意愿涨工资， 这些因素最终
使得小微企业招工难度加大。

此外，相较之下，小微企业所提供的工
作却并不稳定，“有订单时就有活儿， 没订
单时就没活儿”的状态让农民工并不满意。
虽然工作极大的流动性和不稳定性是农民

工目前工作的现状， 但他们可以找到工资
日结的工作，不用签约、不用缴保险、不怕
老板携款潜逃，很多在装修、建筑领域工作
的瓦工、电工甚至月薪过万。 因此，小微企
业经常招不到人也就不足为怪了。

不仅劳动密集型的小微企业招不到

人，很多需要高学历人才的高新技术型小微
企业同样难逃招工难怪圈。根据智联招聘的
数据显示，传统的“精英”企业如国企、外企、
上市公司、 明星企业的竞争力居高不下，而
市场需求量大的中小企业、民营企业鲜有人
问津。这一方面是由于长期以来毕业生对小
微企业存在薪酬低、待遇福利差、工作环境
不好等错误认知。 在一些毕业生看来，小企
业的发展空间有限，缺乏专业培训和深造的
机会，还有很多毕业生和技术人才将小企业
当作事业发展的一个跳板，这就使得很多小
微企业尽管年年涨薪还是留不住人才，需要
年年招工。另一方面，小微企业规模小、实力
弱、抗风险能力差的特性，以及不少小微企
业在人才管理上的问题、 缺少资金投入等
也是其遭遇用工荒的主要原因。 因此，要破
解小微企业的此等困境，需要企业、政府、
应聘者等多方共同努力。 政府部门需要为
小微企业创造更好的社会大环境，在政策、
银行贷款、税收等方面提供更多服务优惠。
除此之外，还应倡导职业教育，加强技能培
训，提高小微企业员工的整体素质，同时加
强农民工在城市生活的归属感。 只有这样
才能打破小微企业用人难的怪圈， 实现小
微企业的良性发展。

一边是“全国日增企业万户”，另一边则是企业用工难题持续加剧，如何给
为数众多的小微企业提供全方位、立体式的服务和支持考验着各方的智慧

多方合力才能助推小微企业走出“招工难”怪圈

■本报记者 戴明阳
日前，腾讯公司发布第二季度财报，曾被

寄予厚望的电商收入仅为 13.24 亿元， 同比
减少 40%，环比减少 48%。腾讯方面对此解释
是：“主要受腾讯与京东的战略交易致使流量
转移，以及剥离腾讯的电商平台业务导致。 ”

不过,这一说法，受到了业界质疑。
8 月 14 日，艾瑞咨询发布的《2014Q2 中

国网络购物市场交易规模报告》显示，整合了
腾讯电商的京东市场份额环比下降了 2.1%，
与之形成对比的是， 老对手天猫的市场份额
环比上涨了近 7%。

不仅是京东业绩出现下滑。 此前腾讯入
股的大众点评网， 业绩也未能如预期一般扶
摇直上。 大众点评获得团购入口后，5 月在团

购市场整体环比增长 12.8%的情况下， 仅有
8.3%的增长，和美团的差距进一步拉大，甚至
不及百度糯米的 8.8%环比增长。

如果说大众点评网所获得的入口还藏得
比较深———在“我的钱包”里，属于二级入口，
那么京东获得的入口要更好———在一级入口
“发现”下面，和游戏并列。 可是，这个入口显
然还是未能拉动京东的份额提升。

《报告》 指出， 在市场第二梯队的其余

B2C 企业中，唯品会、国美在线、1 号店的同
比增速均高于 B2C 行业整体增速，也就是说
京东在取得了移动端优势入口之后， 出现了
交易“逆市下滑”的颓势。

艾媒咨询 CEO张毅表示，微信的本质是
社交，定位要清晰，要把握一个度。如果把微信
做成商场，问题会很大，社交场所不希望喧闹。

8月 12日野村证券发布的一份报告， 也对
微信入口的市场价值提出质疑。 该报告认为，市

场高估了京东和腾讯战略合作的影响，在上线几
周后，来自微信购物渠道的贡献似乎有所下降。

野村证券估计， 可能是因为缺乏渠道的
运营经验等原因， 这一渠道对京东商品交易
总额的贡献只有个位数的比例。 在京东当前
的估值中，关于与腾讯合作的利好已被高估。

电商分析师黄渊普表示， 微信是一个社
交产品，它的电商能力或被高估甚至被神化，
“比如两个人在聊天，一个人突然插进来说买

东西，会让人感觉很别扭。 ”
汽车之家 CEO 李想在微博里称， 评论

员们容易高估入口流量对扭转局面的作用。
新浪在流量领先的时候， 并没有帮助乐居成
为第一，腾讯也没有帮助艺龙成为第一。流量
大户们仍然是在各自擅长的领域保持着优
势，其余的领域保持着想象空间。

美团的王兴在接受采访时表示：“现在的
舆论可能是把微信放到神话的制高点上。微信
是通信的入口，它可以承载很多东西，但我不
认为它能承载所有的东西。还是要看用户对它
的认知究竟是什么，最主要的功能是什么。 ”

很明显，对于腾讯“卫星国”战略以及微
信电商化的前景，市场并不看好，而包括微
信在内的腾讯移动入口的红利貌似也被高
估和神化了。

微信移动入口红利被高估

农产品搬上网受青睐
本报讯 8 月 25 日，乐视宣布成立乐视互

联网生态农业公司， 并上线公测食品电商平
台“乐生活”。据介绍，乐视未来将进入全品类
生鲜电商，在农产品采购方面，将采用自建基
地和共建基地两种方式。 公司目前已经在临
汾建成了 3000 亩基地，以葡萄酒种植和葡萄
酒庄园为主， 在黑龙江主要进行农产品深加
工。同时将在重庆建设物流中转产业园，并在
江西赣州建立果汁深加工基地。

进入农业领域已成为一些企业开拓的热
点，联想、网易、京东等一批互联网企业已经
进入这一领域。有分析认为，农产品搬上电子
商务平台之所以受到青睐， 是因为其中蕴含
的巨大商业潜力。 有数据显示，2013 年中国
的 GDP 是 52 万亿，其中农林牧渔产值是 11
万亿， 但农产品的网购渗透率却只有 2%左
右，相比较于 3C、服装等行业动辄 20%的渗
透率， 农产品的电子商务仍然有很大的发展
空间。

尽管好处众多， 但互联网企业进入农业
领域， 也面临着一系列问题： 农业专业性较
强，是一个辛苦又慢见成效的产业；农产品电
商特别是生鲜电商面临物流配送、质量把控、
运营模式和人群定位等方面的难题。 对于刚
刚进入农业的新兵乐视而言， 最终发展结果
如何仍待时间检验。 （宗新）

（上接 5 版）

院线无限扩张现风险

在电影市场如此繁荣的当下， 院线可谓
是最大的赢家。

据记者采访业内人士后得知， 国产影片
的票房分成 8.3%的利润上缴国家，余下部分
在三方之间进行分配。制片方分得 30%以上，
发行方得到 10%左右，还有 50%留给影院。三
方共同致力于影片的宣传推广。

即便是进口电影，院线分成比例也高达
48%， 而且进口电影的制片方承担所有宣传
成本。 如此一来，快速建设院线成为利润的
保障。

据统计，截至 2013 年终统计，全国城市
影院数量突破 2800 家， 银幕总数达到 9200
多块，银幕增长率超过 45%。 而到了 2014 年
6 月 30 日，中国内地影院数量达 5107 家，银
幕数已突破 2 万大关，达到 20902 块。

艺恩咨询公布的 2014 年一季度电影市
场统计数据显示， 我国内地影院银幕数量已
超过 2 万块，平均每天新建 18 块银幕。 与此
同时，全国影院的平均上座率却只有 15%，绝
大部分座位都处于闲置状态。 这也就意味着
国内影院建设已经开始趋于饱和状态。

近年来虽然国内票房增幅较快， 但影院
上座率却逐年下降， 整个影院行业盈利水平
已经开始走下坡路，此时扩张风险很大。

数据显示， 全国电影院白天几乎都存在
开映场次严重不足、上座率极低的现象。有分
析指出，中国已逐渐进入老龄化社会，重视中
老年观众群体的培养， 开发吸引中老年观影
群的电影“白天档”，或许能激发中老年人的
观影热情。

一些业内人士分析称， 如今院线成长之
快， 再加上中国电影市场日益增长的屏幕数
量需要消化， 以及区域消费能力不均容易引
发资源不匹配， 我国院线此时大规模扩张的
风险不容小觑。

微信本质是社交，其他功能定位应该清晰合理

据青岛市国土资源局和房屋管理局官方微博消息，自 2014 年 9 月 1 日起，放开市南区、市
北区、李沧区、崂山区套型面积在 144 平方米以下住房的限购政策。 中新社供图

青岛放开房产限购


