
目前，深圳有意制定地方性强制标准，规定生产厂家、汽车销售方以合同的方式，承
诺车内空气质量是合格的。 图为 8 月 17 日，在深圳工商物价大厦地下停车场，深圳市消
费者委员会正在对市民的汽车进行车内空气测试。

赵炎雄 摄/CFP 供图 克莱斯勒遮阳板着火调查结束
本报讯 据美国媒体报道， 美国国家

公路交通安全管理局（NHTSA）日前表示，
由于克莱斯勒召回并修复了遮阳板存在起
火隐患的 SUV 车辆，其将结束对克莱斯勒
的调查。

去年 8 月， 针对 3 起关于大切诺基的
起火事故， 美国国家公路交通安全管理局
展开了调查。 最初的调查对象包括 14.6 万
辆 2012 年款大切诺基 SUV，该机构今年 1
月份又扩大了调查范围。

美国国家公路交通安全管理局称，事故车
辆的遮阳板采用三个螺丝固定在汽车顶篷上，
在初步组装或后续对于车顶区域的维修中，车
辆遮阳板的一个或多个螺丝可能穿透了遮阳
板线路，造成短路，从而导致起火事故。

今年 7 月， 克莱斯勒对问题车辆进行
了召回， 并对遮阳板内的电子线路进行了
重新组装。 召回涉及到 2011 年至 2014 年
款 Jeep 大切诺基和道奇 Durango SUV，规
模总计为 89.5 万辆，其中 65.1 万辆分布在
美国，4.57 万辆在加拿大，2.3 万辆在墨西
哥，余下 17.5 万辆分布在北美自由贸易区
以外的区域。 （子烨）

■新华社记者 南辰
针对近期消费者反映较多的一汽大众

新速腾后轴纵臂断裂问题， 国家质检总局
执法督查司于近日正式启动对新速腾的缺

陷调查， 已组织缺陷产品管理中心进行跟
踪监测， 对消费者提交的投诉信息进行技
术分析， 组织专家对相关故障车辆进行了
调查核实，并已约谈一汽大众公司，要求一
汽大众公司尽快解决消费者反映的质量问

题，积极配合缺陷调查，切实保护消费者人
身财产安全。

由此可见，部分新速腾消费者向质量监
督部门投诉的信息得到了重视，并引发质检
总局相关部门启动缺陷调查。在质检总局发
布启动缺陷调查消息后不久，一汽大众公司
立刻正式回应：“对此我们十分重视。我们将
全力配合国家质检总局此次调查。 ”

奇怪的是，在质检总局宣布启动针对速
腾的缺陷调查之前，一汽大众还发布过一份
强硬的官方声明， 称根据最新诊断报告显
示， 速腾的后悬架问题属于极个别案例，并
非设计和制造过程中出现的批量问题，请广
大消费者放心。一汽大众将严格按照国家汽

车三包的相关规定来保证用户的权益。
看来，是不是“极个别案例”，到底是应

按照汽车三包还是汽车召回法规保证用户

权益，不能由厂家一方说了算，最终要以消
费者有效投诉的数量以及相关部门的缺陷

调查为准。
其实大多数情况下，对于缺陷汽车产品

投诉，厂家是“揣着明白装糊涂”，因为大多
数消费者会先选择向厂家或者经销商投诉。
因此，通过厂家的信息搜集反馈渠道，某一
类车型某个问题有多少投诉不难查清楚。

问题在于，消费者打厂家售后“８００”电
话投诉，得到的待遇多是客服人员客客气气
听你投诉、拖拖拉拉解决问题，或者干脆不
给你解决问题。 如同明里笑脸相迎，背后拿
出的却是滚刀肉嘴脸，消费者往往一头碰在

软墙上。
这种情况下，向各级消协组织、质监部

门、工商行政管理部门包括媒体投诉，成为
消费者维护权益的重要渠道。 对于此类投
诉，厂家重视程度有所上升，但也不是全都
认账。

大众 ＤＳＧ 变速箱等一些案例证明，不
到“蒙不过去”主管部门启动缺陷调查、约谈
甚至反复约谈的程度，某些厂家的“主动召
回”还是会扭扭捏捏、羞羞答答。 对此，主管
部门应当将缺陷汽车产品召回管理条例的

相关罚则用好、用足。
例如，该条例规定，对隐瞒缺陷情况或

未停止生产、销售或者进口缺陷汽车产品的
生产者， 由产品质量监督部门责令改正，处
缺陷汽车产品货值金额 １％以上 １０％以下的

罚款；有违法所得的，并处没收违法所得；情
节严重的，由许可机关吊销有关许可。

随着《国务院关于促进市场公平竞争维
护市场正常秩序的若干意见》对强化市场行
为监管提出细化到部门的要求，逐步强化生
产经营者主体责任是大势所趋，对缺陷产品
召回制度的落实也一定会越来越严格。希望
汽车召回第一张罚单也会像反垄断第一张

罚单一样在民意期盼中出现。
每年年终，汽车业界各种大奖的评选让

人眼花缭乱，哪个厂家要是不得十几个奖那
都不好意思过年。 但这奖那奖，不如消费者
的口碑真实、准确。 如果真设置一个对待消
费者投诉最认真的奖项，估计也会是个无人
有资格获奖的“空缺奖”，而这正是中国汽车
消费环境的悲哀。 （据新华社电）

自主品牌汽车如何突围
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投诉相同为何厂家回应不同？

■李永钧
眼下, 一场针对汽车行业反垄断的调查

正如火如荼地展开，豪华车品牌价格纷纷跳
水，跌声一片。 尽管此次国家对汽车行业反
垄断调查力度空前，但最终成效几何？ 目前
大多数观点仍持审慎态度。

长期以来，一些豪华车确实存在暴利，在
中国市场的售价， 较之国外市场明显偏高，
甚至有些车型高达数倍之多。 随着反垄断调
查的深入，8 月 13 日， 湖北省物价局将首批
罚单发给了武汉市场的四家宝马汽车经销
4S 店。这四家企业因协商统一收取 PDI 检测
费的行为构成价格垄断协议， 共被处以 162
万元的罚款。 此外，还有媒体报道称，一汽-
大众奥迪及湖北奥迪经销商涉嫌反垄断的
罚单金额也已初步确定。 其中，针对厂家一
汽-大众奥迪的罚金或将达到 18 亿元，湖北

11 家经销商的罚款金额从 600 万元到 4000
多万元不等。

而另一面，面对史上最强的“反垄断”风
暴，豪华车厂商纷纷主动降价，在某种程度上
是一种“主动认错”的诚意表态，但值得注意的
是，虽然表面上降了“天价”，但不少厂商仍否
认垄断的存在，将降价理由归于“让利消费者”。
足见此类降价仍属浅尝辄止，“做姿态” 用途大
于实际意义。 特别应该警惕的是，以后时机一
到，又可能在供不应求之时通过“加价”的手段
弥补回去，使轰轰烈烈的“反垄断”走过场。

由此可见，无论降价还是罚款，都不是
解决汽车行业价格垄断的根本方法。 “反垄
断”不能只“治标”不“治本”。 汽车业涉嫌纵
向垄断，不是降价或罚款能够解决的，根本
方法是从源头上杜绝暴利渠道，铲除孳生垄
断行为的土壤，较之厂商细枝末节的动作更
值得期待。

从制度层面而言，2005 年 4 月我国开始
实施《汽车品牌销售管理实施办法》，被视为
形成汽车行业垄断现状的法规根源。 由于规
定了单一汽车品牌独家授权， 由整车厂指定
总经销商，本质上即为垄断授权。 据此，整车
销售渠道、OEM 汽车零配件流通渠道全被
主机厂合法的悉数掌控， 导致汽车制造商一
家独大、一手遮天，汽车及零配件价格层层加
码，消费者成为待宰羔羊。

放眼美国等成熟市场，没有加价销售、没
有畸形的零整比，但汽车产业依然健康有序，
这源于消费理念的成熟和对垄断的严厉打
击，尤其得益于法律体系的保驾护航。 今年 6
月，因存在垄断行为，美国司法部对 30 多家
汽车零部件厂开出了 23 亿美元的巨额罚金。
他山之石，可以攻玉。对汽车零部件垄断严加
监督以保持本土汽车零部件、 整车行业竞争
力以及消费者权益的国际经验值得借鉴。

中国若要彻底改变汽车行业垄断局
面 ，亟待调整 、完善相关法律法规体系 ，形
成充分的市场竞争。 “解决车企垄断的源头
在于调整政策， 促进正常竞争和取消单一
渠道，让消费者有更多的选择机会。 ”汽车
行业资深分析师贾新光建议， 让经销商成
为市场独立经营的主体， 由经销商来制定
售后服务体系的价格， 让经销商之间形成
充分的市场竞争， 逐渐打破现在由主机厂
掌控价格的局面。

可喜的是，日前工商总局宣布将停止实施
汽车总经销商和汽车品牌授权经销商备案，这
是一个明确的信号，说明国家已开始着手酝酿
完善相关法律法规体系，从源头上解决汽车业
纵向垄断问题。相信中国汽车市场即将迎来一
次真正的反垄断洗礼，甚至是洗牌。 在新的价
格体系与市场竞争规则的框架下，中国汽车市
场的竞争格局或将重新改写。

反垄断要“治标”更要“治本”

市场份额遭遇“十一连降”

本报讯 自今年 5 月上市以来， 马自达
“昂克赛拉”取得了较不错的销量。但短短 3个
月后，有关“昂克赛拉”发动机缺缸抖动严重的
问题屡遭消费者投诉。 据中国汽车质量网报
道，车主投诉该缺陷的主要表现是：在行驶过
程中突然车身无规律抖动，加油无反应，随即
发动机故障灯和车身稳定系统故障灯亮起。

来自广东的江先生反映，其 7 月 23 日购
车， 在购车后的第 5 日车辆突然出现发动机
故障灯报警，并伴有车身剧烈抖动。 经 ４Ｓ 店
技术人员检查后告知， 此故障为发动机缺缸
导致，并更换了 ４ 个点火线圈。

中国汽车质量网报道称， 所有被投诉车
型均为 1.5L 排量。 一些车主反映，长安马自
达内部人士已明确表示故障原因在于国产点
火线圈存在批次性质量缺陷。 尽管该故障被
认为更换点火线圈即可解决问题， 但多位车

主表示，实际情况并非如此。广东车主江先生
反映，在更换了点火线圈之后行驶不到 10 公
里，同样的问题就又出现了。

有专业人士认为，“昂克赛拉”1.5L 车型
发动机此次出现的缺缸现象， 更大可能是由
PCM 发动机控制模块故障引起。 据了解，尽
管缺缸并不直接影响驾驶安全， 但突如其来
的剧烈抖动、动力下降以及发动机故障灯亮，
都会令司机们手足无措， 有可能因紧张或误
操作而造成不可挽回的损失。

对此，目前有车主称，长安马自达已向各
4S 店经销商下发内部通告，对已出现缺缸的
“昂克赛拉”1.5L 车型免费更换点火线圈，如
无法解决将采取更换 PCM 发动机控制模块
进行处理。但也有车主质疑，厂家对暂时未出
现问题的车辆，采取不通知、不告知的冷处理
方式，是一种不负责任的表现。 （秦红）

上汽集团召回部分荣威 ５５０ 轿车
据新华社电 （记者徐庆松）质检总局

日前发布消息称， 上海汽车集团股份有限
公司乘用车分公司根据《缺陷汽车产品召回
管理条例》 的要求， 决定自 ２０１４年 ８月 ２５
日起，召回 ２００８年 ５月至 ２００９年 ８月期间
生产的部分荣威 ５５０轿车，共计 ５８４７７辆。

本次召回范围内部分车辆由于供应商
油泵法兰支架的设计制造问题， 车辆在长
期使用后， 油泵法兰支架回油管接头可能
出现裂纹，极端情况下会导致燃油泄漏，存
在安全隐患。

本次召回活动是在质检总局缺陷调查
影响下开展的。一段时间以来，质检总局缺
陷产品管理中心收到部分消费者反映荣威
５５０ 汽车燃油泄漏的问题。 收到投诉后，质
检总局立刻组织专家针对上述问题开展了
缺陷调查和风险分析。专家分析认为，油泵
法兰支架回油管接头裂纹会导致燃油泄
漏，风险较高。上海汽车集团股份有限公司
乘用车分公司决定采取召回措施消除车辆
安全隐患。

该公司乘用车分公司将为召回范围内
的车辆免费更换改进后的零部件， 以消除
安全隐患。 该公司乘用车分公司将通过电
话和邮件等方式主动与召回范围内的车主
取得联系，安排免费检修事宜。

一汽－大众召回部分宝来 １．４Ｔ 汽车
据新华社电 （记者徐庆松）质检总局

日前发布消息称， 一汽－大众汽车有限公
司根据《缺陷汽车产品召回管理条例》的要
求，决定自 ２０１４ 年 １０ 月 １ 日起，召回 ２０１０
年 ５ 月至 ２０１２ 年 ３ 月期间生产的部分宝
来 １．４Ｔ 汽车，共计 ５４０２４ 辆。

本次召回范围内部分车辆由于供应
商生产制造原因， 车辆的转向助力回油
管在极端情况下可能会发生破裂 ， 导致
转向助力性能下降，转向沉重，存在安全
隐患。

本次召回活动是在质检总局缺陷调查
影响下开展的。一段时间以来，质检总局缺
陷产品管理中心收到部分消费者反映大众
宝来汽车转向助力回油管发生破裂问题的
投诉。收到投诉后，质检总局立刻组织专家
对上述问题进行了缺陷调查和风险评估。
专家分析认为，转向助力回油管破裂，容易
引发车辆事故。 一汽－大众汽车有限公司
决定采取召回措施消除故障隐患。

该公司将为召回范围内的车辆免费更
换改进后的转向助力回油管， 以消除安全
隐患。 该公司将通过授权经销商主动联系
相关车主，安排免费检修事宜。

中国商务部新闻发言人沈丹阳日前在例

行发布会上透露， 由于中国公车改革步伐加
快，各地公车拍卖数量明显增加。 他援引商务
部全国拍卖信息管理系统的统计称，2014 年
上半年， 全国机动车拍卖业务同比大幅增长
44.3%，成交额为 35.7 亿元人民币，其中，政府
委托的车辆拍卖业务增长非常明显。 图为山
西某厅级单位公务车停车场。 中新社 发

安凯客车靠政府补贴勉强度日
本报讯 （记者戴明阳）日前，安徽安

凯汽车股份有限公司半年报发布， 今年上
半年， 该公司营业收入增长 9.42％至 22.5
亿元， 但营业利润与去年的 2501.24 万元
相比， 同比大幅下滑 55.45％至 1114.24 万
元。财务报表显示，如果扣除政府补贴等非
经常性损益， 上半年该公司实际运营是亏
损的，亏损金额 2277.37 万元。

一位不愿透露姓名的汽车证券分析师
告诉记者，在过去很长一段时间内，安凯客
车在公路客车和旅游客车市场上的份额都
比较小，它能生存下来，完全是依靠城市公
交车市场， 但今年上半年安凯客车在城市
公交车市场没有更好的表现， 所以才造成
了利润大幅下滑的现状。

2014 年上半年， 客车市场受铁路分
流、超长班线限制、旅游出行方式多样化等
因素的影响， 公路客车和旅游客车需求下
降； 受益于国家颁布大气污染治理政策以
及新能源推广及黄标车淘汰的刺激， 上半
年节能与新能源公交市场整体处于平稳增
长态势。

中通网统计数据显示，2014 年上半年
行业累计销售客车 113647 辆， 同比下降
3.63% ， 其中 6 米以上客车累计销量为
82483 辆，同比下降 10.46%。

据记者了解，上半年，安凯客车共销售
各类客车 3844 辆，同比下降 27.38%，降幅
高于行业平均水平。

上述汽车分析师表示， 随着客车市场
的发展，行业集中度会越来越高，安凯客车
的市场份额会进一步下降， 市场会继续向
宇通客车、 中通客车这些在公路客车和旅
游客车市场做得比较好的公司倾斜。 如果
没有政府的补贴， 像安凯客车这类客车企
业将会被整合。

■本报记者 戴明阳
日前，北京市交通委运输局发布《关于严

禁汽车租赁企业为非法营运提供便利的通
知》，严禁把私家车用于汽车租赁经营，租赁
车辆不得用于未经许可的出租等行业运营。

据了解，私家车主“挂靠”汽车租赁公司
后，通过叫车软件接单提供“约车”服务，这种
看似给乘客提供了专业汽车租赁服务的行
为，实际上就是黑车司机“拉活儿”。此行为被
北京市交通委“叫停”，汽车租赁市场面临进
一步规范。

记者日前用易到软件预约租车， 司机刘
先生告诉记者，因为他开的是自己的私家车，
并不是租赁公司的车，所以如果被城管查到，
就面临被罚款的危险。

在与刘先生攀谈中，记者得知，刘先生是
一名在望京某互联网公司上班的职员，平时
工作并不是很忙，有时还可以在家办公。 一次
偶然机会，他得知能通过叫车软件“拉活儿”，
刘先生就做起了“拉黑活儿”的兼职，每月至
少能有 3000 元入账。 据记者了解，与刘先生
一样，通过叫车软件兼职“拉活儿”的上班族
还有很多。

针对此种现象， 中国电子商务协会政策
法律委员会专家委员赵占领指出，商务租车
主要有三类模式，一类是传统的租车企业，自
己买车并有经营场所， 他们的司机有些是自
己招的，有些是劳务公司派遣过来的。 第二类
模式是商务租车软件， 由软件提供方组织司
机培训，但车辆是挂在租赁公司的名下，司机
跟第三方劳务派遣公司签劳动合同， 然后劳
务派遣公司把司机派遣到租赁企业。 第三类
模式是 P2P租车， 私家车车主把自己的车在
不用的时候放在平台上出租。 这种 P2P 租车
模式是一个信息交易的中介平台。

随着互联网订单以及 APP软件的发展，出
现了易到、Uber这样的商务约车平台， 并开拓
了随叫随到服务。由于租赁公司的车数量不足，
租车市场火爆，私家车主开始趁机“拉活儿”。

据了解， 因为对传统的出租车行业有冲
击，在某些国家，包括美国的部分州，一些商
务约车平台是被立法禁止的。

在中国消费者协会律师胡钢看来，北京市
以及其他很多地方出台了汽车租赁管理的办
法，核心是为了保护消费者的利益。

■本报记者 孙喜保

中国汽车工业协会日前公布了 7 月份中
国汽车市场销售情况，遗憾的是，在各种限
购政策以及被合资品牌蚕食份额的情况下，
自主品牌乘用车市场占有率连续 11 个月下
滑，其中轿车市场占有率跌破 20%，为近 5 年
来最低。

在中汽协常务副会长董扬看来，“中国的
自主品牌汽车已经到了最危急的时刻。 ” 经
过十几年高速发展，中国的汽车工业取得了
看似不错的成绩，年产销总量连续几年位居
世界第一，但代表本国汽车工业制造水平的
自主品牌为何会出现如此状况？

占比持续下滑

公开数据显示，7 月份自主品牌汽车共
销售 46.9 万辆，环比下降 17.2%，占乘用车销
售总量的 34.6%，占有率比上月下降近 1.7 个
百分点，比去年同期下降超过 0.6 个百分点。
而当月自主品牌轿车的市场占有率更是跌
破 20%， 比上月下降 3.3 个百分点至 17.7%，
已经大幅低于德系品牌 10 多个百分点。

而从今年上半年的汽车销售情况来看，
国内近 20 家主流自主品牌车企百余款车型，
上半年共销售轿车 １３６．８２ 万辆。 在众多外国
品牌中，仅德国大众上半年在中国市场销量
就超过 １８０ 万辆。业界惊呼“百余款自主品牌
车型销量抵不上一个大众。 ”

其实，在过去 4 年中，虽然中国的汽车市
场产销数量均保持世界第一， 但自主品牌汽
车市场占有率却一直呈现下降趋势。 统计显
示，2010 年~2013 年自主品牌汽车市场份额
分别为 33.8%、31.3%、30.8%、29.9%。 市场分析
人士认为， 未来自主品牌市场份额仍将会呈

现加速下探趋势。
与自主品牌形成鲜明对比的则是国外汽

车品牌市场占有率逐步走高，欧系品牌市场份
额从 2009年的 20.8%升至今年上半年 29.3%，
美系品牌从 2009 年的 11.2%升至 14.8%，韩系
品牌从 2010年的 9.2%升至 10.4%。

遭遇内外夹击

在一些业内人士看来，多年来“市场换技
术”的战略实际上并没有起到应有的作用，合
资品牌汽车的普及反而让中国的自主品牌汽
车失去了向上发展的途径。尤其是近两年来，
随着合资品牌更多介入中低端市场， 凭借着
质量和品牌优势， 让自主品牌汽车的价格优
势逐渐消失， 进一步挤压了自主品牌的生存
空间。

目前来看，合资品牌汽车价格依然要高
出自主品牌不少。 据长安汽车副总裁朱华荣
介绍，自主品牌在主流细分市场与合资车型
的均价差在 ４５％以上，“如果合资品牌汽车
进一步下探市场， 自主品牌的情况将会更
糟。 ”

东风汽车公司副总经理刘卫东在接受
媒体采访时也直言， 自主品牌处于最艰难
的时刻有四点原因：第一，以前自主品牌消
费主力市场在三四线城市， 但是这几年这
些市场开始消费升级， 消费者逐渐倾向选
购合资品牌；第二，合资品牌向更低级别的
细分市场快速下探；第三，随着核心城市的
限行、限购，导致用户产生一步到位的消费
心理；第四，自主品牌整体的竞争能力仍然
不够。

多年来自主品牌汽车采取的“逆向开发”
也开始尝到了苦果， 产品低价低质饱受消费
者诟病，导致品牌提升乏力，低端成为其代名
词。 当合资品牌和合资自主品牌大举进攻自
主品牌固有的三四线市场和 10 万元以下产
品市场时，自主品牌只能节节败退。

还有业内专家认为， 中国的自主品牌起
步较晚，比起外资品牌及合资品牌，在技术积
累方面薄弱，资金支持方面也存在不足。自主
品牌汽车的推广以及售后服务还远远无法与
外资品牌以及合资品牌在市场上进行正面抗
衡。

董扬也认为， 自主品牌遭遇国内销量与
出口均出现同比下降的情况， 除了合资品牌
产品线不断下探挤压自主品牌外， 自主品牌
缺乏足够的品牌竞争力， 这一现状仍未得到
根本改变。 “自主品牌面临严峻考验，应该从
中找寻解决问题的方法。例如在合资中，中方
要吸取经验，提高品牌自身的竞争力，而不能
过于依赖外方。 ”

一位汽车行业人士说，一些部门和企业，
搞合资目的短视化，只看中短期利益，而对于
怎么通过合资形式去发展本国自主品牌考虑
不足。 “外国公司拿出一个车型，就有多家国
内企业争相抢夺， 哪还有条件去谈技术引
进？ ”朱华荣说。

需要顶层设计

自主品牌汽车该如何突围？在业内人士看
来，必须对自主品牌汽车加强顶层设计，统一
考虑。 目前我国自主品牌汽车企业数量多、车
型多、销量少的矛盾十分突出，市场亟须整合。
从销量来看，国际大品牌汽车的月销量多在几
十万辆，而鲜有自主品牌汽车月销量能超过 3
万辆，大部分车型月销量都难以过万辆。

汽车行业专家陈光祖认为， 高层要研讨
制定一项汽车产业发展战略规划。 “近年来，
汽车产业缺少一种国家层面的发展战略，特
别是进入信息年代， 汽车产业已经走向全社
会化、全球化，如何加强汽车产业与信息产业
及高科技产业融合非常关键， 要加强共性的
基础研究，加强核心技术建设，这是造就汽车
产业本质上进步的重大动力。 ”

目前，国内汽车行业比较一致的观点是，
汽车是一个需要长期技术积累的行业， 应从
国家层面制定长远规划， 让自主品牌汽车集
中力量对关键技术进行攻关， 帮助自主品牌
迅速提升质量，提高品牌影响力。

实际上， 我们的邻国韩国就是一个很好
的榜样。 20 多年前，韩国汽车同样以低质、山
寨著称，但是一方面企业努力发展，与此同时
国家给予了持久的支持， 帮助韩国汽车迅速
发展起来。

董扬也认为，自主品牌大多未形成规模，
相当一部分处于亏损或微利经营的成长阶
段，需要时间和政策环境营造成长空间。

自主品牌汽车还需要从自身找原因，以
往所采取的“抄袭”已经不可持续，加大研发
的投入，开展自主创新是必由之路。从目前市
场表现比较突出的几家自主品牌来看， 重视
研发和质量是企业获得更多利润的基础。 比
如长安汽车在自主品牌汽车销售方面， 远远
好于其它企业。据朱荣华介绍，长安汽车每年
在自主品牌方面的研发投入都超过其销售收
入的 5%，远远高于其它企业的 2%，去年仅这
一项就超过了 10 亿元。

如果中国的自主品牌汽车不能够尽快突
围，那么最危险的时刻还在后面。正如朱华荣
所预测，也许 5 年之后，会有半数自主品牌车
型消失。
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上半年公车拍卖数量明显增长

北京私家车“挂靠”
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深圳拟制定地方性强制标准检测车内空气质量
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