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■本报记者 赵昂

2014 年上半年， 不少零售企业过得并
不舒坦。 根据联商网发布的《2014 年上半年
主要零售企业关店统计》显示，截至今年 6
月 30 日，主要零售企业(不含家居、电器)在
国内共计关闭 158 家门店， 远超 2013 年全
年 35 家的关店数。

在这 158 家关闭门店中， 超市占了大
头，全国各地有 146 家大型超市关闭，百货
业关闭则为 12 家。一些业内人士惊呼，零售
企业关店潮来临了。

根据国家统计局的数据显示， 今年 6
月份， 国内商品零售业当期值为 18906 亿
元，同比增长 12.8%。其中，零售企业销售的
几大主要商品类型，食品烟酒、纺织品、日
用品的销量同比增长分别为 12.4%、11.7%、
12.5%，其他类型商品如金银珠宝、化妆品、
家用电器等也增速不小。 也就是说，尽管许
多零售企业关闭了自己的门店， 但国内零
售市场的总销售量并未减少， 反而在大幅
度增加。

与电子卖场不同，大型零售企业往往受
网商的冲击并不大，因为超市中卖的多是与

老百姓每日生活息息相关的日用品和食品，
这些东西大多并不是网购的主要商品。而百
货商场对应的是中端消费者，这些消费者对
商品的质量和舒适度要求较高，往往要亲自
实地体验挑选。

市场总量在增加， 受网商的冲击并不
大，那为何零售企业依然关店频频呢？ 如果
仔细看这些零售企业给出的关店理由，有许
多是“优化布局”。

目前， 我国零售企业员工收入每年增
长约在 5%至 10%之间，而商业地产的租金
率平均每年大约增长 3%至 5%左右 ，一线
城市和二线城市黄金地段的租金年均增
幅可达 10%甚至更多，人均工资和租金率
同时上升。 这意味着，零售企业同店增速
必须超过人力成本和房租的增速才能保
证正常运营。

过去，零售企业都愿意扎堆设在城市中
心区域，因为中心区域交通便利，人流密集。
但租金和人力成本上涨，让这些中心城区的
零售企业步入“微利时代”甚至“负利”时代，
关店止亏在所难免。

对于百货业而言，目前被关闭的门店 ，
其实多数位于城市的黄金地带 。 北京市

上半年关门的三家百货门店 ， 分别是劲
松地区的王府井洋华堂 、 方庄地区的贵
友大厦和位于北二环的三利百货 。 这些
百货商场都位于城市的黄金地带 ， 周边
有成熟的社区和便捷的交通 ， 照理说应
该是客源不愁。

但是， 这些老式的百货公司有一个通
病，就是其在设计之初，只考虑了购物功能，
相应的停车场、餐饮和娱乐服务较少，而餐
饮和娱乐，恰恰是目前百货公司的主要盈利
来源。 这些老式的百货公司，周围早已是寸
土寸金，单靠自身力量已经很难扩建，关门
转型或交给其他商业地产集团重新定位打
造，实则是大势所趋。

而对于超市而言， 目前被关店的大型
超市，大多是二、三线城市的外资超市。 在
此次关店潮中，外资零售企业关店数达 118
家，占关店总数的 75%（含中外合资企业）。
江苏、浙江、安徽等省份的二、三线城市，成
为大型超市关店最多的区域。 这一数据显
示，外资大型超市，在二、三线城市未必就
比本土特色浓郁的中小超市更能吸引当地
消费者。

有业内专家建议，零售企业转型 ，应当

将新的商场选址设在房租和人工成本 、
货运成本更低以及人口增长潜力较大的
一线城市郊区 ， 而随着私家车保有率的
增加和公交的便捷化 ， 顾客也能适应商
场的郊区化和大型化 ， 并享受商场所带
来的除购物之外的其他服务 。 而在二 、三
线城市 ， 则应致力于商场的小型化和社
区化 ，但功能更加齐全 ，以更好地满足当
地市民的需求 。

所谓优化布局 ，其实就是有进有退 ，
有退方能有进 。 只不过 ， 有一些零售企
业 ，因为之前 “进得过深 ”，从一些区域退
出来后 ， 已经没有了在新城区重建商场
的资源 。 而对于在这场大浪淘沙中幸存
下来的零售企业而言 ， 春天也许才刚刚
开始 ，因为 ，中国零售业的总量 ，依然保
持着强劲的上涨势头 ， 而人们聚在一起
逛街 、购物 、吃饭 、看电影 ，则是城市生活
必不可少的社交和休闲需求 ， 这是互联
网所替代不了的。
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随着 7 月 1 日全国铁路调图， 重庆到华
中、华东以及东南沿海的动车组贯通，重庆人
步入了快速铁路时代。当天中午，在重庆龙头
寺火车北站 5 站台，渝汉“奉节号”动车首发
仪式举行， 成为重庆旅游业抢抓动车先机的
标志性符号。 而此前，6 月 21 日~24 日,重庆
市旅游局以“感恩重庆 相约上海”为主题的
“重庆非去不可”旅游专列展销活动在上海举
行。黔江、武隆、酉阳、秀山、石柱、彭水一区五
县组成的渝东南旅游专列全程参与这次活
动，山水大自然、民俗原生态的渝东南旅游在
上海刮起一阵“畅游渝东南领略武陵风”的旋
风。

加快区域经济融合

7 月 1 日，记者亲身体验动车发现，渝利
线、宜万线这两条付出艰辛努力打通的铁路，
带给了乘客震撼的隧道群景观。 尤其从重庆
长寿站一路到湖北恩施，火车刚出一个隧道，
就马上钻进另一个隧道， 几乎就像地铁一样
在大山中穿行，每次短暂钻出隧道的时候，总
能看到西南大山中一条条蜿蜒壮观的江河，
还有点缀在水雾中的零散农家。

据悉，宜万铁路全长 377 公里，是贯通我
国东、中、西部的重要交通纽带。 由于沿途遍
布岩溶、暗河等，地质构成十分复杂，159 座
隧道和 253 座桥梁长度占线路总长的 74%，
这条三分之二为隧道和桥梁组成的铁路，被
铁路专家们公认为“世界上最难修的铁路”。

重庆火车北站站长罗冠军告诉记者，以
前重庆到上海最快的是 K73 次列车，全程运
行时间 27 小时左右， 而今动车全程用时 13
小时，比 K73 时间缩短约 14 小时，做到了朝
发夕至。

“对于重庆而言，作为西部城市代表、西
南铁路枢纽，今后重庆向西开行有成渝动车，
向东有开行到武汉、上海、厦门等地的动车，
与长三角的联系将更加紧密， 重庆在西南铁
路网中的枢纽地位、 长江上游经济带西部中
心枢纽的地位更加凸显。”重庆社科院区域经
济研究中心主任李勇表示， 长江经济带的建
设，必须要有综合立体的交通作为支撑。此次
动车开通， 将大大弥补水路与航空运输的不
足，形成立体交通网络，由此贯穿东、中、西部
三大地带，促进区域经济协作。

李勇认为，重庆正在打造“6+1”支柱产
业，也在吸引其他产业入驻。 目前，东部地区
很多产业正在向中西部地区转移， 动车将是
“催化剂”，能加快这些产业的转移，促进重庆

地区工业发展。

带来市场新商机

“沪成渝动车组列车开行最先得益的将
是沿线旅游产业。”重庆铁路旅游部门工作人
员介绍，由于旅途遥远，长三角地区前往川、
渝旅游的市民大部分选择飞机出行， 沪成渝
动车组列车开行后，受高铁便捷、舒适的出行
环境，以及时间、价格等因素影响，部分市民
将会选择高铁出游。目前，铁路部门已经推出
了恩施、 神农架和长江三峡动车邮轮三地六
日游产品。

去年底，随着渝利铁路的通车，沿线的重
庆石柱、湖北利川等地率先尝到了“甜头”。 据
成都铁路局透露，渝利铁路动车组一直保持高
上座率，常常在周末也会加开满足旅客出行。

“动车开通后肯定会带来新的发展空间
和商机。 ”重庆中旅集团总经理廖伟说，与飞
机相比，动车不仅具有成本优势，还可以避免
冬天因雾霾天气等造成的航班延误等。

重庆市旅游局副局长秦定波表示， 重庆
每年大约有数万中老年人从重庆乘坐游船到
华东、 长三角地区旅游， 如果再乘船返回重
庆，不仅花的时间多，费用也高。 有了便捷的
动车，市民就可以从上海、南京等地花 10 多
个小时回重庆。同时，长三角地区的游客也可

以从当地乘坐游船到三峡、重庆来，然后坐动
车返回。可以说，动车与游船起到了互补的作
用。 此外，动车还可以带动三峡库区深度游。

“动车开通后,多元化的出行方式,有利于
旅行社开发新的旅游产品。”新世纪游轮旅行
社负责人告诉记者,目前,该公司已开发出从
上海坐动车到重庆、坐游轮到宜昌、再飞回上
海,行程 7 天的旅游线路。 此外,中旅、海外等
重庆旅行社都已推出了类似产品。

“6 月底,我们已尝试开设了三峡游轮动
车 4 日游、宜昌动车 2 日~3 日游两类产品,每
天报名人数超过 100 人。”在重庆大华国旅总
经理陈方萍看来,动车改变了以往轮船游、汽
车游的传统三峡旅游产品格局, 在成本增加
不大的同时,大量节省出游时间,拓展了旅行
社的产品开发空间, 也为游客提供了多元化
的出游选择,市场潜力巨大。

但记者发现,目前市面上绝大多数“动车
旅游”产品,仅仅是改变了到达目的地的通行
方式, 鲜有围绕动车沿线深入挖掘一些新的
线路产品。

“从重庆出发,以华东、福建为目的地,路
程太长,不宜设计动车旅游产品。 ”廖伟告诉
记者,动车开通以前,宜昌、武汉等通常是作为
两个目的地出现, 现在要串联起区域旅游,还
需要在交通工具衔接、 跨省区域连接等方面
下功夫。

“只要旅游产品设计得好,配套设施跟上,
大量以往藏在‘深闺’的旅游资源 ,将有望激
活。 ”重庆工商大学教授赵小鲁建议,开发动
车旅游产品,重点并非改变交通方式,而是依
靠动车的区域串联作用, 挖掘新的旅游集散
地,打通以往的“断头”旅游路线,发展以动车
为载体的全新旅游产品。

抢先机争相布局

6 月 24 日 ，“长江三峡号 ”、“山水都市

号”、“渝西走廊号”和“乌江画廊号”4 艘动车
模型停放在上海杨浦区商圈。 在重庆市副市
长谭家玲的带领下，38 个区县的上百景区、
游船、旅行社的旅游商品摆放在动车中，供上
海市民咨询和参观。

据悉，当天在上海长宁区古北社区 、松
江大学城文汇路商业广场、 杨浦区五角场
万达广场等多地旅游宣传活动中， 形如动
车的渝东南旅游展台前人头攒动。 中国峡
谷城黔江、“爸爸去哪儿”拍摄地武隆、中国
爱情治愈圣地彭水、酉阳桃花源等，独特的
民俗文化、地质奇观和原生态山水，在整个
“重庆非去不可”四台旅游专列中尤为引人
注目。

紧随其后， 库区旅游大县奉节祭出旅游
宣传大手笔———将渝汉动车冠名“奉节号”。
7 月 1 日 13 时 15 分，看着“奉节号”动车开
出站台, 奉节县旅游局局长邹远江高兴地对
记者说：“我们的旅游动车开通, 无疑是奉节
迈向旅游大县的最重要一步。 因为动车强大
的宣传攻势和便捷交通, 将会使奉节成为旅
游集散地的趋势日益增强。 ”

奉节县县长朱茂在致辞中称 ，适逢天
坑地缝 景区 荣获国家 “4A”级旅 游景 区 ,
瞿塘峡创 “5A”的大好时 机 ， “奉节号”动
车开行进一步提升奉节旅游知名度和影
响力 ，将积极拓展华东旅游市场 ，使奉节
旅游形象得到广泛意义的延伸 。

作为重庆“母城”的渝中区也不甘示弱，
悠久深厚的文化底蕴和独具特色的山水景观
的结合，是渝中旅游核心竞争力的关键。在渝
沪动车开通之际，渝中区委常委、宣传部长何
积光向记者表示，近年来，渝中区坚持“城际
旅游”和“文旅结合”的两大发展战略，以“产
业素质提升”和“产业能级提升”为核心任务，
努力把渝中建设成为具有国际水准的景观
区， 让渝中半岛成为重庆旅游非来不可的
“5A 级”景区。

导 读导 读

■本报记者 李国 实习生 王静姝

焦 点

一则关于 “乐视网被国家新闻出版广电
总局点名严重违规， 与集成服务牌照方合作
被终止”的传闻在市场上掀起轩然大波。

作为年初成为国内 A 股创业板市值最
高公司的乐视网，受此传闻影响，其股价连续
两天放量跌停。

“资本市场反应太过度了，远超过我们预
料。 ”7 月 18 日下午，乐视网在位于北京宏城
鑫泰大厦 17 层的大会议室里，对近期国家新
闻出版广电总局严管电视盒子一事进行紧急
说明。

乐视网在最新发布的公告中称， 据公司
向监管部门了解， 乐视与央视在互联网机顶
盒合作中存在违规并被要求整改， 在整改期
间除央视以外的其他牌照方暂停与乐视合
作， 待整改完成并验收后其他牌照方再继续
与乐视网进行正常合作。

与此同时，乐视网还对外释放多重利好：
开启其全球化业务， 牵手中宣部上线互联网
行业首个党建轮播频道。此外，乐视网还将积
极在广电监管部门的政策指导下， 采取独立
或联合广电系统内的相关单位申请互联网电
视内容牌照。

业内人士指出， 乐视希望借此打消市场
对有关监管部门和乐视网关系的担忧。但是，
乐视被市场担忧的关键原因是在于国家新闻
出版广电总局认为在乐视与牌照方的合作
中，乐视已经成为内容提供方主体，而牌照方
沦为摆设， 这与国家新闻出版广电总局当初
设立广电牌照的初衷相背离。

近年来， 在提出 “平台+内容+终端+应
用”商业生态模式、发布乐视超级 TV 和盒子
等概念的轮番炒作下，乐视股价一路飙升，市
值高达 441.3 亿元。

然而， 这一切或将随着互联网电视行业
所面临的“史上最严监管”而遭重创。

7 月 11 日和 15 日，新闻出版广电总局分
别约见中央三大台(央视、央广、国广)领导以
及广东、浙江、湖南、上海四大台及地方局，就
当前的互联网电视管理与经营工作存在的问
题和整顿方向及时间提出了明确的要求。

国家新闻出版广电总局网络视听节目管
理司司长罗建辉表示， 商业网站不应成为内
容服务方。 因此，此次整顿的重点之一就是禁
止商业网站与牌照商合作开设“视频专区”。

根据国家新闻出版广电总局相关规定，
播控平台只能接入合法的服务平台内容，不能
与设立在公共互联网上的网站进行相互链接，
不能将公共互联网上的内容直接提供给用户。
大量未取得播映资质的境外影视剧、 微电影、
网络剧都将在一周内于电视盒子上下线。

这也就意味着，乐视原来想通过“大量超
低价格超级电视”抢占家庭视频内容入口，从
而实现服务内容收费的商业化蓝海面临着
“破碎”的尴尬。

此前， 乐视网与电视机厂商合作推出
“乐视网 TV 版 ”， 用户打开电视接入网线
后，即可直接在电视机上观看影视剧曾引发
很大争议。

有专家认为，过去一年多时间，乐视超级
电视正是利用了国家对于互联网电视集成播
控平台的监管真空，通过与 CNTV 的牌照方
合作， 直接在 CNTV 的平台中嵌入 “乐视网
TV 版”专区，并将乐视超级电视和智能盒子一
打开就通过用户注册进入乐视专区，获得乐视
专有的内容资源，最终让乐视用户认为，乐视
已打通了视频网站内容向电视端进行无缝连
接的通道，完成了“商业价值链”闭环。

事实上， 随着国家新闻出版广电总局逐
渐加强监管，在线视频网站希望通过电视“占
领客厅” 的美梦或将面临严峻考验。 包括乐
视、爱奇艺、搜狐视频、优酷土豆等在线视频
网站今后只能作为内容提供商， 不能在电视

上直接对内容进行运营。
互联网企业和山寨厂商遭受 “政策”打

击， 但对于以同洲电子为代表的广电合作厂
商来说则是重大利好。7 月 18 日,致力于打造
电视互联网生态的同洲电子与来自贵州省
网、北方联合、甘肃省网、长沙国安等省市的
广电运营商正式宣布共同启动 DVB+OTT
合作运营，希望通过抢占操作系统领域，针对
盒子市场有所作为。

“电视互联网出来以后就形成互联网的
第三大业态, 如果电视互联网没有统一的操
作系统, 互联网互联互通内容对接是不可能
的,因此很有必要统一操作系统。 ”同洲电子
董事长袁明称，其推出的同洲“云+端”整体
解决方案可管可控， 可以帮助广电提升应对
跨界竞争的门槛。

业内分析人士认为， 此次整顿互联网电
视， 虽然看似主要针对未经许可的互联网视
频业务冲击广电管控， 实际上也反映出国家
新闻出版广电总局在电信网、 广播电视网和
互联网融合(三网融合)中对自身被边缘化的
担忧，受政策影响，在线视频行业或将面临洗
牌。“对于广电来讲，最关心的是两个地方：一
个是接入，另外一个是内容。这两块如果都被
突破，那广电的话语权将被消弱。 ”
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热 点
■本报记者 徐潇
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动车开行打开市场新空间

重庆抢抓动车旅游业先机

赵俊超 摄/ CFP 供图

零售企业的寒冬真的来了么？

■新华社记者 陈炜伟 安蓓
上半年， 全国房地产开发投资增速同比

回落 ６．２ 个百分点； 全国网上零售额同比大
幅增长 ４８．３％。 一升一降的数据对比正是我
国结构调整的缩影。

今年以来，党中央、国务院科学统筹稳增
长、促改革、调结构、惠民生，向改革创新要动
力，向结构调整要助力。 在 ７．４％的半年经济
增速背后，“结构调整” 成为推动经济发展平
衡、协调、可持续的重要动因。

中国人民大学教授李义平认为， 要从昔
日的 ＧＤＰ 崇拜和速度型情结中挣脱出来，
以平常心态对待一个并不算快速的、 自然而
然但确实有效的增长速度。 要清楚地把握当
前阶段的主要任务是创新、调结构，是追求经
济增长的结构效应，即通过经济结构、产业结
构、产品结构的提升带动经济发展。

日前披露的中国经济“半年报”数据已经
为世界展现了结构调整的图景：

从经济结构看， 消费成为拉动经济的关
键力量。 统计显示，上半年最终消费对 ＧＤＰ
增长的贡献率达到 ５４．４％， 拉动 ＧＤＰ 增长 ４
个百分点。

从产业结构看，第三产业比重持续提升。
上半年， 第三产业增加值占国内生产总值的
比重为 ４６．６％， 比上年同期提高 １．３ 个百分
点，高于第二产业 ０．６ 个百分点。

从投资结构看 ， 第三产业投资增长
１９．５％，比第二产业高出 ５．２ 个百分点。 同时，
民间固定资产投资同比名义增长 ２０．１％，增
速比 １~５ 月份加快 ０．２ 个百分点， 占全国固
定资产投资的比重达到 ６５．１％。

从居民收入分配结构看， 城乡居民收入
差距继续缩小。上半年，农村居民收入实际增

长 ９．８％， 比城镇居民收入实际增速高出 ２．７
个百分点。

此外，节能减排成效进一步显现。统计显
示， 上半年单位 ＧＤＰ 能耗下降率比去年同
期扩大 ０．８ 个百分点。

“服务业增速超过工业，这是结构调整和
转型升级的重大变化， 也是经济缓中趋稳下
一道亮丽的风景线。”国家统计局新闻发言人
盛来运认为， 中国经济正在由原来的工业主
导型经济向服务主导型经济转变， 这种趋势
将对中国经济增长带来深远的影响。

中国经济转方式调结构绝非轻而易举，
在面对国内外不确定性因素和经济下行压力
下，坚持结构调整实属不易。 今年以来，我国
推进资源价格改革、淘汰落后及过剩产能、发
展新兴产业、 鼓励信息消费等， 调整产业结
构、加快经济转型升级的脉络清晰可见。

在国务院发展研究中心宏观经济部研究
员张立群看来， 中国经济在宏观方面的平稳
增长态势基本建立。 但从微观的调整和转型
看，正处在一个非常关键的时期。当前企业困
难非常普遍，经营压力大。这个时候更要加快
转型升级，从基础上增强经济发展的稳定性。

当前一些企业逆势增长，充分说明抓紧促
改革、调结构、推动转型升级才是摆脱困境的
根本出路。 “必须争取从过去‘有没有’转向‘好
不好’； 从过去关注数量扩张转到关注质量和
效益；从过去传统的发展模式转向更加注重质
量、效益、研发能力、品牌打造，职工队伍素质
提高，以及成本管理能力提高等。 ”张立群说。

“当前经济面临的最大挑战，就是如何消
化结构调整的阵痛， 结构调整恐怕不能在短
期内很快完成， 如何处理稳增长和调结构的
关系非常重要。”中国国际经济交流中心咨询
研究部副部长王军说， 尽管面临经济下行的
压力，但必须继续坚持调结构、去产能、去杠
杆、去泡沫。 （据新华社电）

７．４％的背后：升降之间中国
经济结构调整成效初显
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