
■李永钧
近来，一批沉淀多年的国产“老字号”汽车

品牌正在卷土重来。工信部日前发布第 255批
汽车生产企业及新车目录公告显示，上海汽车
集团股份有限公司的“上海牌”轿车赫然在列。
几乎同时，北京汽车旗下首款时尚硬派越野车
“北京 40”在北京上市，以“北京 40”上市为起
点，将拉开重振北京“越野世家”的大幕。

同样诞生于 1958 年的“北京”和“上海”
两大老字号的联袂复出， 再加上红旗轿车规
模性量产和重新上市的传闻不断， 这些中国
汽车的“老字号”归来，能否实现自主品牌的
全面复兴？

老品牌复出之痒

1958年，中国汽车工业刚刚起步，我们有
了“红旗”、“北京”和“上海”三个汽车品牌，也成
为后来几十年里中国汽车工业的精神支柱。 但
随着中国汽车市场向世界开放，终于在上世纪
70年代达到顶峰后慢慢隐退，埋进了历史的记
忆里。 回想起来，这三个同年出生的兄弟都有
过自己的辉煌，但在汽车工业彻底全球化的背
景下，他们由于种种原因淡出了人们的视线。

如今承载着中国汽车工业梦想与辉煌的
“红旗”、“上海”，都将在淡出历史舞台多年后
再度复出； 不仅让国人对于逝去的历史拥有
了追忆的可能， 更多的还是对自主品牌强大
的渴望。

不可否认， 在中国成为全球第一大汽车
生产国之后， 我国从上到下都开始对汽车品
牌进行重新审视。为了守住自留地，近十年来

出现了不少自主品牌，从全新取名字开始，再
到市场销售。但我们发现，这些新品牌在国际
大腕组建的拳击场上，还是显得年幼。一些汽
车人常常感叹， 自主品牌与合资品牌产品质
量的差距没有想象的那么大， 甚至在同价位
车型上没有了差距， 差距最大的是品牌号召
力。一个百年品牌和一个二十年的品牌，单从
时间上就看到了差距， 哪怕我们为这些新品
牌强行注入了太多的文化内涵， 看上去还是
太过单薄。

为了实现由大向强的转变，复活经典老品
牌成为了不二选择。汽车老品牌的复出有两个
推动力：其一，汽车制造企业希望通过老品牌
塑造新的市场定位，以此获得市场认同，扩大
汽车行业盈利能力；其二，打造老品牌不仅能
够保护我国的老商标品牌，更能够通过老品牌
的资源整合优势对区域性产业链进行整合，符
合我国汽车产业行业集中率上升的趋势。

理想现实有差距

无论如何， 上海牌、 北京牌与红旗牌一
样， 承载了中国汽车工业的梦想、 辉煌与失
落，他们至少是有故事的品牌。敢于举起这些

品牌，是值得我们敬佩的。我们期待这些老字
号的归来。我们这里想问的是，国产“老字号”
汽车品牌的相继重生， 是否能真正为市场和
消费者所接受？换言之，曾经万众瞩目的国产
“老字号”汽车，能否让我们再爱你一回？

辉煌的过去作为一种不可磨灭的记忆，
留在了很多人的脑海里。 因此当“北京”、“上
海”、“红旗” 这些熟悉的名字再次出现的时
候，让很多人充满期待。但在当前激烈的市场
竞争中，这些老字号能否站稳脚跟，成为一大
看点。 虽然这些老品牌的复活能勾起国人的
回忆，然而理想与现实总是有差距的。必须面
对的一个现实是： 目前国内的汽车市场已被
合资品牌所挤占， 各大自主品牌的份额均在
下滑，光靠恢复一两个老品牌，是否能得到车
企所预期的效果？更何况，“复活”的老品牌到
底有多少核心技术，目前也是一个未解之谜。

其实， 人们对于名牌的认知可能是把双
刃剑。中国汽车工业协会顾问杜芳慈表示，我
们的优势就是我们的性能价格比好， 我们的
劣势就是无论从品牌和产品来说， 比发达国
家还是有一定的差距。

从目前“红旗”、“北京”及“上海”三大老

品牌旗下首款新产品的背景资料看， 却无一
例外的都是基于国外车型或车型平台的基础
上研发。 如红旗 C131 源自于丰田平台，北京
BC301 则完全是奔驰 B 级车的换标之作，上
海牌首款新车也有通用的影子。 红旗轿车经
过了荣耀时期的赞誉“洗礼”后，复出推产的
车型， 无论是奥迪 C3 平台上以奥迪 100 为
原型的小红旗，还是以福特林肯 Towncar 为
原型的红旗旗舰， 以及以丰田皇冠为基础的
红旗盛世车型，都没有取得预期的效果，反倒
被扣上了山寨的帽子，在市场上屡战屡败。

期望值不宜过高

业内人士坦言，一个老品牌的成功复活，
并非只是唤起人们对老品牌的那份情结，还
必须要能够注入现时市场有竞争力的产品和
技术。 自主品牌如果没有过硬的技术质量和
产品规划，即使暂时挤进市场，也很可能是昙
花一现。 缺席了多年的汽车工业技术更新能
否在技术和产品上赢得市场，是一汽、北汽、
上汽可能面临的最大挑战。

全国乘用车联席会秘书长饶达就对上海
牌的老牌新品做法略表忧虑。 上海牌汽车的

复出， 将担当起上汽集团新能源汽车探路者
的角色。但车型与荣威的重叠，反映出上汽集
团对其品牌定位的犹豫。因为，按照汽车产业
发展的一般规律来看， 不同品牌一定不会推
出同样的车型。

面对市场的激烈竞争， 倘若厂家是想通
过重提经典， 唤醒记忆继而勾起人们的购买
欲望，的确不太实际。起步较晚的我国自主品
牌，在产品研发、市场渠道等方面，都与合资
品牌存在显著差距。 因此在政策利好的助推
下，精准定位，科学的市场营销，重树品牌都
将是这些老字号们面临的新问题。 不过无论
如何，国人都对这些“老字号”充满期待，汽车
企业将肩负起在 2014 年为自主品牌阵营提
振士气的重要使命。

总之，国产“老字号”汽车品牌的回归，可
以看做是一种民族情感的回归。 但仅仅凭借
这份民族情感， 是否能真正引起市场和消费
者的共鸣？在残酷的市场竞争面前，情结只能
是一种供人回味的美好记忆而已， 并不能成
为进行消费的核心因素。因此，对于目前刮起
的这股“老字号”汽车品牌回归之风，期望值
不宜过高，不妨冷静观察为好。

■新华社记者 南辰

公安部交管局提供的数据显示，２０１３
年，大中型客货车安全管理成为重中之重，
农村面包车年增百万辆，安全隐患较大。

据介绍，２０１３ 年，全国大中型客车数量
达 ２４９ 万辆，货车数量达 ２０１６ 万辆，货车
增加 １１６ 万辆。 全国大中型客货车检验率
达到 ８６％，提高 ６．６ 个百分点，及时消除不
少安全隐患， 但全国仍有 １３３．８ 万辆大中
型客货车逾期未进行安全检验。 在人员伤
亡事故中，有 ６７９０ 起是由于机动车安全性
能不合格导致的， 造成 ３４９１ 人死亡，７２９１
人受伤。

２０１３ 年，全国小型微型面包车数量达
１４３８ 万辆，增加 ２００ 多万辆 ，其中在农村
地区使用的 ７６３ 万辆， 占总量的 ５３．０７％。
面包车主要行驶在农村、山区等状况较差
的道路 ， 通常满负荷甚至超负荷使用车
辆， 有些车主甚至将后座拆除来装货，客
货混装、超员现象普遍。 较差的道路环境
和长期超负荷使用， 导致面包车车况差，
“病车”上路问题突出，安全隐患非常大 。
２０１３ 年，全国发生涉及小型微型面包车交
通事故 １．３ 万起，其中近 ６０００ 起事故发生
在农村地区，造成近 ２０００ 人死亡。 由于面
包车核载人数多 、安全配置低 ，乘坐人数
多，一旦发生交通事故造成的伤亡后果往

往比普通轿车更严重。 ２０１３ 年，小型微型
面包车发生一次死亡 ５ 人以上交通事故
５０ 起。

记者认为， 公安部交管局的统计数据
反映出当前汽车社会的安全阀必须从产品

源头拧紧。客观评价，在大中型客货车和小
型微型面包车领域， 自主品牌占据绝大部
分市场份额。尤其是小型微型面包车，一直
因为价格低廉销量巨大， 成为不少厂家冲
销量的法宝。 然而，记者认为，在中国汽车
业转型升级的过程中， 应当适时降级对品
质、安全性不高的微面产品的“冲量依赖”，
并大力提升大中型客货车的基本安全配置

和性能。
在绝大多数汽车发达国家， 根本见不

到国内这种廉价的小型微型面包车。 实际
上， 前些年国家在政策层面下决心一刀切
地淘汰前端没有碰撞吸能结构的平头微面

就是出于安全考虑。如今，加了“鼻子”的微
面安全性依然有待进一步提升。在这方面，
国内的汽车安全碰撞测试机构应当本着对

汽车社会安全负责的原则， 对年产销数量
巨大的小型微型面包车进行碰撞测试，向
消费者发布权威数据，引导消费升级，倒逼
产业转型升级。此外，保险行业也可以参考
汽车发达国家保险机构的经验， 公布汽车
社会分车型事故、伤亡、财产损失的统计数
据，用大数据勾勒产品安全性，便于消费者

参考。
中国汽车工业协会统计显示 ，２０１３

年，我国汽车产业全年产销首次突破两千
万辆大关 ，创全球历史新高 ，连续 ５ 年全
球第一。 然而记者认为，中国汽车产业必
须意识到大中型客货车、微面产品急需转
型升级的严峻现实，加快提升安全品质的
步伐，让产品更加适应汽车社会的安全需
要。

从汽车社会的层面看，各地交通管理
部门应当狠抓大中型客货车检验率，让危
险的未年检车辆不能上路，并背负更大的
交通违法成本。 对于小型微型面包车客货
混装、超员现象普遍 ，交警应当加大路面
检查和打击力度， 尤其是大城市农贸、服
装等批发市场利用面包车重载 、 超载拉
货，具有很大的危险性，应当从严管理，上
限处罚。

值得关注的是，２０１３ 年我国实施汽车
召回 １３３ 次，涉及车辆 ５３１．１ 万辆，召回数
量同比增长 ６５．８％，创历史新高。 然而查阅
２０１３ 年国内汽车召回记录， 基本上是各大
厂家的乘用车。 记者认为，下一步，质量监
管部门应当加大对大中型客货车、 小型微
型面包车群发性故障的缺陷调查力度，并
与公安交管等部门联手， 尽快建立道路交
通安全事故的质量倒追机制， 把汽车社会
的安全阀从源头拧紧。
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政策红利能否助新能源汽车突破瓶颈
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汽车“老字号”回归喜忧难料

汽车社会的安全阀如何从源头拧紧

■本报记者 孙喜保

新能源汽车经历了近几年的政热经冷
后， 有望在 2014 年新的支持鼓励政策刺激
下，突破推广难的瓶颈。

支持力度持续加大

日前，财政部、科技部、工信部、发展改革
委四部委发布了 《关于进一步做好新能源汽
车推广应用工作的通知》(以下简称《通知》)。
明确现行补贴推广政策执行到 2015 年 12 月
31 日，并调整补贴标准。

《通知》称，按照此前规定，纯电动乘用
车、插电式混合动力(含增程式)乘用车、纯电
动专用车、 燃料电池汽车 2014 和 2015 年度
的补助标准将在 2013 年标准基础上下降
10%和 20%。 将上述车型的补贴标准调整为：
2014 年在 2013 年标准基础上下降 5%，2015
年在 2013 年标准基础上下降 10%， 从 2014
年 1 月 1 日起开始执行。

市场人士分析认为，中央部委层面对新能
源汽车补助政策放慢退出步伐以及继续政策
支持的明确表态，将在未来一段时间内为新能
源汽车行业的发展提供利好的政策环境，2014
年新能源汽车销量甚至有望成倍增长。

据了解，为加快新能源汽车产业发展，推
进节能减排，促进大气污染治理，经国务院批
准，2013 年，财政部、科技部、工信部、发展改
革委启动了新能源汽车推广应用工作。 但是
自 2009 年， 财政部等四部委在 25 个城市开
展节能与新能源汽车示范推广试点和私人购
买新能源汽车补贴试点的政策实施以来，新
能源汽车市场份额虽有所提升， 但拉动消费
效果并不明显。

财政部于 2013 年 9 月 17 日还发布 《关
于继续开展新能源汽车推广应用工作的通
知》，该通知里明确提出纯电动车最高可补 6

万元，插电式混合动力车补 3.5 万元。2014 年
初， 国务院副总理马凯在合肥调研时强调国
家对新能源汽车发展的四个不变原则：“国家
发展新能源汽车战略不变， 以纯电驱动为新
能源汽车发展和汽车工业转型的战略取向不
变， 确定的节能与新能源汽车的规划目标不
变，政府政策扶植的政策取向不变。 ”

两大瓶颈待突破

政策的支持力度持续加大， 但是从我国
新能源汽车发展的现实情况来看，并不乐观。
数据显示，2013 年新能源汽车产销为 17533
辆和 17642 辆，相比于 2012 年产销 12552 辆
和 12791 辆， 分别增长 39.68%和 37.93%，高

于传统汽车增长速度， 但不足我国传统汽车
2198 万辆总销量的千分之一。

截至 2013 年，我国新能源汽车累计持有
量为 4.55 万辆，其中 80%为公交车，社会新
能源汽车总量较 2015 年 50 万辆目标， 存在
巨大差距， 也预示今明两年可能存在超常规
发展。 咨询机构 IHS Automotive 发布的最新
报告预计，2014 年全球电动车和插电混合动
力汽车的产量有望增长 67%至 40.3 万辆。 中
国 2013 年新能源汽车市场增幅不到 40%。

从目前的销量来看，要想在 2015 年达到
50 万辆的存量，并非易事。

其它国家的新能源汽车发展速度， 远远
超过了中国。 比如，美国 2013 年插电式汽车

销量达 96050 辆 ， 相较于 2012 年的 53172
辆，几乎翻倍，创下历史新高，其新能源汽车
保有量远远多于我国。

虽然政策层面加强了对新能源汽车发展
的力度，但是从技术和操作方面，真正地解决
新能源汽车推广问题，还必须突破两个瓶颈：
快速充电技术和建立方便快捷的充电网络。

如何发展快速充电技术， 这取决于充电
电池的技术水平。据了解，国内新能源汽车动
力电池厂商众多，但至今没有形成拳头产品，
大多是提供电池材料的生产企业。 而且中国
的新能源汽车零部件厂商也同样没有技术，
只能提供初级产品。 锂离子电池材料主要是
正极材料、负极材料、电解液、隔膜四大材料。
而在这方面，中国的企业则能提供大量产品。

新能源汽车便捷快速充电网络基建是决
定新能源汽车产业发展快慢的关键环节。截至
2013年，国家电网公司已累计建成 400座充换
电站、1.9万个充电桩。 A股市场目前主要有四
五只充电桩概念股，均没有形成主营业务或者
盈利。 在业内人士看来，只要政府有足够的决
心，建设充电网络，并不是很难解决的问题。

进入发展关键期

实际上，一些省份在推广新能源汽车方面
已经迈出了很大的步伐。根据安徽经信委公布
的数据，截至 2013 年底，拥有江淮汽车、奇瑞
汽车、安凯客车等多个新能源汽车生产企业的
安徽省， 在全国范围内累计推广新能源汽车
9086 辆，其中省内推广 7400 余辆，并建成 10
座公交车充换电站，50多个电动轿车电桩群，
2000多个电动轿车充电桩；城市级监控中心 2
座，信息采集监控站 3个，维保站 10座。

安徽省正在积极研究制定新能源汽车充
电设施总体发展规划， 要求各地将车用充电
设施纳入综合交通等相关专项规划， 保障建
设用地。 同时，积极探索由政府牵头，电网公

司、投资机构、节能服务企业等社会资本共同
参与新能源汽车基础设施建设和运营的模
式， 积极筹建废旧电池回收处置和循环利用
系统， 逐步实现充换电设施建设和管理服务
的市场化、社会化。

进入 2014年，财政部、科技部、工信部、发
展改革委四部门又发《通知》，不仅调整了补贴
标准， 还明确了现行补贴推广政策在到期之
后，会保持政策连续性，加大支持力度继续实
施补贴政策。 同时明示了补贴资金按季预拨、
年度清算的具体时间， 每年 4 月底、7 月底和
10月底作为车企上报和财政部门预拨资金的
季度时间点， 每年 1 月底则是年度的清算时
间。 在一些业内人士看来，这种三个月一结算
的补贴，有利于缓解企业的资金难题，能够增
加车企研发和生产新能源汽车的积极性。

有分析认为， 回顾最近几年我国新能源
汽车发展路径，从 2009 年到 2010 年的火热，
到 2011 年到 2012 年的沉寂， 再到 2013 年
底，在新一轮政策的刺激下，新能源汽车发展
再度加速。 2014 年，全球电动汽车行业将保
持 86%的增长率， 新车销量将超过 346000
辆。北美、欧洲和亚太地区将继续成为电动汽
车的主要市场。有分析人士称，我国的新能源
汽车在 2014 年将进入第一个发展关键期，其
推广的成功与失败，直接关系着 2015 年国家
新能源汽车推广短期目标的成功与否， 进而
影响新能源汽车的中长期发展。

申银万国发布报告指出， 当前国内新能
源汽车已经开始具备推广的临界条件， 以目
前厂商的产品储备来看， 新能源汽车的未来
上市将呈现加速趋势，2014 年新能源汽车板
块更值得期待。

在这种政策红利大力支持的背景下，中
国新能源汽车所谓的电池技术难题、充电网
络建设等瓶颈也许会很快得以解决，中国的
新能源汽车摆脱政热经冷的尴尬为时不远。

新能源汽车推广面临破解快速充电技术和建立方便充电网络两大难题

丰田 2017年将在澳大利亚停产
三大车企集体退出

本报讯 丰田汽车日前发表声明称，
将于 2017 年在澳大利亚停产，可能影响到
数千就业岗位。 这意味着自去年福特和通
用宣布在澳大利亚停产之后， 在当地设有
产能的三大车企生产业务全部退出。

丰田表示，到 2017 年年底，将终止在
澳大利亚的整车及发动机生产工作。 丰田
汽车澳大利亚公司于 1958 年成立，目前在
澳大利亚阿尔通纳设有一座整车厂， 生产
凯美瑞、 凯美瑞混动车和 Aurion 三款车，
亚洲龙和卡罗拉已在该厂停产。

根据丰田官网的数据，2013 年在澳大
利亚规划的产能为整车 104000 辆，发动机
108000 台。 该数字较 2007 年的巅峰值缩
水一半左右， 当时丰田澳大利亚年销量为
213847 辆。 2017 年终止生产工作后，将有
大约 2500 个就业岗位受到影响。

近年来， 在澳大利亚设有产能的车企
只剩下丰田、通用和福特三家车企。去年和
今年， 这三家公司均明确表示将撤销在澳
生产业务。

2013 年 5 月 22 日， 福特澳大利亚高
管宣布，到 2016 年 10 月份，福特位于澳大
利亚维多利亚的一座整车厂和一座发动机
厂将终止生产。

2013 年 12 月 10 日 ，通用汽车宣布 ，
到 2017 年底在澳大利亚的分部将转化过
渡为销售公司， 终止整车及发动机生产
业务， 并大幅削减在当地的工程设计业
务量。 （肖捷）

北京新能源车申请人数超配额
本报讯 据媒体报道，今年北京首期购

车摇号将于本月 26 日举行，日前，小客车
指标办发布数据， 参加普通小客车摇号的
人数约 184 万，较上月减少 4 万。 另外，申
请新能源车的有 1701 人，已超过首期指标
配额，若申请者全部通过审核，也需要通过
摇号获取车牌。

数据显示， 本月个人普通小客车配置
指标申请和确认延期的共 1841213 个，较
1 月 8 日的 1880978 个编码减少约 4 万
个。 据了解，自小客车摇号政策实施以来，
几乎每月增加数量都为数万， 去年最高曾
每月增加近 10 万人，这是首次出现申请人
数明显减少的情况。

小客车指标办公布的数据显示， 累计
收到个人示范应用新能源小客车配置指标
申请和确认延期的超过 1700 个；653 家单
位申请示范应用新能源小客车配置指标
3084 个。 按照今年本市小客车指标额度及
配置比例， 今年共有示范应用新能源车指
标 2 万个。 其中个人和单位的示范应用新
能源车指标各占一半，指标每两月一摇，粗
略计算， 每期分给个人和单位的新能源车
指标将各有 1666 个。如每期参加新能源车
购车摇号的申请人数低于指标配额， 申请
人将无须摇号，指标直接配给。

目前来看， 个人和单位的申请数量都
已超出每期指标额度， 若经审核后符合条
件的申请依然超出指标数， 新能源车不能
直接配给，需要摇号。 （子烨）

本报讯 进入 2014 年， 汽车市场表现格
外抢眼。近日，多只汽车类个股发布 1 月份产
销数据，显示汽车市场产销两旺的增长态势。

一汽轿车 1 月份销量同比大增四成。 根
据该公司公告，2014 年 1 月份， 一汽轿车实
现生产量合计 25029 辆，同比增长 37.5%；销
售量合计 29446 辆，同比增长 40.2%。

海马汽车 1 月合计生产汽车 16349 辆，
同比增 23.44%， 合计销售汽车 17424 辆，同
比增 13.06%。

长安汽车 1 月份产、销快报于 2 月 10 日
出炉。 当月，公司本部及其合资、合营公司共
计生产各类汽车 23.3151 万辆，销售 24.4069
万辆，分别同比增长 21.04%和 22.05%。其中，
长安福特产销量双双超过 7 万辆， 同比增幅

分别达到 61.82%和 61.99%。
合资汽车同样表现不俗。 奥迪 1 月在中

国(含香港)市场总计向消费者交付了 44526
辆汽车， 对比 2013 年 1 月份的 37678 辆，同
比增长 18.2%。 大型 SUV 奥迪 Q7 今年 1 月
在华销量同比骤增 75%。

1 月份 ， 奔驰品牌在中国市场交付了
24199 辆，在 2013 年 1 月份 16695 辆的基础
上，同比骤涨 44.9%。 奔驰称，在中国投产的
长轴距奔驰 E 级需求旺盛。

丰田汽车公司也宣布， 该公司及其中国
合作方今年 1 月在华汽车销量达 8.56 万辆，
较上年同期增加 18%。丰田汽车表示，预计今
年公司在华销量将超过 110 万辆，较 2013 年
的 91.75 万辆增长约 20%。 （子烨）

1月多家车企产销“开门红”

上海通用汽车

1月销量创公司月度销售新纪录
本报讯（记者丁军杰） 继 2013 年连续

第四次勇夺乘用车销量冠军之后， 上海通
用汽车 2014 年又以优异的市场业绩迎来
新年开门红。根据最新销量数据，公司旗下
别克、雪佛兰、凯迪拉克三大品牌 1 月共销
售 175163 辆，再度刷新公司单月销售历史
纪录。 其中，别克英朗、GL8、昂科拉以及雪
佛兰迈锐宝等多款主力车型均创上市以来
月度销量新高。

据了解 ，2014 年 1 月 ， 别克品牌以
100127 辆的佳绩首度突破月销十万辆大
关，创造了新的单月销售纪录。别克旗下三
大产品线全面告捷：全新“双君”合计销售
18105 辆， 稳健领衔中高级车细分市场高
端； 征战中级车高端细分市场的别克 “双
英”以 34176 辆的强劲销量，实现同比增长
44.2%；别克入门中级车凯越 1 月表现依然
强劲，26821 辆销量无愧 “中级车常青树”
的美誉； 中高档 MPV 王者 GL8 车系勇闯
万辆大关， 以 11973 辆的销量实现 114.8%
的同比增长率，同时创单月销量纪录；配置
全面升级的 2014 款别克昂科拉新年首月
即以 9052 辆再创月度销量新高，为今年别
克全面发力 SUV 写下精彩开篇。

雪佛兰品牌 1月销售 69295辆，其中雪
佛兰中高级车旗舰迈锐宝销量高达 14892
辆，创出历史新高。在其强劲带动下，包括科
帕奇、迈锐宝在内的雪佛兰高端车型销售同
比增长近 50%。去年 9月份上市的科鲁兹掀
背车凭借更个性、更运动、更自由的潮车形
象，持续拉升科鲁兹整个车系的销售表现：1
月科鲁兹三厢车和掀背车共计销售达
22621辆。 雪佛兰新赛欧与越级风尚小车爱
唯欧销量合计 26912辆，其中包括新赛欧出
口销售 3307辆， 继续巩固雪佛兰在国内高
品质小车市场的领先优势。

作为“增长最快的豪华品牌”，凯迪拉
克 1 月实现销售 5741 辆， 同比增长高达
265.7%。 凯迪拉克 SRX 当月销售 2812 辆，
同比增长达到 96.1%， 继续稳居豪华中级
SUV 细分市场三甲行列。

凯迪拉克 XTS 以 2365 辆销量延续热
销态势。 而以迅猛、敏捷、过瘾的驾驶体验
而备受年轻豪华车消费者青睐的凯迪拉克
ATS 上市不到三个月，累计销售已达 2718
辆， 已成为所在细分市场冉冉上升的耀眼
新星。 去年全新上市的 XTS、ATS 连同中
级豪华 SUV 市场明星 SRX 组成的 “三驾
马车”，携手助力凯迪拉克品牌实现在国内
豪华车三大主流细分市场的成功占位。

位于古荡科技园的杭州首座纯电动汽车租赁站自去年 10 月份开始试运营以来， 已有
102 辆电动汽车投入运营，平均每天出租车辆 40 辆左右。 东方 IC 供图

阿斯顿·马丁日前表示，
因油门踏板杆存在断裂风

险， 将召回 2007 年 11 月以
来生产的所有左舵车型 ，和
2012 年 5 月以来生产的所有
右舵车型，涉及 2008 至 2014
年款的车型，总计 17590 辆。

在提交给美国国家公路

交通安全管理局的文件中 ，
阿斯顿·马丁解释称，召回涉
及车辆的油门踏板杆由中国

深圳科翔模具工具有限公司

负责生产。 CFP 供图


