
农历癸巳年 十一月廿八2013年12月30日 星期一
http : / / www ． workercn ． cn

茺

周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周刊
文化

责任编辑：赵 亮
新闻热线：（010）84151608
E-mail:grrbwhzk@sina.com

Literature & Art

当素颜明星颤抖着手脚从跳水台上纵身

一跃， 电视机前的观众感受到了前所未有的
刺激。 站在高台上一脸苍白， 躲在角落哭鼻
子，向教练求饶，甚至走光、淤青、流血、晕厥。
挑战，还是玩命？ 励志，还是虐心？ 2013 年 4
月，浙江卫视《中国星跳跃》和江苏卫视《星跳
水立方》两档高度同质化的节目前后脚亮相，
就在两档明星跳水节目里上演的一场又一场

“苦肉计”中，中国电视荧屏模式大战的序幕
正式拉开。

2013年被业内人士称作模式节目的“井
喷年”。 从上半年的《我是歌手》，到下半年的
《爸爸去哪儿》，这一年，各大电视台引进、播
出的电视节目多达 30 多档。 据说在今年的
戛纳电视节上，各大电视台和版权公司疯抢
节目模式版权很有国人境外抢购名牌包的

气势。 越来越多的电视人盼着找到一个现成
模式，第二天就火，第三天就数钱。 岁末，《爸
爸去哪儿》 第二季冠名招标，3.1199 亿元的
冠名费创下中国电视史上最高冠名纪录，第
二季《中国好声音》总决赛也创下 380 万元/
15 秒的最高卫视综艺节目广告成交价。但事
实上，这几年也只少数节目赚到钱而已。 引
进 10 档最多火 1 档，大批节目都在“陪太子
读书”。

站着把钱挣到，让创作者不再为找投资
而去牺牲理想，去放弃独立思考，去“跪着拍
片”。 2013 年 7 月，在央视纪录频道倡议下，
中国纪录片制作联盟和播出联盟正式成立，
目的是吸引更多的社会资金、 品牌企业、银
行、文化资金，给好的项目提供稳定的支持，
让导演不再为投资而发愁。在纪录片人眼里，

这个“激情和理智结合的产物”将把整个行业
从电视台自给自足、 制作公司手工作坊式的
生产带入工业时代，毕竟，纪录片行业真正要
发展壮大，靠的是工业，而不是手艺。

是微电影，还是“伪电影”？就在中国纪录
片走出“不能谈收视、不能谈钱”的传统偏见，
大刀阔斧挺进“联盟时代”的同时，已经开始
走上产业化道路， 成为网络时代新的掘金点
的微电影， 却不得不面对如何摆脱商业资本
绑架，走出广告化生存的生存之忧。 2013 年
11 月，首届亚洲微电影艺术节的举行和“金
海棠奖”的评选，给正处于群雄并起的“战国
时代”的微电影市场带来的，不仅是新一轮创
作的激情和动力， 更是一个行业应有的标准
和规范。

在大银幕上，脱胎于 16 年前《甲方乙方》

的冯小刚贺岁新作 《私人定制》 同样被质疑
“炒冷饭”、“被资本绑架”。 骂声中，该片首周
票房直达 3.15 亿， 超过去年 《泰囧》 首周
3.065 亿的纪录。 更“惊悚”是，部分院线将排
片量提至 70%观众还吐槽一票难求。 冯小刚
说：“我现在就担心，大家骂得太厉害了，反而
让更多的观众愿意去电影院看看， 这到底是
部什么样的电影啊！ ”

从两部 《小时代 》到 《富春山居图 》，从
“负面营销”、“粉丝营销”到“饥饿营销”，回
眸 2013 电影市场， 可以说，200 多亿票房基
本都是“骂”出来的。 边看电影边吐槽，俨然
已经成了观众“减压”的一种方式，而中招者
也心态淡定，“一不小心成为很多网友吐槽
的对象也算是另类的接地气。 ”这是《富春山
居图》导演给自己的说法。 中央提倡反腐倡

廉、 勤俭节约的风潮不仅冲击了高端餐饮、
高端白酒等行业，对演出市场的影响也在进
一步发酵。 数月来，制止豪华铺张、提倡节俭
办晚会的“节俭令”一出，以前负责埋单的各
地政府纷纷取消订单，演出市场起码萎缩了
一半。 而几家欢喜几家愁，赔钱苦撑了两届
“北京喜剧艺术节” 的陈佩斯却直呼演出市
场整体低迷恰是喜剧的生机，没有团单的市
场，才是正常的生态。

除了大银幕上的贺岁片， 在超过六成网
友的期待下，冯小刚还将给春晚贴上“私人定
制”的标签。 冯小刚正式出任 2014 年央视春
晚的总导演，无疑是春晚 30 多年来最大的变
局，俨然成了中国电视今年的头条新闻。可重
压之下， 一个既节俭又能博十几亿观众一笑
的晚会，“冯氏幽默”撑得起来吗？

2013文化市场：有几个能站着把钱挣了？
□吴晓东

市场持续活跃 小剧场热度不减
□徐 健

明星不用名气，题材不用霸气，亲民才
是王道。 《中国合伙人》、《北京遇上西雅图》
等电影， 各个制作成本均不超过 5000 万
元，却纷纷博出数亿票房。 《致我们终将逝
去的青春》， 赵薇用小米加步枪的配置，轻
松攻下 7.2 亿票房。 小成本电影粉碎大片
神话，给中国电影带来更多可能性。

关键词：小成本

截至 12月上旬，2013年的中国内地城市影
院票房正式突破 200亿大关，全年已经有 56部影
片票房过亿，站上了一个新的历史起点。 同时，与
票房火爆相映成趣的是名目繁多的放映档期，除
传统的贺岁档、暑期档之外，还有“五一档”、“高考
档”、“国庆档”、“光棍节档”等。 这是中国电影业蓬
勃发展的表现，中国电影绝对淡季或将消失。

关键词：票房·档期

在《小时代》上线之前，作为出品及发行方
的乐视影业，即通过网络 PC端、手机端和乐
视 TV等兄弟公司的媒体平台， 以及微博、论
坛等社会化营销工具， 开展多个话题讨论，举
办多次适宜用户参与的有奖活动，对该片进行
深入广泛的宣传。这种创新的模式也推动了中
国电影在互联网时代营销模式的大变革。

关键词：营销

无论是 2010年广受喜爱的 《那些年我
们追的女孩》，还是内地票房破 7亿元的《致
我们终将逝去的青春》， 它们都有一个共同
的特点———改编自热门网络小说。 随着网
络和新媒体的不断发展,网络小说的数量和
读者量都在快速增长,网络畅销小说走上大
屏幕已成一种趋势。

关键词：网络时代

从 《钢铁侠 3》中国特供版到 《云
图 》中周迅的角色扮演再到《变形金刚
4》直接来中国取景 ，好莱坞电影热衷
中国元素已不是新鲜事 ，2013 年“中国
元素热”在欧美电影中持续升温，欧美
电影人愈发看重中国电影市场的巨大

潜力。

关键词：中国元素

《007：大破天幕杀机》、《霍比特人：意外
之旅》、《生化危机 5》、《虎胆龙威 5》、《钢铁
侠 3》、《怪兽大学》、《侏罗纪公园》、《蓝精灵
2》、《饥饿游戏 2：星火燎原》等影片的上映，
让人们不禁惊呼，2013年不愧是欧美电影续
集、前传和翻拍当道的一年。 我们期待好莱
坞电影有更多的突破创新。

关键词：续集

（唐冉 王励晴 整理）
本版制图 李法明

2013 年 ，话剧继续呈现出健康 、良性 、
稳步发展的态势。这一年，由政府主导或民
间运作的各类戏剧展演、 节庆活动接连举
行，话剧在展演中频频亮相，既展示了一段
时期以来的创作成绩， 也构成了近年来少
有的演出景观；话剧市场持续活跃，小剧场
戏剧创作热度不减， 呈现出的新气象值得
关注；民营戏剧制作机构无论从演出策划、
剧目制作 ，还是市场营销 、观众培养上 ，日
益体现出趋于常态的适应性和应变力……

这一年，话剧舞台上的改编、复排之作
可谓不同话剧制作机构、 演出团体面向市
场的共同选择，像北京人艺复排了《天之骄
子》、《小井胡同》、《阮玲玉》等三台大戏；国
家话剧院推出了 《大宅门 》、《青蛇 》两部改
编自电视剧、小说的作品，复排的小剧场话
剧 《纪念碑 》；国家大剧院与上海话剧艺术
中心合作改编上演了《推拿》等。

那么， 为什么时下的创作者如此热衷
改编、复排？原创匮乏的老问题或许可以为
我们提供一种解释。然而，这似乎又不是创
作者转向改编、复排的全部动因。在目前的
戏剧生态下， 话剧市场的发展呼唤着有观

赏性 、艺术性 、话题性的作品出现 ，剧院的
发展建设也需要发掘、 整理历史上的优秀
剧目 ，改编 、复排正好成为最为稳妥 、有效
的方式之一 。 而相较于对动因的考察 ，改
编、复排中创作观念、舞台呈现上显示出的
新旧问题，倒为今后创作提供了启示。

2013 年， 民营戏剧团体的创作成果颇
丰：至乐汇在去年《驴得水》的基础上，推出
了 《破阵子 》、《狐狸小晶 》、《大前门 》、《奇
葩啪 》4 部原创作品 ；哲腾文化推出了 《你
好，疯子！ 》、《Hi，米克》、《两只蚂蚁的地下
室 》3 部原创作品 ；此外 ，李伯男戏剧工作
室的 《建家小业 》、戏逍堂的 《悟空传 》等也
皆为年度受到关注的作品。 众多的原创剧
目再加上一些近年来已取得较高市场口碑
的剧目的不断热演， 民营小剧场戏剧的市
场活力、创作热情、产业格局正呈现出日益
明朗、积极的态势，表现在：规模化、市场化
程度不断提高；主打特色牌，形成了各自的
创作风格；现实情怀得到彰显等。但创作内
容、观念中出现的一些趋向，也为我们留下
值得思考的话题。比如，不管是新作还是旧
作， 多数剧目都把焦点放在了当代都市青

年的生存状态上 ，“传温情 ”和 “致青春 ”成
为这些剧目的主打特色。 但现实生活是丰
富的、复杂的，小剧场适合表现的不仅是私
人的情感， 它的话题理应具有更为深刻的
社会性和前瞻性， 理应在把握人的复杂性
和现代性上有所作为。 此外，跟风、复制已

有剧作的成功模式， 用影视思维取代文学
思维、剧场思维的创作倾向，也是当下小剧
场戏剧创作中不容忽视的问题。

2013 年，话剧的“话题”不断。不管是媒
体对于明星制、高票价、大制作等陈年话题
的老生常谈 ，还是针对 《如梦之梦 》、《蒋公
的面子》等剧热演引发的关于戏剧体制、戏
剧观念 、 戏剧市场的一次次
争论 ， 话剧的确在观众和媒
体的推波助澜下 “热 ” 了起
来 ， 尤其是随着 《蒋公的面
子 》“北上 ” 带来的阶段性观
剧高潮 ， 更是让这出诞生于
校园的 “神剧 ”一下子演变成
备受瞩目的“文化事件”。

□本报记者 赵亮

今年的电视剧市场，在《爸爸去哪儿》《中国好声音》等综艺节
目强势围攻下，依然表现出繁荣的生长态势。 据统计，目前电视剧
年产量在 17000 多集，播出的容量大约 8000 集。这其中，不乏让人
眼前一亮的佳作。但作为受众最为广泛的文化消遣产品，电视剧依
然摆脱不了“虚胖”严重、收视疲软、“雷剧”层出、精品匮乏等诸多
矛盾与尴尬。 正是这四大乱象，“迷乱”了观众双眼。

如此“虚胖”为哪般？

“刚开始觉得婚恋这个题材不错，主角高圆圆也很漂亮，但过
了 20 多集，剧情变得拖沓、广告植入的过于频繁直接。我怎么也忍
受不了再继续这样看下去了， 有时候剧里无谓的争吵会让我无名
的烦躁。”看过 50 集电视剧《咱们结婚吧》的观众李玉如是说。前段
时间在央视、湖南卫视播出的这部都市情感剧在制作、收视上均取
得不俗成绩， 但过长的剧情让原本精良的产品就如同汤里兑了过
多的水，少了些许“滋味”。

而这“虚胖”现象并非偶然，就在被称为次年电视荧屏“风向
标”的中国电视剧节目推介会(简称秋推会)，就已经出现青睐“长
篇”的迹象。据相关资料显示，平均每部电视剧集数拉长了近 6 集。

回望电视银屏，86版《西游记》25集、87版《红楼梦》36集、98版
《水浒传》43集， 这些在文学史上闪烁着灿烂光辉的经典鸿篇巨制，
改编成影视作品后集数也控制得当，非但没有影响艺术效果，反而也
成为电视剧史上的经典。 “艺术从不是可长可短的问题，而是一定要
遵循艺术规律。 ”中国传媒大学教授李磊说。

在李磊看来，目前不少电视台为了追求高收视，往往偏向于有
大牌明星或大场面的电视剧，剧情则居于次要地位。虽然国家相关
部门有相应规定，然而一些电视台依旧采取无视态度，刻意拉伸剧
集长度、拖慢内容情节，让“利益”遥控内容，既有损于作品本身的
艺术质量，也有失于作为公共大众传播媒介的社会责任。

产量王国的“剧荒”尴尬

如今，我国已成为电视剧生产大国，每年的产量也持续增加，
为何观众又感到“无剧可看”？

2013 年，80 后婚恋剧和育儿剧引领了电视剧风潮，从一开年的《小儿难养》，到六六的《宝
贝》，再到文章的《小爸爸》，孙俪的《辣妈正传》。而这类题材电视剧在明年的播放市场依旧十分
热门，比如展现年轻人婚姻生活的电视剧《下一站婚姻》、《负二代的幸福生活》等。

这类题材电视剧因为与日常生活息息相关，不仅年轻人甚至年纪大的人也会关注，在近年
来几乎是收视率最稳定的剧群。资深编剧陈秋平认为：“一个大的题材，往往是普遍认为它是有

市场的并且可能会卖钱或者会有热播。 ”而对于制作方来说，市场需求一定是最关键的。 然而，
另一个问题便凸显出来———内容过于扎堆，创造力不足，国产电视剧行业陷入低层次混战的发
展怪圈。 毕竟，内容才是电视剧发展的核心竞争力。

近年来，电视剧市场上经典作品翻拍剧、续集层出不穷，一直备受公众诟病。 据统计，明年
即将播放的电视剧中续集、电影翻拍和老剧重拍占了近六成。 其中既包括经典作品翻拍剧《新
京华烟云》、《新楚留香传奇》、《新金粉世家》，也包括一些热播剧的续集《今夜天使降临 2》、《岳
母的幸福生活》，甚至连 20 几年前热播的《渴望》都要制作续集《新渴望》。首都广播电视节目制

作业协会会长尤小刚曾表示：“这是翻制性的小商品市场，这不是进步，也
不是发展，说出来挺可耻的，这叫骗人钱。 ”

当历史剧被“雷剧”逆袭

曾经，《大秦帝国》、《雍正王朝》、《大明王朝》 等作为经典历史剧受
到广泛关注和好评。 而今年收视上有亮点的历史剧均算不上是正剧，或
许叫做古装剧更合适。 其中，《新笑傲江湖》、《陆贞传奇》和《王的女人》
均出自于正工作室，虽然于正剧十分注重画面布景，但这几部历史剧都
因与历史偏差大甚至是颠覆历史而广受争议。 而暑期档的《天天有喜》、
《新洛神》则以怪诞离奇的剧情、脱离真实的表现形式等成为除“狗血抗
战剧”之外的又一“雷剧”代表。

毋庸置疑，这确实是跟品质下降不无关系。 在剧评人李星文看来，通
常来说喜欢看历史剧的观众， 对于大制作的历史正剧，“期待的是能看到
戏剧张力和史实营养，最好看到用文学家的角度写历史。”实际上，真正的
历史剧要想写好，不必拘泥于所谓历史的细节和历史的考据。对于历史剧
来说，真正赋予历史人物灵魂只能是编剧和导演，真正能打动人是靠人物
内在的精神力量。

除此之外，李磊还建议，相关部门应该建立行业内的监管部门，尤其
是要制定一个科学合理的行业规则。对于粗制滥造的东西决不能播出，更
不能趋之若鹜、盲目跟风。 在兼顾社会效益与经济效益双丰收的同时，去
引导电视从业者塌下心来制作出令观众喜闻乐见的，有广度、有深度的艺
术精品。

多屏时代的收视坚守

今年的国产剧饱受诟病，甚至被业内人士称作“近年来最差的一年”，
理由是一部叫得响、记得住的作品都没有，达到《甄嬛传》这种高收视作品
更是屈指可数。 虽然不乏郑晓龙、郭宝昌、高希希这样的大牌导演以及陈
宝国、黄晓明、吴秀波这样的一线演员，以及“大手笔、大阵容、大情怀、大
看点”催生的亿元制作，以索福瑞 46 城的收视为例，800 多部国产剧仅有
《有你才幸福》、《百万新娘之爱无悔》、《咱们结婚吧》三部收视勉强破 2。

除了作品质量因素的考
量以外，令人格外关注的是，
在传统媒体向新媒体转型的
背景之下， 电视剧已从传统
的电视时代迈入了多屏时
代。有影业公司人士表示，现
在的电视剧不仅会卖给电视
台， 也会卖给视频网
站等新媒体。 作为新
媒体的主要受众 ，年
轻群体更倾向于使用
各种移动终端收看电
视剧， 传统媒体
的收视受到影响
也是必然。 而以

搜狐视频、 乐视网为代表的新媒体正
加快步伐走向自制剧及电视盒
子等转型之路。至此，在如此激
烈竞争环境之下， 制作精品剧
的需求会不断攀升。

致读者

时光荏苒，新的一年又在向我们招手。
为了感谢读者的支持 ，特献新年专版 ，

与大家一起回顾 2013 年的那些 “文化事 ”，
盘点那些文娱佳作，采撷几缕书香。

期盼读者 、 作者在新的一年里继续关
注和支持《文化周刊》。

祝大家新年快乐，万事如意！
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