
随着经济社会的发展， 如何更好地传承
文明、服务社会，在信息海啸中做一个不沉默
的海岛，是当前图书馆事业发展面临的课题。
同时， 作为社会公共文化服务体系上的重要
一环，图书馆更需要转变方式，提供有针对性
的文化服务以满足不同大众的需求， 特别是
文化资源更为贫乏的外来务工群体的需求，
因为与物质需求相比， 文化诉求的满足更能
让人拥有寻找到精神家园的温暖。

11 月 7 日至 9 日，由文化部主办的 2013
年中国图书馆年会在上海举行。 本届年会以
“书香中国———阅读引领未来”为主题，分为
工作会议、学术会议、展览会三大板块，汇集
国内外图书馆领域的工作者、管理者、专家学
者等逾 3000 人。 记者在学术会议板块中发
现， 本届年会首次开展了多个分会场针对外
来务工人员以及留守（流动）儿童的阅读推广
服务的研讨， 为更好地保障这一特殊群体的
文化权益进行有益的探索。

引入新概念规划服务

近几年，学术界相继在武汉、深圳、北京、
广州、昆明、福州等地开展专题调研，对外来
务工人员的知识需求及利用图书馆的情况进
行了深入的分析研究。 通过对这些研究成果
的综合解读，可以看到，各个城市间的农民工
在知识需求倾向、利用图书馆所存在的障碍、
对图书馆的服务需求等方面存在着很多共同
或相近之处。

在由深圳宝安区图书馆主办的学术会议
分会场《战略模式、最佳实践和未来趋势———
针对“外来务工人员服务”》上，北京大学教授
李国新的观点得到了一致认同， 他认为随着
城镇化建设的进一步推进， 要把公共图书馆
设施建设与服务供给纳入城镇化规划和实践
当中来，这也应是城镇化重点解决的问题。例
如，真正引入服务半径、覆盖面积的概念规划
公共文化服务设施。如今，苏南现代化建设示
范区实现了“城市十五分钟文化圈”、“农村十
里文化圈”、 北京市朝阳区建设了 “民工影
院”、“农民工文化行动”、 广东东莞培育农民
工文学创作群体和文艺团体 、苏州昆山创办
“新昆山人俱乐部”等。

深圳宝安区现有 402 万常住人口， 其中
户籍人口只 45 万，是外来人口的大区。 深圳
市宝安区图书馆馆长周英雄向记者介绍，“地
处珠三角地区的深圳， 是中国城镇化的过程
发展最前沿的阵地， 随着外来务工群体的逐
年增加， 我们开展对这一群体的阅读服务也
比较早，从上世纪 90 年代开始，建立以村为
单位的‘百村书库工程’，建设 100 家村图书
馆，为村周围的企业服务。 2006 年，流动图书
馆建设，送书到村里、企业里边去。而 2008 年
开始大规模建设由区图书馆管理的劳务工图
书馆。 目前深圳宝安区 136 个社区居委共建
成的能为劳务工服务的公共图书馆 105 家，
全区社区建馆覆盖率达到 70%。 ”

截至目前， 宝安区图书馆劳务工直属分
馆共接待 360 万名读者进馆， 提供电子阅览
服务 77.8 万余人次， 外借图书 51.5 万余册，
办理读者证 2 万余张，2.8 万余名读者参加了
436 次公益读者活动。

多名与会专家认为， 图书馆在开展外来
务工人员服务工作的过程中， 应当积极寻求
政府部门、 企业、 各级工会及社会团体的支
持，形成合力，共同推动为外来务工人员服务

工作的开展。 而据记者了解，多年来，工会组
织在积极满足农民工精神文化需求上做了诸
多尝试和努力。据统计，从 2008 年开始，全国
各级工会号召在一线职工特别是农民工工作
和居住相对集中的基层企事业单位、 城市社
区、工业园区等地建设一批“职工书屋”，为职
工学习知识、获取信息、提高素质、丰富文化
生活提供方便条件。 5 年里， 开办了 5 万个
“职工书屋”，吸引了 3000 多万职工来借阅读
书学习。

针对性、特色化服务是关键
探索和实践适应新生代农民工需求、具

有新生代农民工特点的公共文化服务内容、
方式、业态、手段是当下各地图书馆开展针对
性服务所关注的重点问题。据调查，目前在天
津市各个生产服务领域， 活跃着 200 余万外
来务工人员，其中低于 24 岁的占到了 2/3 以
上，随着“80 后”、“90 后”的成长，新生代外来
务工人员逐渐成为生产一线的主力。 越来越
多的新生代外来务工人员进入城市打工，已
非纯粹的生存型就业， 而是更加关注自身精
神层面的需求，他们不甘心重复挣钱、回乡的

循环，而是更加渴望扎根城市、融入城市。
据天津图书馆副馆长赵彦龙介绍，2011

年，天津市开展了“丰富新生代农民工精神文
化生活”专项调查研究，结果显示，有近两成
的新生代农民工业余时间喜欢读书， 但用工
单位没有图书室或者借阅不方便。 下班后的
业余生活中，“上网”排在第一位，其中七成靠
在网上“聊天、游戏”来消磨时光。

“今年我馆与天津空港经济区社会发展
局、空港经济区图书馆合作，依托建立在空港
青年公寓的外来务工人员分馆， 成立了职工
读书会，组织开展室外读书展示会、读书交流
会、读书经验分享会等活动，以书会友、陶冶
情操、提升品位。 同时，我们还帮助该分馆开
展电影欣赏、摄影比赛等业余文化活动，这些
活动得到了广大青年员工的广泛欢迎和积极
参与， 取得了非常好的社会效益。 ” 赵彦龙
说。

当下， 图书馆应当充分借鉴和利用现有
研究成果，结合本地和本馆实际情况，在图书
馆服务宣传、文献资源配置、馆内阵地服务方
式、馆外服务建设模式等方面，针对外来务工
人员群体的需求特点，制定出切合实际、行之

有效的服务策略。例如，深圳宝安区有资料统
计，该地劳务工文化程度偏低，有 64%为初中
以下文化程度。 周英雄馆长对记者说，“他们
不仅对城市是陌生的， 对图书馆的服务也是
陌生的。 因此要通过宣传等手段提醒并指导
他们善用图书馆，如文献信息的使用、如何进
行电子阅读。在富士康事件出现后，我们专门
为富士康工人建设劳务工图书馆， 定期开展
有针对性的心理、法律相关知识的讲座。针对
诸多封闭化管理的企业， 坚持的原则是必须
在围墙外开设对外开放的门， 实行对公众开
放、对不特定的人群开放，实现社会资源的公
用。 ”

留守（流动）儿童更需要阅读关爱
阅读， 对于父母呵护下的城市孩子来说

是件轻松而快乐的事情。 但是在同一片蓝天
下， 还有一群随父母进城打工或在家留守的
孩子，阅读对他们来说，是渴望而难以获得的
精神食粮。 任俊霖是贵阳市南明区四房河小
学四年级的学生， 他三岁就随父母来到省城
贵阳，文化水平不高的父母整日忙于生计，陪
伴他的除了简单的玩具就是那本翻烂了的语
文书，这是他课余时间唯一的读物。在与会现
场，由贵阳市图书馆拍摄的《同享蓝天 共沐
书香———贵阳市图书馆关爱流动留守儿童纪
实》向大家讲述了一个真实而感人的故事。在
中西部地区，留守（流动）儿童的阅读问题得
到了当地图书馆工作人员的关注， 贵阳市图
书馆馆长郭春对记者说，“图书馆是公共文化
服务体系中的一环， 而这一环好不好主要看
工作者有心没心。以前我们这有个文化站长，
没有好的条件， 便经常背着背篓到各地去送
书，被称为‘背篓上的图书馆’。例如我们针对
留守（流动）儿童组织的‘书香伴我成长’活
动，孩子们只要在学校打电话给图书馆，就能
看到想要看的书。 图书馆通过邮局配送系统
把书送到学校， 而没有预约的孩子也可以在
图书车上免费选书看书。 ”据了解，当地图书
馆的服务不仅在阅读方面， 还有进一步的延
伸，如开展课外辅导、兴趣培养、节庆主题活
动，甚至包括课外托管等服务，而这些无一不
是免费的。

家住清镇市暗流乡的张勇凯的快乐只有
每年过年的那几天， 因为爸爸妈妈一直在外
打工平时都回不了家。让他没想到的是，今年
的快乐来得比较早。 贵阳市图书馆员李雪介
绍说，“我们会将电脑带进村里， 让孩子的父
母到当地的图书馆来， 通过视频的方式让留
守儿童通过网络和父母见个面，说几句话。然
而， 张勇凯在整个视频交流过程中一直在流
眼泪，却一句话也没说。看到他们真心的眼泪
我们觉得很心酸，但也觉得很幸福。 ”这些孩
子虽然在物质上的拥有并不丰富， 情感和精
神上的依托更是欠缺， 正是因为这样更需要
关注和关心。

在采访中， 图书馆社会合作研究专业委
员会主任、 浙江大学公共管理学院副教授李
超平表示，“针对这一群体一定要看他们能不
能享受到常态化的服务。 因为外来务工人员
的孩子大都生活在城市边缘， 在农民工子弟
学校周围更没有图书馆， 他们的家里更没有
阅读的资源。为此，图书馆的服务一定要送到
他们身边。此外，在阅读内容上要针对性的服
务。 让他们知道生命过程中有情感，亲情、友
情，包括大自然的生命。 这种在心理、情绪上
的疏导对于孩子来说非常重要。 ”

上海美术集体亮相北京
本报讯 由中共上海市委宣传部、 中国

美术家协会、中国美术馆、上海市文学艺术界
联合会主办， 上海市美术家协会协办的上海
美术作品进京展 11 月 8 日至 19 日在中国美
术馆举行。

此次展览不涉及海派在艺术史上有定论
的众多著名艺术家，而是体现当下性，以当代
艺术家作品为主线，集中展示油画、国画、雕
塑、版画作品。 102 件作品一是名家名作，二
是改革开放 30 多年来在全国美展及历届上
海美术大展获奖的作品， 三是中青年美术家
优秀作品。 这是上海美术首次集体前往北京
亮相。

此次进京展甄选了不少深入生活 、有
丰厚生活积淀和思考的作品， 如 《昆仑月
色 》、《泼墨漓江 》、《高原红 》、《吃小米饭缴
三八枪》、《圣迦尔措的人们》、《工业印象》、
《浦东·浦东 》、《记忆·苏州河的风景 》、《城
市记忆 》、《车过太行 》、《浦东风景 》、《大写
山田》等。

与此同时， 上海美术家协会择选海派美
术 150 余年发展历程中最具代表性的 18 位
画家：虚谷、任伯年、吴昌硕、刘海粟、唐云、吴
湖帆、周碧初、林风眠、贺天健、丰子恺、关良、
颜文樑、朱屺瞻、张大壮、吴大羽、谢稚柳、陆
俨少、程十发出版《海派百年代表画家系列作
品集》18 卷，选用作者不同时期力作 3000 余
幅、珍贵历史照片近 600 幅。 （冷丁）

11 月 13 日晚，国家大剧院歌剧院内，
美国杨百翰大学“相遇”舞蹈作品晚会激情
上演，也圆满落下国家大剧院第六届“春华
秋实———艺术院校舞台艺术精品展演周”
的帷幕。而就在闭幕当天下午，一场特别的
普及活动温暖举行， 杨百翰大学 “当代剧
场”舞蹈团专门为大中学生舞蹈爱好者、听
力障碍学生、 农民工子弟学生等策划了当
晚节目的公开排练。 正如节目名称“相遇”
一样，这里不仅有舞者间的相遇、有舞与乐

的相遇、有现代与传统的相遇，还有舞者与
观众的相遇、有“中”与“美”的相遇。

从 11 月 2 日起近半个月时间里，北京
舞蹈学院、 美国杨百翰大学、 台北艺术大
学、天津音乐学院、中国音乐学院、西安音
乐学院等中外 9 所顶尖院校， 在这个国内
最大的社会公益性艺术普及教育品牌中，
带来了 9 台 12 场各具特色的演出。更让业
界兴奋的， 是每年展演周对新人新作的支
持，不仅在校学生会参与到演出、导演、美
术、化装、服装、灯光、管理等各个环节，真
正成为舞台的主人， 每年院校带来的也都
是最新创作的剧目、曲目，如今年中国戏曲
学院《梅兰霓裳》、中央戏剧学院《小井胡
同》都是最新创作的，中国音乐学院音乐会
中的“倾杯乐和胡旋舞”、第三二胡协奏曲
“诗魂”也是首演。

据统计，6 年来，“春华秋实”展演周云
集了 18 所艺术院校的近 5000 名艺术家和
青年学子，上演了 79 场演出，观众达到近
10 万人，平均上座率保持在 90%，赢得了
市场与口碑双丰收， 成为中外艺术教育普
及交流的国际性平台。 (赵亮）

国家大剧院“春华秋实”展演周闭幕

“社区舞台剧”搬上社区大舞台
本报讯（记者张翀通讯员 朱素芳 余军平）

“这是我们社区打工妹之家里发生的故事。 ”日
前，武汉市江汉区首届社区文化节举行，区民政
局、 区文体旅游局特地在汉兴街常二社区中心
文化广场搭建了大型专业舞台，让全区 12条街
道选派的居民自创自演的节目，一一闪亮登场。

原型创作的节目———舞台剧《情满社区》
是江城首个“社区舞台剧”，编剧是江汉区文化
馆馆长， 中国戏曲牡丹奖入围奖获奖者鲍俊

国。 他用了半年的时间，采风了 10多个社区，
将发生在居民身边的温馨故事浓缩在了一个
虚拟的社区———西北湖社区里。 通过居民演
员真实本色的表演，正宗的“汉话”，展现在广
大居民面前，现场阵阵欢笑声，一浪高过一浪。

常二社区居民将传统的《洪湖水浪打浪》改
编成现代双扇舞， 呈现出来的是社区晨晚练点
的如实写照；航侧社区居民自己作词、自己作曲
的表演唱《共驻共建谱新篇》传承了原湖北小曲
风格，却自成独具本社区特点的新的“说唱体”。
千余名远道而来的居民和常二社区居民一起，
享受着这一个个精美的居民自创“文化大餐”。

11 月 6 日至 9 日，第八届北京国际文化
创意产业博览会在北京举办。 作为本届文博
会的一项重要内容， 由北京雷禾传媒机构主
办、北京西城区文促办作为支持单位的“中国
梦的全球传播： 城市品牌推广暨城市电视台
协作发展”研讨会在此期间进行，全国近百家
城市的宣传部领导和电视台台长就城市发
展、文化品牌推广等问题进行了广泛探讨。

一座城市一方面担负着对外宣传的使
命，一方面担负着对内实施人文教化的责任。
在十八大提出文化创意产业成为中国发展的
支柱型产业后， 城市电视台更应当承担起推
动各地方文化创意产业的战略职责。

由于长期以来电视台的垄断经营 ，城
市电视台并没有实现真正意义上的市场化
运作。 而面对如此系统性复杂的媒体环境，
城市电视台资金不足、 储备不足、 经验不
足。 中国传媒大学培训学院副院长邹细林
认为 ， 现阶段城市电视台面临四大难题 ：
“第一，城市电视台在整个传媒的格局中处
于弱势地位， 包括央视和省级台都对城市
电视台的发展提出了挑战。 第二，城市电视
台的影响力小， 虽然城市电视台在新闻领
域，尤其是其民生新闻还比较有特色，但在
电视剧和综艺节目方面却比较弱。 第三，城
市电视台人才匮乏， 尤其地级和县级的人
才瓶颈问题突出。 第四，城市电视台自制节
目内容少、形式单一。 ”

每一座城市都有自己独一无二的文化资
源，政府也都有对应文化产业的扶持资金，企
业也都有向外发展的需求。 如何将文化创业
产业与金融资本结合， 助力中国城市文化品
牌对外传播成为本次会议研讨的重点。 北京
海科文创投资管理有限公司董事长李健建

议：“在文化产业的发展过程中， 要构建政府
主导的金融体系和产业基金体系， 进行投融
资方式的创新， 完善文化产业投融资的配套
政策，加大信贷投放，创新信贷模式，开拓多
种投融资渠道。”雷禾传媒机构营销总监王宇
鹏从传统电视媒体与新媒体竞合关系角度提
出了城市电视台的突围策略：“城市电视台要
壮大当地的城市文化品牌，通过联营节目、代
理经营等形式走出去，伺机突围。”同时，他还
建议，“城市电视台要围绕混媒资源做营销，
混媒要逐步成为影响多屏用户的主要方式。”

对每个城市而言，在“中国梦”的大背景
下，这些城市也面临着发展和传播的问题。清
华大学新闻与传播学院副院长史安斌从城市
文化品牌推广的角度提出城市品牌营销中应
该突出的基本原则：“要淡化信息传播， 突出
叙事传播； 要将核心竞争力与发展愿景结合
起来；要做到深度话题化和适度娱乐化；要做
到人无我有、人有我优；要反映目标受众和利
益攸关方的诉求。 ” （唐冉）

城市电视台
面临四大难题

关 注
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真人秀，走不出的
“扎堆”怪圈

郭佳泰

������近来，网络上出现了一组实足呆萌
的 Q 版人物漫画， 漫画的主角则是人
气真人秀《爸爸去哪儿》的五对父女。漫
画呆萌可爱，也让观众回味起节目的生
动有趣。湖南卫视热播的父子亲情互动
真人秀节目《爸爸去哪儿》，是继《变形
记》之后，湖南卫视推出的又一档亲子
互动节目。 不同的是，《爸爸去哪儿》呈
现的是五位明星爸爸跟子女们所共同

进行的 72 小时乡村体验。节目中，栏目
组侧重考验了明星带孩子的能力，以及
孩子的动手能力等，与此同时，通过孩
子和嘉宾的互动，引起大众对亲子交流
的重视。

《爸爸去哪儿》确实是火了，伴随着
收视率的直线飙红，湖南卫视在社交网
络上所拥有的人气也是全线上升。 但
是，在这个节目火了的背后，我们是否
隐约感觉到一种趋势， 在 “明星跳水”
“音乐选秀”风潮之后，我国的电视界是
否就要进入“拼爹时代”了？

电视界一直以来的“求同”现象过
于顽固，同类型、同题材的节目一经火
爆，立马就有“跟风”之势，以至于常常
会出现“在同一个季度里，观众都处于
审美疲劳”的现象。 类型栏目扎堆出现
的现象，其实是利弊兼具的。

一方面，观众可以自由选择，电视
台可以通过反馈获得建议。同一类别的
真人秀节目在不同电视台有不同的呈

现方式，多样化的呈现方式给了观众更
多的自主选择权，观众可以根据自己的
喜欢、节目的制作效果等来决定自己追
捧的节目。观众的这种自主选择权可以
让各栏目组、各电视台从所收录的各种
数据与反馈中， 重新定位自己的栏目，
以及作出是否继续开播、要进行哪些改
动等一些决定，这些实时的后期调整同
时也是一个栏目的前期策划工作。 但
是，另一方面，真人秀节目的扎堆出现
非常容易造成市场的两极分化和观众

的视觉疲劳。国内电视台的竞争本就激
烈，同一真人秀节目的扎堆出现则会让
其愈演愈烈， 过分了更易出现恶性循
环。所以，从长远上来看，为了各电视台
更加公平的竞争，这种现象应该得到调
整。 同时，这种调整也有助于各类电视
台提高节目质量，成为其动力。

除此之外，我国的真人秀节目通过
新元素的适当注入以及相应调整，前景
还是可以乐观的。 以湖南卫视推出的
《爸爸去哪儿》为例，除了打响了亲子类
互动节目，让国内不再是单一的“选秀”
型真人秀节目而变得更加具体、 全面。
同时，也带动了版权引进的模式。 虽说
这不是国内首例，但的确说明，我国电
视台可以酌情选择，引进一些在国内受
追捧的国外节目的版权，加以本土化制
作。湖南卫视的《爸爸去哪儿》引进的是
韩国 MBC 电视台的 《爸爸！ 我们去哪
儿？ 》，但在保留原版框架的同时，节目
组根据国内快节奏生活所导致的父母

与孩子的交流逐渐变少的现状，将其更
侧重表现在了互动上，而非原节目的更
加侧重于表现孩子个人能力。节目中展
现创意的地方越多，让国内观众有共鸣
的地方越多，当然受欢迎的程度也就会
相应越高了。

另外，湖南卫视在这次《爸爸去哪
儿》的宣传上，为国内各电视台开了一
个好头，率先提出了“电视节目大片首
映礼”的概念。 这似乎也是电视节目进
军院线的兆头，也是继进军网络媒体开
展新型互动模式后的又一尝试。

图书馆，可以为外来务工者做更多
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文化消费缺口高达 3万亿
多元文化消费模式待推进
据京华时报 在中国人民大学和文

化部文化产业司联合主办的“文化中国：
中国文化产业指数发布会” 上，《中国文
化消费指数（2013）》首次发布。 这份报告
指出， 我国文化消费潜在规模约 4.7 万
亿，但现在仍存在 3.66万亿的消费缺口。

调查显示， 当前我国居民文化消费
水平整体偏低， 近一半受访者的年文化
消费支出低于 2000 元，文化消费支出占
可支配收入的比重低于 12%， 超过一半
的受访者每天用于文化消费的时间在 1
到 3 小时之间。

———与物质消费不同， 文化消费是
一种心理需求， 而这种心理需求在不同
人群中是呈现多元化的。在现阶段，公众
需要的文化形式不是千篇一律的晚会，
不是题材大同小异的“雷人”电视剧，而
是需要更加有特色，有新意的文化作品。
与此同时， 应当适当降低一些文化消费
品的价格，降低交易环节成本，例如动辄
上百元的电影票， 数百元甚至上千元的
音乐会演出票。

“汉字听写”被指有误
学好通用汉字更有意义
据北京青年报 《咬文嚼字》编辑部

听写大会总决赛中“鸡枞菌”中的“枞”应
为土字旁，大会的裁判组存在明显误判，
并因此影响到了冠亚军的名次。 大会裁
判组则认为根据正字和正音工作中 “酌
古难今”的原则，判选手书写正确是合适
的。但是，尽管《现代汉语词典》中的解释
的确支持了《咬文嚼字》编辑部的观点，
不过，各大输入法的字库中，均无法拼写
出正确的字。

———108 岁的“拼音之父”周有光曾
对媒体表示，如果他去参加“汉字听写”，恐
怕要拿 0分。因为这档热门节目中，很多字
并非常用字，因此，争论“枞”正确与否，意
义并不大。现代汉字总数有 8万多个，但通
用汉字只占其中的一成， 大学文化水平所
能掌握到的也不过 6000余个。与其为了博
取眼球而专挑生僻字， 不如多去纠正一些
人们经常写错用错的常用字， 或许更有意
义。

“外语帝”出售光盘被判刑
文艺片进口渠道过少难破解
据扬子晚报 一个 30 岁的扬州小

伙子，从名牌大学经济法专业毕业后 ，
没有去找工作， 在六七年时间里自学
了英法日德俄韩六国语言 ， 自己翻译
了 400 多部文艺片 ， 因为文艺片缺乏
进入国内的正规渠道 ， 很多影迷和影
视专业人员苦于无片可看 ， 现在网上
流传的不少小众文艺片就是这个扬州
“外语帝”小伙子翻译的。后来，他将电
影刻成光盘 ， 以 2.9 元一张的价格卖
给网友，结果被警方查获，并判处有期
徒刑 3 年，缓刑 3 年 6 个月 ，并处罚金
1 万元。

———这个经济法专业出身的扬州小

伙子的做法的确有违相关法律， 属于盗
版侵权行为。 不过，从另一方面来说，正
是因为外国影片的进口渠道过少， 正版
片出版时间滞后，价格过高，导致不少影
迷只能依靠字幕组来满足观影需求，如
果不从根本上解决这一问题， 不排除未
来还会有更多的“外语帝”以身试法。 驱
除盗版，首先得让影迷能看到正版，能买
得起正版。

皮皮鲁将有“真人电视剧”
“80后”回忆有望重现荧屏
据新京报 童话大王郑渊洁笔下

的 “皮皮鲁 ”和 “鲁西西 ”，将改编成电
视剧，预计 2014 年第一季的 30 集在央
视播出。 两个角色的演员将通过全国
海选的方式产生。 据悉，这也是郑渊洁
首次将《皮皮鲁和鲁西西》的影视改编
权授出。

———创作于 1981 年的《皮皮鲁和鲁
西西》，拥有 3 亿读者群体，承载了 80 后
一代的童年记忆。 将热门动漫拍成真人
电视剧在许多动漫大国都有先例， 日本
著名动漫 《乌龙派出所》、《名侦探柯南》
等皆有真人版， 且票房吸金不少，《皮皮
鲁和鲁西西》翻拍成真人电视剧，将开启
中国动漫真人版的先河。 但是，《皮皮鲁
和鲁西西》 的故事背景毕竟发生于上世
纪 80 年代，“00 后” 的小演员能否驾驭
住当时的人物特点， 而新版的电视剧又
如何吸引当下儿童受众，值得关注。

①深圳宝安区图书馆为务工子女开展
特色托管服务。

②2010 年深圳宝安区图书馆建设的劳
务工图书馆。

③在广东佛山图书馆，一位外来务工子
女写下读书感言。

④公共图书馆为外来务工者开展电子
阅读讲座。
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①

②

③


