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■本报记者 戴明阳

继 9 月 6 日视频网站爱奇艺宣布与
TCL 合作推出 TV+互联网电视之后，9 月 10
日，阿里巴巴与创维宣布智能电视战略合作。
此前，视频网站乐视宣布与国美合作推出 60
英寸和 39 英寸的两款定制版本超级电视、小
米发布第一款智能电视产品小米电视， 主打
“年轻人的第一台电视”概念。一时间，互联网
企业跨界发展成为时下最热门的话题。

企业玩跨界

据记者了解， 互联网电视是一种利用
宽带有线电视网 ，集互联网 、多媒体 、通讯
等多种技术于一体， 向家庭互联网电视用
户提供包括数字电视在内的多种交互式服
务的技术。

在“手机、电脑、平板、电视”这四块屏中
前三块已经排定座次后，“第四块屏” 的电视
成为消费电子行业中“数据、内容、互动、平
台”的又一个极具潜力终端资源，成为互联网
企业争夺的一个新战场。

隔行如隔山。 互联网企业为什么会冒如
此巨大的风险去涉足已经成熟的传统电视行
业？

中投顾问家电行业研究员任敏琪解释
称，目前三网融合趋势明显，手机、电视等与
互联网的联系愈来愈紧密， 为互联网企业跨
行业发展提供了重要契机。 如果互联网企业
真正打开电视行业的大门， 这将会给互联网
企业带来无限商机。 互联网电视可以被称为

互联网的延伸，付费潜力巨大，如果互联网涉
足该领域，将能进一步扩宽盈利范围。

提前布局

Display Search 最新报告指出， 中国互联
网电视市场的营收容量将从 2010 年的 5000
万美元增长到 2016 年的 13.8 亿美元 。 到
2017 年， 中国互联网电视数量将从 2010 年
的 200 万台增至 9300 万台。

国家新闻出版广电总局发布的 《中国视
听新媒体发展报告》显示，截至 2012 年底，中
国网络视频用户达 3.72 亿，视频流量已占到

互联网总流量的 70%以上。
面对如此巨大的市场，难怪几乎“互联网

江湖”内“有头有脸”的企业同时发力互联网
电视，抢占“客厅屏幕”。

但是， 中国电子商会副秘书长陆刃波并
不看好互联网企业跨界做电视。

陆刃波认为，从目前来看，乐视、小米等
互联网企业做电视还显得比较“年轻”，其产
品在性能指标上无法和传统电视比肩， 另外
在渠道、消费人群方面的优势也不明显。

作为有着敏锐嗅觉的互联网企业， 难道
他们看不清楚自己在“电视产业”中的种种劣

势吗？
对此深圳市创新投资集团有限公司投资

副总监张华认为，在三网融合的背景下，抢夺
客厅这块屏幕成为互联网企业发力的必然，
即便是短时间内不盈利、甚至赔钱，互联网企
业也要进入。因为，在互联网电视市场门槛比
较低的时候，企业进入该行业的成本最小，一
旦市场成熟，市场壁垒提高，再想进入该行业
将会付出极高的代价。提前布局、等待时机才
是现如今互联网企业“疯狂”进入“电视行业”
的本意。

阻力重重

中投顾问研究报告指出， 互联网企业可
以通过电视平台，有效地控制部分视频内容，
打破原有各大电视台对内容的控制， 并将此
载体打造成为赢利通道； 摆脱原来电视整机
厂家靠一次性买卖产品获得收益， 转变成通
过终端运营平台获得源源不断的利益。

业内人士认为， 如果该盈利模式在未来
真的成为现实的话，那将撼动传统电视行业、
电视台的盈利根基， 将会引发新旧势力的激
烈搏弈。

首先，互联网电视将电视节目从广电网络
转移到宽带互联网来承载和运营，会打破原有
格局， 这将极大影响国内近千亿元的广告市
场，将对现有的电视台盈利造成极大的冲击。

广电系必将全力阻击。 2012 年年底，刚
发布不久便暂停服务的小米盒子便印证了这
一点。 政策壁垒是互联网企业难以逾越的阻
力之一。

其次，互联网企业做电视，不甘心只做
内容，更不甘心把取得的利润分一部分给传
统电视厂商。 互联网企业必将在适当的时
机，甩开现在的传统电视厂商，去争夺市场
份额。

“但对于电视厂商来说， 此种合作方式
中，自己收益占比较小，今后或将有大量传统
电视厂商自立门户自行生产智能电视。”任敏
琪认为， 所以现阶段并不会十分卖力与互联
网企业合作。

除了传统电视行业的激烈阻击外， 互联
网电视盈利模式也受到外部环境的制约。

互联网企业做电视，其本质是提供内容
服务，但我国现阶段版权市场发展无序，盗版
严重，导致产业链上下游急功急利，这大大影
响了互联网电视盈利模式的发展。

对于互联网电视来说，其盈利是基于用
户付费。 任敏琪认为，真正能给他们带来的
盈利模式应该是以内容付费收入补贴硬件收
入，广告收入与应用分成收入共同增长的模
式。

但事实上，现阶段我国传统电视行业并
没有用户付费的基础，没有健全的商业模式。

互联网电视是互联网行业 、 广电行业
以及电视制造行业的交汇点， 各方势力都
欲占领智能电视市场， 互联网企业应该在
视频内容方面具有较大优势， 将其作为主
攻环节。

另外，在市场化程度不高的当下，希望能
少一些政策壁垒， 让市场这个指挥棒来调节
互联网电视的发展，真正做到市场化。

互联网企业抢占电视屏拉开新的终端战

■新华社记者 李骥志 张璇 徐谦

微软收购诺基亚伴随着不少人的感

叹：一个百年老店，几年前还在手机行业风
光无限，何以短短几年就进退失据了。然而
不少业内人士认为，从现实的角度考虑，让
微软收购或许是当下最好的选择， 因为既
然败局已定，早一天甩掉包袱，就有望早一
天扭转困局。

首先，收购对产业发展有利。
诺基亚的一名前项目经理告诉记

者，从苹果和安卓的成功案例来看，当今
无线移动互联网的发展趋势还是需要

“软硬件结合”。苹果是全封闭平台，属于
自我开发。安卓是全开放平台，大家共同
开发。微软的 Ｗｉｎｄｏｗｓ Ｐｈｏｎｅ 是收费平
台，目前还未能吸引大批用户。诺基亚本
来有机会按照“软硬一体”的路子继续走
下去，但是已经失去了机会。 不管怎样，
微软的软件与诺基亚的硬件结合 ， 更有
利于同步研发， 可以说是回到了良好的
起点。

二是对公司发展有利。
本月 ３ 日收购消息传出后， 诺基亚在

赫尔辛基证券交易市场的股价飙升 ４７％，
纽交所也出现了类似情况。 股东的反应说
明， 这次交易对改善诺基亚财务状况大有
帮助。 诺基亚董事长西拉斯马说：“经过全
面评估，在考虑了一系列举措之后，我们认
为这次收购对诺基亚及其股东来说， 都是
最好的选择。 ”

芬兰经济研究所教授阿里－于尔克的
研究团队认为，诺基亚卖掉手机业务后，剩

下的都是能够盈利的优良资产， 包括反响
良好的地图、定位和导航系统，以及每年能
够进账 ５ 亿欧元的专利体系。 在得到微软
的 ５４ 亿欧元现金后， 诺基亚现金流充裕，
可以重新投入研发， 而且不排除生产新品
牌手机的可能性。交易后的诺基亚，实际上
与上世纪 ９０ 年代手机业务刚起步时状况
相似，盈利能力和发展前景仍然可观。

三是对国家有利。
近两年来，诺基亚裁员不断，增加了芬

兰的就业压力。在手机业务并入微软后，按
照协议，４７００ 名在芬兰工作的员工将全部
保留。此外，正如芬兰总理卡泰宁日前在接
受记者专访时指出， 诺基亚如今的盈利能
力远不如过去， 对国家的税收贡献也小多
了。 由此可见，剥离不良资产，无论从缓解
就业压力还是提高税收收入来看， 对芬兰
而言都是一件好事。

从历史角度来看， 诺基亚对芬兰的贡
献绝不仅仅是财政收入， 而是深入到社会
各个领域。 记者采访了解到，在上世纪 ９０
年代以前， 芬兰只能算是欧洲一个偏远的
穷国，除了传统的造纸和林业之外，鲜有值
得问津的发达产业。诺基亚的崛起，带动了
经济繁荣，也拉高了教育水平，培养了大批
高素质的技术人才， 催生了一批颇具活力
的中小企业。

如今，诺基亚 ＭｅｅＧｏ 研发团队的工程
师创建的“卓兰”，为 Ｗｉｎｄｏｗｓ Ｐｈｏｎｅ、安
卓等系统设计办公软件的“Ｔｕｘｅｒａ”，以及
出品“愤怒的小鸟”的 Ｒｏｖｉｏ，还有新锐游
戏公司 Ｓｕｐｅｒｃｅｌｌ 等，都为芬兰的电信产业
注入新的活力。 （据新华社电）

本报讯 国网河南省电力公司三门峡供
电公司积极开展“金秋助学”活动，已连续十
年参与三门峡市资助困难家庭子女上大学献
爱心活动，帮扶困难大学生 75人。 日前，该公
司被省总工会和省教育厅授予 “河南省金秋
助学捐资先进单位”。

今年秋季开学， 该公司和下辖陕县电业
局两单位女工委再一次来到渑池县坡头乡白

羊山电力希望小学， 为孩子们送去捐款、图
书、电子教学器材和文体器材。 据了解，白羊
山电力希望小学是三门峡供电公司在 2009
年援建的，并专门设立了“教育励志基金”，用
于对优秀教师、优秀学生、贫困学生的奖励和
资助。 2010 年 6 月，公司党委书记亲自带队
来到白羊山电力希望小学，为 15 位优秀学生
颁发了励志基金， 并为 3 位优秀教师颁发奖

金，同时还送去了电脑、书籍、桌椅和文具。截
至目前， 该公司向白羊山电力希望小学捐款
捐物累计金额达 50 万元以上。

2012 年，带着对卢氏县山区孩子关爱之
情，该公司“冬日送暖、爱心捐赠”活动组来到
五里川镇马连村，给学生和贫困户送去棉衣、
棉被、手套、围巾、米、面、油等物品。

在三门峡市倡议开展的 《孝行天下———
新编二十四孝》大型图书爱心捐助活动中，该
公司捐赠图书 1000 册； 在三门峡市开展的
“让孩子远离犯罪青春防线进校园” 捐赠活
动，该公司捐赠《青春防线：中小学生预防犯
罪》书籍 500 册。该公司还踊跃向三门峡市红
十字会捐资用于购买学生书籍等学习用品，
多次被授予“公益捐赠先进单位”荣誉称号。

（赵作建 石欣强 杨建光）

公益捐赠 服务社会

■本报记者 徐潇
从逢节必涨，到逢节促销，以茅台、五粮

液等为代表的高端白酒终于向市场低头。
9 月 8 日，白酒巨头五粮液在 52 度水晶

瓶五粮液这款核心产品的基础上， 推出三款
高端酒低度系列新品，和 52 度水晶瓶五粮液
超过 700 元的出厂价相比， 其指导零售价仅
为 509 元、559 元和 609 元。

无独有偶， 同为一线品牌的贵州茅台近
日则做出降价举措， 将主打产品飞天茅台每
瓶的市场价格从 1519 元下降至 1119 元，有
的白酒专卖店甚至表示不开发票 800 元就
卖，仁酒和汉酱的价格则被“腰斩”。 其中，汉
酱的零售价由每瓶 799 元下调到每瓶 399
元，而仁酒价格则低至每瓶 299 元。

记者查阅资料发现， 上一次飞天茅台超
市售价在每瓶 1100 元左右要追溯到 2010 年
中秋前后， 那个时候高端白酒刚开启一轮上
涨。 到 2012 年春季，飞天茅台超市售价一度
高达每瓶 2000 元，随后逐步下滑。

事实上，受到塑化剂风波、控制三公消费
等因素的影响， 今年以来白酒上市企业的业
绩堪忧。 从公开数据分析，14 家上市酒企上
半年营业收入同比增长平均为-7.54%，净利
润同比增长则平均下滑近两成， 是白酒行业
近年来交出的最差成绩单。

以贵州茅台发布的 2013 年中报为例，公
司上半年实现营业收入 141.28 亿元，同比增
长 6.51%； 营业利润 104 亿元 ， 同比增长
6.1%； 实现归属于上市公司股东的净利润
72.48 亿元，同比增长 3.61%，增幅创下公司
2001 年上市以来新低。

面对销售数量和额度的下滑， 高端白酒
企业纷纷自谋出路，不仅仅茅台、五粮液，包
括剑南春、 水井坊等在内的酒企也推出了价
格在 200 元~400 元之间的产品，以便通过这
些副线品牌来抢滩中低端市场。

业内人士认为，“三公”消费的有效遏制，
让畸形依赖集团消费的高端白酒更加注重普
通消费者需求。换句话说，就是市场不再追捧
“高端酒”、“天价酒”，给中低端市场尤其是处
在二三线价位的白酒提供了机会。

国金证券的研究报告指出， 价位在 200
元~500 元之间的产品主要以民间消费为主，
受益于消费升级，有望实现 10%~20%的平稳
增长。

记者调查发现， 今年酒业在大的经济环
境影响下，高端产品增长乏力，不少酒企的营
业收益并不乐观，再加上“三公”消费、禁酒令
等规定的影响， 致使一线白酒销售市场进一
步萎缩。 为了迎合市场转型， 更好贴近消费
者，高端品牌纷纷放低“身段”，从“腰部”发
力，一方面降低高端酒的价格，另一方面开发

200 到 500 元的副线品牌抢占中低端市场。
事实上，高端白酒遭遇寒流之后，市场一

度预计二三线白酒企业会从中获益。
“现在的情况是，不同层次的品牌‘同吃

一块蛋糕’可能会引发白酒行业的震荡。 ”华
夏酒业的经销商告诉记者， 高端品牌抢滩二
三线市场，推出亲民价格的副线品牌，势必会
加大行业的市场竞争力，“一线品牌推出的中
低端酒销量不错，一方面因为其价格亲民，另
一方面源于消费者对高端品牌的信赖。 ”

相关统计显示，5月底，五粮液在郑州发布
中低端绵柔“尖庄”新品，该产品投放市场仅一
个月，就实现了 5000万元的销售收入。

对于高端酒企自降“身价”的举动，有专
业人士担心， 如果连高端白酒企业都抢占中
低端市场，势必会影响其高端形象。 “一线品
牌在自降身价推出廉价产品的同时， 切不可
忽视了其在高端市场中树立好的品牌形象。
毕竟，高端消费市场依然存在，只是市场规模
缩小了。 ”

河南酒业协会会长熊玉亮认为， 行业发
展到一定时候进行局部调整非常有必要，目
前白酒行业的调整还在继续， 淘汰小规模企
业，甩掉过剩的产能，通过合理的市场化竞争
对白酒企业进行“扫荡式”清洗，有利于白酒
行业的可持续发展。

另一个角度看诺基亚被收购

三门峡供电公司捐资助学工作受表彰

双节将至，各酒企推出副线品牌产品

高端白酒“腰部”发力或引行业震荡
本报讯 8 月以来，国内四大航企陆续交

出半年成绩单。 8 月 27 日，南航率先发布半
年报，上半年营业收入为 460.04 亿元，同比
下滑 4.21%； 归属于上市公司股东的净利润
为 3.02 亿元，比去年上半年的 4.49 亿元同比
减少了 32.74%。

国航和海航紧随其后，不过，相比于南航
二者的业绩稍显乐观。其中，国航在营业收入
同比下滑 3.58%的情况下， 净利润同比增长
7.31% ， 由去年上半年的 10.43 亿元增至
11.19 亿元。

海航的营业收入和盈利两项指标均实现
了同比增长， 营业收入由 138.91 亿元增至
144.23 亿元，同比增长 3.83%的情况下，净利

润由 4.99 亿元增至 6.45 亿元，增幅近 30%。
东航半年报显示， 营业收入同比增长

2.66%， 净利润由去年上半年的 9.95 亿元降
至今年的 7.63 亿元，同比下滑近 30%。

据《21 世纪经济报道》报道，根据四大航
企交出的业绩单，上半年共实现净利润 28.29
亿元， 虽然全部实现盈利， 但盈利水平和
2011 年的巅峰期已不是一个等级， 相比于
2012 年同期的 35 亿元也有小幅下滑。 在这
其中，东航、南航两家航空公司的营业收入甚
至出现了负增长。

对于盈利能力的下滑，4 家航企都提到
了国内经济增速放缓， 南航和东航则关注了
高铁冲击。

为了争夺有限的客源， 航空业的竞争策
略由“控量保价”改为降价保量，用降低票价

的方式来换取客座率和市场份额， 这直接拖
累了企业的毛利率。

南方航空表示，2013 年上半年公司整体
客公里收益水平 0.59 元/客公里， 同比下滑
13.2%，剔除营改增的影响后，客公里收益水
平同比下滑约 5%，在客公里收益水平同比下
滑幅度较大的背景下， 公司上半年毛利率水
平由 2012 年上半年的 11.27%下降至 2013
年上半年的 9.36%。

而国航的净利润增长， 主要归功于国际
航线。

海航则由于受高铁冲击较小以及之前票
价较低，因此受“价格战”的影响相对较弱。

不过，值得警惕的是，虽然四家航企中报

全部报喜， 但盈利更多来自于汇兑收益、“营
改增”这些非自身经营因素。

在 28.29 亿元的净利润中，汇兑收益高
达 40.58 亿元， 这意味着在主营业务上，四
大航企实际上是亏损的。 一般而言， 国内
航空公司向波音公司、 空中客车公司采购
飞机一般用外币结算， 构成航空公司的外
币负债。

《21 世纪经济报道》报道称，在人民币持
续升值的背景下，往往能获得大额汇兑收益，
从而冲减财务费用， 有时甚至是财务费用净
额为负，即贡献净收益。

据悉，今年上半年，人民币对美元中间价
最大升值幅度逾 2%。 4 月 1 日至 6 月 17 日
的 48 个交易日中，人民币对美元中间价更是
22 次创出了 2005 年汇改以来新高。 （东升）

多家航企上半年盈利难尽人意
国机集团发布
《2012年社会责任报告》

本报讯 （记者 刘静）9 月 6 日，中国机
械工业集团有限公司在京召开《2012 年社会
责任报告》发布会。这是国机集团第三次全方
位、 多层次梳理总结过去一年社会责任工作
的实践情况并发布责任报告。

国机集团董事长任洪斌表示， 面对国内
外严峻复杂的经营形势，2012 年国机集团着
手建设“五个国机”：坚持科学发展观，铸就价
值国机；创新驱动发展，打造创新国机；践行
环保节约，争创价值国机；实现合力同行，创
建责任国机；秉承以人为本，营造幸福国机。

《报告》显示，截至 2012 年底，国机集团
营业收入 2139 亿元，利润总额 86 亿元，同比
分别增长 11%，11%，实现了国有资产保值增
值。 凭借良好的经营业绩，国机集团荣列《财
富》世界 500 强企业第 367 位，较上年提升了
68 位。 并连续多年位居中国机械工业企业百
强首位、国资委中央企业业绩考核 A 级。

福建泉州推进电能替代
高污染低效率能源

本报讯 （记者吴铎思 通讯员陈珍妮 周

云中 张玲）8 月 29 日， 在福建省德化儒苑礼
品陶瓷有限公司的车间里， 该公司董事长徐
添福毫无保留地向前来取经的同行介绍全自
动控制电热高温隧道窑的建造技术。

据了解，泉州市用电量自 1995 年至今已
连续 17 年位居福建省首位，总量一直占全省
1/4 强。 今年来，泉州供电公司大力倡导绿色
能源消费，引导客户应用电能替代高污染、低
效率能源。 截至 8 月底共完成替代容量 2.68
万千瓦，其中，德化县主推陶瓷生产企业电窑
炉，完成替代容量 1.78 万千瓦，安溪、永春主
推电制茶，完成替代容量 0.9 万千瓦。

作为全国排名首位的重点产茶县， 安溪
县有近 80%的人从事涉茶工作， 茶农们增产
增收的愿景和电气化制茶方式一拍即合，短
短几年便成了燎原之势。 自新农村电气化建
设全面铺开以来， 安溪供电公司累计投入
10.25 亿元进行了电气化改造，把绿色、环保、
节能降损融入进茶产业中， 促进了茶农生产
方式由煤、油、天然气向电气化制茶的成功转
变。 2013 年制茶期间，安溪电网的尖峰负荷
值由 2008 年的 382 兆瓦飙升至 613 兆瓦，5
年间翻了近一番，电气化制茶全面普及。

电能制茶，操作方便、制茶的各个关键时
刻都能控制准确，突破了原来的局限性。据统
计， 电能的推广应用让安溪劳动生产率普遍
提高 80%，生产成本降低 40%。

在推广清洁电能的同时，电力部门还提供
贴心服务。德化供电公司组建专项服务队———
电窑炉服务队，为陶瓷企业提供“服务套餐”，
为企业“量体裁衣”设计线路，使企业在最短的
时间内完成能源替代，并每月定期进行回访和
技术指导，免除了陶瓷企业的后顾之忧。

美网络公司请求披露
更多政府监控要求信息

据新华社 （记者孙浩 王丰丰）陷入“棱
镜门” 漩涡的谷歌等美国知名网络公司 ９ 日
宣布，已向美国外国情报监控法庭提交申请，
希望获批公布更多美国政府要求这些公司提
供私人通讯记录的信息。

谷歌、脸谱、雅虎、微软等网络及技术公司
已分别提交了类似的申请，要求增加国家安全
计划的透明度，希望美国外国情报监控法庭批
准他们公布与“棱镜”监控项目有关的信息。

雅虎公司首席法律顾问罗恩·贝尔在互
联网上发表声明说， 根据与国家安全有关的
法律， 美国政府目前禁止各公司披露这些政
府监控要求的信息， 但对这类信息秘而不宣
只能滋生公众的不信任和疑虑， 使他们不仅
对美国政府， 也对与美国政府展开执法合作
的公司产生怀疑。

脸谱公司首席法律顾问科林·斯特雷奇
的声明中说， 全世界的人们眼下已对自己在
这类网络公司所提供的信息是否安全产生担
忧， 而美国政府现有的言行还不足以打消公
众的担忧。

谷歌就反垄断争端
向欧盟提出新和解方案

据新华社电 （记者张伟）欧盟委员会发
言人乔纳森·托德北京时间 10 日证实， 美国
互联网巨头谷歌公司已经就反垄断争端向欧
盟提出新的和解方案。

托德当天对记者说， 如果欧盟委员会对
新方案感到满意， 那么在未来几个月就可能
与谷歌达成一致。 但托德没有透露新方案内
容细节， 也未提及谷歌竞争对手是否有机会
参与评估。

另外， 谷歌公司发言人弗尼就此对媒体
表示， 谷歌新方案设法解决欧盟委员会关心
的四个方面的问题， 谷歌将继续与欧盟委员
会合作，以达成解决方案。

２０１０ 年下半年起，欧盟发起了针对谷歌
公司涉嫌侵犯隐私和反垄断的调查。 今年 ４
月，谷歌向欧盟提交了一份和解提议，内容涉
及在搜索排序和用户隐私权方面的一些让
步。 这一和解提议遭到了来自欧洲竞争对手
的一致反对。 ６ 月 ２６ 日，英、法、德等六国敦
促欧盟拒绝接受谷歌的这份和解提议。 今年
７ 月，欧盟要求谷歌提出新的和解方案。

有媒体报道， 如果欧盟认定谷歌垄断事
件，谷歌可能因此面临 ５０亿美元的高额罚款。

9 月初，TCL 联手爱奇艺发布 48 英寸智能电视“TV+”。 冯中豪/CFP

本报讯 （记者 丁军杰）9 月 10 日，彩电
品牌创维联合互联网企业阿里巴巴， 在北京
举行酷开品牌诞生发布会。 酷开品牌作为创
维电视的一个新品牌，今后定位于网上销售。
创维与阿里将合作打造互联网电视。

近期，彩电业热闹非凡，新闻层出不穷，
大家都盯着互联网电视这块大蛋糕， 希望通
过合作来优化资源，加强实力，占据市场制高
点。

对于家庭互联网， 其实国内彩电企业并
非没有提前准备，2009 年各彩电巨头已经开
始纷纷发布各自的互联网电视新品， 后来又
升级为智能电视、云电视，其实都是传统彩电
行业对于家庭互联网领域进行的布局。

近几年来， 阿里一直谋求在 “客厅争夺
战”中分得一杯羹。 2013 年 7 月，阿里推出针
对电视、盒子产品的阿里电视系统，并力图基
于该系统建立“智能电视生态联盟”。 阿里要
创建的是基于阿里电视系统， 融合电视行业
各方资源建造的互联网电视产业链， 要从移
动领域转移到以家庭为单元的整个客厅战
略。 而这次与家电硬件商创维的合作可以说

为阿里电视系统进驻市场带来非常好的契
机。

酷开电视的发布最终揭开了双方的合作
大幕。 这是一款搭载了创维天赐系统和阿里
云 OS 的双系统产品， 这也避免了创维天赐
系统与阿里的电视系统的矛盾。创维称，它更
符合电视机使用者的使用习惯， 保证丰富视
频、 应用内容的同时， 内置来自阿里的聚划
算、支付宝、水电煤等应用也打通了以往电视
机薄弱的支付环节， 为家庭互联网生活提供
了可实现的根基。 同时，阿里还向酷开 TV 上
的淘宝、 支付宝用户提供了 100G 的云储存
空间。

这种资源的互补正印证了创维集团总裁
杨东文的话：“真正让消费者满意的家庭互联
网产品， 应该是跨行业的明确分工、 各展所

长， 靠一个公司甚至一个行业都是不现实
的”。

据了解，此款产品的工程机将于 10 月 1
日在酷开 TV 官网和天猫首发，10 月 28 日起
正式发售。

创维与阿里建立合作 发布“酷开”品牌


