
近一月来， 国际金价一改今年 4 月份以
来的颓势，开始快速反弹回升。

新浪财经数据显示，8 月 26 日， 国际金
价涨至每盎司 1395 美元左右，期间最高至每
盎司 1405 美元，自 8 月初以来，国际金价的
涨幅已经超过 5%。

而国内黄金市场的价格千足金 AU99.99
金价也开始大幅上扬， 从原来最低的每克
264 元一路上涨到 273.7 元， 一周涨幅近 10
元。

原本被套的“中国大妈”们，终于迎来解
套时机。 但是，“什么时候出手”又成为“中国
大妈”们难以决定的棘手问题。

对于金价如 “过山车” 般的大起大落行
情，世元金行高级研究员肖磊解释称，由于美
国经济复苏数据并不稳定， 本已经预期退出
QE（量化宽松政策）的趋势又不明朗，这对股
市和债券市场影响较大， 避险资金重新进入
黄金市场，导致其触底反弹。

对于金价能反弹到具体什么点位， 肖磊
并没有给出答案。但“中国大妈”们的行动，间
接地给出答案。

记者走访中国黄金位于安定门附近的旗
舰店，金价反弹，按常理说解套的“大妈”们应
该充斥店内， 急于变现， 但实际情况并非如
此。

据店员介绍，金价近期上扬，并没有过
多的所谓 “大妈 ”们来变现投资金条等 ，销
售情况稳定。

记者致电菜百公司，得到的答案也类似。
从京城两大黄金销售地的销售情况分

析，“大妈”们用实际行动来证实，金价仍有上
涨的空间。

据记者了解，今年上半年，中国的黄金消
费上涨了 45%，至 571.2 吨。 印度消费上涨了
48%，至 567.5 吨。

根据世界黄金协会的数据，今年二季度，
低价格刺激印尼的总黄金需求同比上涨
55%，至 16.4 吨。 据估计，印尼今年的黄金珠
宝消费将上涨至 40 吨 ， 环比上涨 30%，为
2009 年以来最高水平。

面对如此巨量的需求， 金价似乎没有下
降的道理，因为供需决定价格。

据了解 ，在世界范围内来看 ，黄金平
均开采成本大约为每盎司 1000 ~1200 美
元 。 过低的黄金价格会抑制黄金开采量 ，
导致供需发生转变 ，直到价格恢复到每盎
司 1200 美元以上 。 因此 ，黄金价格仍有向
上空间 。

对于前段时期金价急速暴跌的原因，肖
磊给出分析，他认为，黄金价格大跌，除了市
场环境以外， 华尔街投资大鳄们的操作也是
重要的推手。

“华尔街是一个投资效率极高的地方，诸
多华尔街投资机构和投资者均会抓住各种资
产变化的最佳时机， 就像金价的暴跌和迅速
反弹，先是高盛唱空，再是摩根唱多。”肖磊分
析道。

可见，华尔街快进快出的炒作策略，加速
了金价非理性的暴跌， 并不是黄金没有了投
资价值而导致价格下跌。

“中国大妈 ”其实没有多么高深的金
融知识来分析如此复杂的下跌 、 上涨迷
局 ，也不能以专业的知识来判断现阶段黄
金需不需要出手 ，她们只是本着消费和传
家的心态购入黄金 ，已经做好了长期持有
的准备 。

而“中国大妈”们入市时机较好，整体成
本在 1400 美元左右，这一价格是三年前的价
格。在全球宽松的货币环境，以及有增无减的
黄金需求背景下，未来金价不会满足于 1400
美元而停滞不前。

“中国大妈 ”手持的各种黄金投资品 ，

短时间内并不会拿出来变现。 华尔街的金
融大鳄们想要在中国市场上再炒作新一
轮黄金行情 ，看来得先过 “中国大妈 ”这一
关。

黄
金
价
格
反
弹
回
升

“中
国
大
妈
”
很
淡
定

2013年8月28日 星期三
农历癸巳年 七月廿二

http : / / www ．workercn ． cn

导 读
6版：“易信”能否打破微信一家独大

7版：3C产品打响入学市场战

导 读

责任编辑：杨冉冉

智能眼镜、智能手表、智能鞋等上演移动互联新应用

可穿戴设备，又一个大机会吗
焦 点
■本报记者 杨冉冉

“这款手表可以控制手机上的一些操作，
想听音乐按一下手表上的播放键， 手机放在
包里不用拿出来就可以播放音乐；同时，手机
的一些信息还可以被推送到手表上， 实时提
醒你来电信息、邮件、短信、微博和社交网络
信息。 这款手表还可以带着跑步， 内置的
GPS 会实时告诉你现在的速度、跑步的距离
等数据，而且它具备蓝牙防丢弃功能……”在
日前召开的 2013 数字世界亚洲博览会上，一
位参展商的工作人员兴致勃勃地向记者介绍
了一款智能手表的主要功能。

记者在展会上看到，主打可穿戴设备概念
的产品层出不穷，智能手表、智能手环、骨传导
耳机等产品纷纷亮相。同时，具备医疗、身体状
态监视等功能的可穿戴智能产品也大行其道。

可穿戴设备是指用户能戴在身上的小型
电子设备， 支持移动计算和无线网络。 从
2012 年到 2013 年上半年，在谷歌 Glass、苹果
iWatch 的带动下，很多互联网公司和硬件公
司纷纷涉足可穿戴智能设备并掀起一股新的
投资和创业浪潮。一场关于可穿戴设备的“军
备竞赛”已经悄然展开。

业内专家预测，可穿戴设备将成为移动智
能产品发展的“新宠儿”，在未来一到两年内，
会有一大批形形色色的可穿戴设备登场，给人
们生活方式带来巨大改变。可穿戴设备能否掀
起一场新的“移动互联网”革命引人关注。

来势“凶猛”抢滩布局
可穿戴设备成为火热的话题始于去年 4

月谷歌公司宣布其 “Google Project Glass”智
能眼镜研发项目。 这款被称为谷歌眼镜的设
备就像是可佩戴式智能手机， 集手机、GPS、
相机功能于一身， 能在用户眼前展现实时信
息。 用户可以进行语音指令、拍摄照片、发送
信息以及实施其他功能。

一石激起千层浪， 谷歌在硬件智能设备
上的创新动作让苹果、三星等 IT 巨头坐不住
了， 从今年初开始陆续公布其可穿戴设备方
面的产品研发计划。

戴在手腕上， 不仅可以拿它来进行视频
聊天，还能摄像，同时支持蓝牙数据传输、听
音乐 、 应用 3D 地图……今年以来苹果
iWatch 的密集曝光让可穿戴设备的关注度
达到了沸点。 部分华尔街分析师迫不及待地
宣称这将是下一个 iPhone。 目前，苹果已经
开始在世界各地注册“iWatch”商标，预计最
早在 2014 年上市。

与苹果 iWatch 半遮半掩不同，三星日前
高调宣布将于 9 月初推出智能手表产品
Galaxy Gear。与此同时，索尼也宣布于 8 月底

推出 Smart Watch 的第二代产品。 有市场观
察家表示， 三星和索尼选择在此时机推出自
己的智能手表产品， 目标就是在苹果公司 9
月底或 10 月初新产品发布之前抢占市场。

海外巨头的集中发力，也促动了国内 IT
巨头的“跟随”。 国内多家科技企业在近两三
个月内密集推出可穿戴设备新品。

盛大旗下果壳电子的智能戒指 GEAK
魔戒与智能手表 GEAK Watch、 映趣科技
inWatch、搭载百度云技术的咕咚手环扎堆都
选择在 6 月发布自己的新产品。 小米也宣布
将要研发与小米手机紧密连接的智能帆布
鞋。据了解，仅深圳、东莞等地，目前就有几十
家企业在研发生产各种可穿戴设备。

下一个颠覆者？
“在 iPhone 和 iPad 成功改变了我们的生

活之后， 科技界一直在寻找下一个这样的产
品。自今年以来已经慢慢形成了共识，可穿戴
式设备才是下一个改变人类生活方式的产
品。 ” 2013 数字世界亚洲博览会的一位参展
商负责人向记者表达了其对可穿戴式设备发
展前景的良好预期。

除了谷歌眼镜和 iWatch、智能首饰这些
频繁出现在新闻中的产品外， 还有更新奇的
可穿戴设备：会说话的鞋，能提醒你来电的裙
子，能打电话的手套，能当键盘使的裤子，加
一个太阳能面板在户外也能够为电子产品充

电的背包等……目前市场上的可穿戴设备可
谓百花齐放， 它们将如何颠覆我们的传统生
活方式？

记 者 在 展 会 现 场 看 到 ， 美 国 厂 商
JawboneUp2 带来一款智能手环，产品介绍显
示， 这款手环能跟踪用户的睡眠、 运动和饮
食， 灵敏的感应芯片甚至能够分辨人的浅度
和深度睡眠以及醒来时间， 方便人们在手机
上了解自己的健康状况。 据该款智能手环中
国内地代理商介绍， 该款智能手环进入国内
后，半年内卖出 1 万多个。

瑞士信贷近期发表的报告预测称， 在苹
果和谷歌拉动下，未来两三年，可穿戴设备市
场规模将由目前的 30 亿～50 亿美元增长至
300 亿～500 亿美元。 有“互联网女皇”之称的
玛丽·米克更预计，可穿戴技术可以将人们的
双手解放出来，将像上世纪 80 年代的个人电
脑和目前的移动计算及平板电脑那样推动创
新，可穿戴设备将成为下一个十年的大机会。

《福布斯》杂志日前发表署名文章称，智
能手表和谷歌眼镜等可穿戴智能设备有可能
取代智能手机， 或将智能手机变成一块只提
供显示功能的“哑屏幕”。

“智能产品向可穿戴的跨越之所以被视
为新的革命浪潮， 很大原因是这些产品与人
体的贴近。 ”有业内人士认为，智能手机打败
PC 机也正是源于这种贴近性，而可穿戴科技
则更进一步顺应了这种贴近性的需求， 技术
的成熟与硬件的升级换代所产生的驱动力，
已经令可穿戴设备的发展势不可挡。

诸多问题待破解

尽管可穿戴设备给人类科技史带来一
场理念性变革，但不是所有的人都看好其发
展前景。 有业内人士分析认为，可穿戴设备
给人类生活带来重大改变，但由于仍处初始
发展阶段，面临多重发展瓶颈。

美国知名 IT 杂志《eWeek》网络版近日
撰文列举了可穿戴技术发展面临的主要难
题，包括可穿戴技术仍属于“少数派”，消费者
对此缺乏认知；技术卖点不吸引，设计还需多
加改进；尚无相应的生态系统配合，为用户提
供最好的使用体验； 智能手机和平板电脑的
功能强大，地位难以动摇。

在技术层面， 可穿戴设备必须立足于云
计算和大数据， 在没有实现技术突破的前提
下，可穿戴设备很难普及。 另外，轻巧的可穿
戴设备面临的另一个短板是电池。 由于可穿
戴设备耗电量成倍增加， 电池技术发展缓慢
将限制可穿戴设备的应用。

还有一些人认为， 这一轮可穿戴设备潮
流的出现目前还只是个别企业的产品秀，远
未形成产业。 这样的担忧并非杞人忧天。 目
前， 业界最受关注的两款产品———谷歌眼镜
和传闻中的苹果智能手表 iWatch 都没有正
式面世，谷歌眼镜尚处于高价使用阶段，国内
价格更一度炒高到接近 25000 元， 令许多爱
好者“望而却步”，而苹果的 iWatch 更是“只
闻其声”不见产品。

产品出货量低没有规模效应，成本过高，
这就使得产品的定价偏高，影响大规模推广。
可以说，可穿戴设备看起来很美，但主力市场
尚未真正启动。

与此同时， 可穿戴设备产业链生态系统
不够完善，“可穿戴式设备的商业模式成熟还
需要时间，很多东西还需要验证”有风险投资
人对记者表示，国内的可穿戴设备市场，目前
只有医疗领域的商业模式最为清晰； 其他的
大多停留在概念炒作阶段， 盈利模式有待探
索，还缺乏实际的变现能力。

此外，由于可穿戴设备产生大量数据，数
据安全和隐私保护问题就显得尤为重要，如
果不能找到有效的解决方式， 可穿戴设备大
规模进入市场后将面临很大的非议。

据新华社电 （记者刘诗平 苏雪燕）截至 8
月 ２６日，我国 １６家 Ａ 股上市银行中，已有建
行、交行、招商银行等 ７大上市银行上半年业绩
报告披露，利润增速放缓和不良贷款上升为中
报业绩两大共同特点，不过均好于市场预期。

建设银行 8月 ２５ 日晚公布的业绩显示，
２０１３ 年上半年，建行实现归属该行股东的净
利润达 １１９７．１１ 亿元，同比增长 １２．６３％，去年
同期增长 １４．５％。

此前公布的 ６ 个上市银行净利润增速也
均在放缓：上半年，交行实现净利润 ３４８．２ 亿
元， 同比增长 １２．０２％， 去年中报同比增长
１７．７％；招行 ２６２．６亿元，增长 １２．４％，去年同比
增 ２５．６％；兴业银行 ２１６．３亿元，增长 ２６．５％，去
年同比增近 ４０％；浦发银行 １９３．８ 亿元，增长
１２．７％， 去年同比增 ３３．４％； 平安银行 ７５．３ 亿
元，增长 １１．３％，去年同比增 ４５．２％；华夏银行
７３亿元，增长 ２０．１％，去年同比增 ４２．３％。

与此同时，上市银行不良贷款继续攀升。
截至 ６ 月末， 兴业银行不良贷款率较去年末
大幅上升 ０．１４ 个百分点至 ０．５７％； 浦发银行
不良率 ０．６７％，升 ０．０９ 个百分点；华夏和平安
银行不良率升至 ０．９１％和 ０．９７％，交行、招行
不良贷款率也升至 ０．９９％和 ０．７１％ ， 建行
０．９９％的不良率虽与上年末持平，但可疑类贷
款占比 ０．５１％，较上年末的 ０．４５％有所增加。

银监会统计显示， 上半年我国商业银行
净利润为 ７５３１ 亿元，同比增长 １３．８３％，去年
上半年这一增长数字为 ２３．３％。 与此同时，上
半年商业银行不良贷款余额达 ５３９５ 亿元，比
年初新增 ４６７ 亿元。

对此，专家认为，上半年经济增速放缓，
利率市场化改革快速推进， 上市银行利润整
体增速减慢、不良率上升实属正常，并且两者
均明显好于市场预期。

“利率市场化收窄了利差，但并不像人们想
象的收窄那样多，因为整体信贷资源稀缺，银行
议价能力仍然较强，利差依然较厚；中间业务增
长得不错；不良贷款也不像人们预计那样差，资
产规模扩张速度减慢但仍在增长。此外，有些银
行通过拨备调节利润。 ”金融专家赵庆明说。

中报显示，浙江、江苏等地依然是银行不
良贷款率高增区域，福建、山东等地也不容小
觑，行业则主要集中在制造业、批发和零售业
等，小微企业贷款不良率有所上升。

至于下半年利润增速走势，中国银行业协
会此前所出报告预计，全年盈利增速将继续放
缓，上市银行净利润增速或降至 ８％左右。

“从经济形势看，７ 月份的数据还可以，
三季度经济形势不会比二季度差， 这对银行
来说是正面效应。鉴于经济形势在企稳，预计
全年上市银行利润增长在 １０％至 １５％的区
间。 ”赵庆明说。

中国人民大学金融学教授赵锡军认为，除
个别银行由于业务区域比较集中、业务比较单
一造成损失之外，大部分银行表现正常，不会
有过多的利润下降，银行情况会比较稳定。

至于不良贷款走势，赵庆明认为，钢贸、
光伏和航运等行业风险暴露较充分， 下半年
不良贷款预计不会有过多的增长。 赵锡军则
认为，下半年不良资产风险点尚未过去，同时
经济调结构压力加大，调结构意味着“有保有
压”，为有“压”产业提供贷款的银行将受到影
响，不良贷款将继续上升。

热 点
■本报记者 戴明阳

日本的神户牛肉一直以高档品著

称， 在国内的一些饭馆，100 克神户牛肉
售价往往过百元。 不过，最近《钱江晚报》
的一则新闻让曾经大快朵颐神户牛肉的

饕餮之客们大跌眼镜： 市面上的神户牛
肉，没有一片是真的，因为自 2001 年日本
爆发疯牛病以来， 中国就不再从日本进
口牛肉。 国家质检总局今年 7 月 25 日发
布的《禁止从动物疫病流行国家/地区输
入的动物及其产品一览表 》中 ,日本牛肉
赫然在列。

据媒体报道， 一些商家将国产牛肉冒
充神户牛肉出售，利润可达十几倍之多，而
神户牛肉特有的“雪花”则是通过将牛脂肪
注入牛肉等方法制作出来的。

神户牛肉的乌龙事件， 一方面的确是

暴露出国内的一些消费者， 在食品选购上
存在“崇外”心理，商品上只要多了外文字
符，加了“洋名称”就趋之若鹜。而一些不法
商家也恰恰利用了消费者这一心理， 将一
些国产商品包装成外国货以渔利。 超市里
常常可以见到配料里有诸如 “澳洲黄油”、
“新西兰奶酪”等字样的商品，但为何这些
原材料需要飘洋过海运来的产品售价还不

及正规的国货， 总不能大老远地运来东西
却亏本销售吧？ 个中原因恐怕只有天知地
知商家知了。

不过，从另一方面来说，消费者之所以
对国外食品青睐有加， 甚至哪怕是原本销
路不畅的国产食品，只要贴上洋标签、穿上
“洋马甲”就能畅通无阻地高价畅销，是因
为部分国产食品的质量并不尽如人意，还
有一点， 就是国产食品的品牌塑造能力和
品牌营销方式仍然落后。

事实上，日本的神户牛肉 、甚至比神
户牛肉更高级的松阪牛肉，一直是享誉全
球的牛肉品牌。 但是，在明治维新以前，受

农耕文化的影响，日本人是几乎不吃牛肉
的，直到明治维新后，才从上流阶层开始
形成吃牛肉的饮食习惯。 短短百余年的时
间，从不吃牛肉、不养肉牛到能将自己的
牛肉从质量和影响力入手，将其打造成国
际品牌，即便被疯牛病所累依旧能在国人
心中有如此大的影响力，其品牌效应可想
而知。

其实，我国也有不少具有较大影响力
的食品品牌。 或质量品质不能坚守，或管
理营销手段落后， 许多国内知名食品，别
说走出国门，走出省门都并非易事。 以山
西的老陈醋为例， 目前全国食醋总产量约
为 300 万吨，山西产量仅占到一成。为了能
顶着“山西醋”的名牌赚钱，不少小企业也
打出了“山西醋”的旗号，使得山西醋业的
品牌效应大打折扣。

无独有偶，与山西陈醋情况类似的还
有以蒜香著称的哈尔滨红肠。 在哈尔滨市
有 60 多家不同品牌的哈尔滨红肠生产企
业，就连哈尔滨人都难以分清各个品牌之

间的孰优孰劣、味道差别，更别说外地人
如何认可。

正如山西醋和哈尔滨红肠一样， 不少
国内知名食品还停留在旧有的小作坊式、
甚至“大作坊式”的生产模式。 而“单打独
斗”的市场竞争方式，以及重眼前利益、轻
长远目标追求的企业发展方式， 制约了这
些食品企业和食品本身的发展。

神户牛肉乌龙事件之后， 国内的食品
厂商不妨思考一下， 对于尚未走出疯牛病
阴霾的神户牛肉， 即使是假肉都能让远隔
大海的国内消费者掏空腰包， 为何本土食
品别说外销海外，在自己的土地上实现“跨
省”都尚且艰难呢？既然我们能用各种方式
把别人的产品模仿得惟妙惟肖， 那为何却
不能打造出自己的品牌呢？

食品工业 ， 究其根本质量品质是品
牌的生命 ， 企业要想有长久生命力 ，品
质保证是关键 。 国货当自强 ，需要自强
的不仅仅是营销和品牌 ，还要有过硬的
品质 。

“国产神户牛肉”大行其道的背后
观 点
■本报记者 赵 昂
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