
自述因使用云南白药牙膏后牙龈问题愈
发严重

,

南京一消费者将云南白药集团及其代
言人濮存昕告上法庭

,

要求赔偿并道歉
。

日前
,

南京当地人民法院已正式受理此案
。

8

月
9

日
，

云南白药业务部的工作人员表示
,

“

公司法务部
门正在全权处理这件

‘

买卖合同纠纷案
’”。

之前
，

云南白药集团健康产品事业部常
务副总黄卫东表示

,

“

这次的消费纠纷已经从
单纯的合同纠纷演变成对云南白药牙膏的
功效质疑

,

加之此次纠纷的传播速度之快
、

传
播面之大

,

不免有关于幕后推手的疑问
。 ”

记者在北京几家大型超市走访发现
，

很多品牌厂商纷纷推出中药类牙膏
，

除了
两面针外多为外资品牌

。 “

云南白药牙膏的
生产获得了国家质检总局生产许可

，

并严
格按照质量标准进行生产

。 ”

董秘吴伟在接
受记者采访时表示

，“

此事也凸显了民族品

牌牙膏未来发展的艰辛
”。

吴伟的担忧不无道理
。

细心的消费者可
以发现

，

中国日化市场本土品牌已近乎绝
迹

，“

中华牙膏
”、“

活力
28

”、“

美加净
”、“

小护
士

”

等均被外国厂商收购或租用
。

被收购的
苦果是

，

外商获得了本土品牌的原有渠道
，

借机发展自有品牌
，

打击本土品牌
。

1954

年投产的
“

中华牙膏
”

是中国牙膏
工业的创始品牌

，

曾经稳居市场销售第一
位

。

1994

年
1

月
，

联合利华以
1800

万美元
资金入股

，

取得了
“

中华牙膏
”

品牌的经营
权

。

合资之初
，

联合利华承诺在自有的洁诺
和中华两个牙膏品牌上的投入是

4

：

6

。

事实
上

，

承诺没有兑现
，

而是主打自有品牌
，

结
果拖累了中华牙膏的发展

。

类似的故事再度上演
。

联合利华合资了

“

美加净
”

后
，

也没有信守承诺增加投入
，

反而减
少了对美加净的宣传

。

1991

年
，

美加净的年销
售额一落千丈

，

从前一年的
2.5

亿元跌至
600

万元
。

曾经的
“

第一护肤品牌
”

仿佛一夜蒸发
。

2010

年上半年
，

佳洁士的市场份额大
致在

20%

以上
，

高露洁和黑人都在
15%

以
上

，

云南白药牙膏跃居第五
。

云南白药牙
膏的崛起

,

打破了外资日化品牌的强势垄
断地位

，

使得日本狮王
、

韩国
LG

等外资品
牌如临大敌

。

中国口腔清洁护理用品工业协会副
秘书长高元琴称

，

包括民族品牌牙膏在内
的中国日化行业正在受到外资的吞噬

，

被
收购的本土品牌都曾经在各自的领域与
外资品牌分庭抗礼

，

但被收购之后
，

失去
了市场策略

、

产品定价的主导权
，

外资获
得取而代之的地位

，

最终达到为所欲为的
目的

。

据称
，

在美国生产销售的佳洁士牙
膏与中国的配方不同

，

牙粉质量要低一
些

。

有专家提出
，

中国日化行业的没落一
定程度上归咎于有关部门的引导错位

，

尤
其是部分升迁心切的官员为了通过

“

加大
招商力度

”

提高自己的政绩
，

把本土一些
优秀的品牌企业拱手让予外人

，

导致日化
产业的民族品牌流失

。

2010

年
8

月
11

日星期三农历庚寅年七月初二
http : / / www ．workercn ． cn

■

本报记者张玺
焦点

经济数据

石武客运专线
2

标段是中铁二十局集团
中标的第一条高速铁路

，

集团把三分之二的
任务交给了施工实力强的四公司

，

作为第一
分部

。

自
2008

年
10

月
18

日进场石武客专
，

经过一年多的奋力拼搏
，

四公司已经完成了
标段内的主体施工任务

，

并探索出了高铁施
工与企业效益双赢的管理之路

。

四公司石武项目部管段线路总长
16.028km

，

投资总额
9.9

亿元
。

偌大的工程
，

却
只有

18

个月的工期
。

如何贯彻铁道部的施工
管理要求

，

如何带领上场的
6

个架子队迅速
适应环境

，

在如此短的工期内保质保量地完
成施工任务

？

施工组织布局科学是提高工作效率的关
键

。

在现场施工中
，

石武项目第一分部经理穆
青峰和他的管理团队发现

，

原有架子队管理模
式很不利于整体管理

，

影响工程进度
。

经过两
个月的现场调试

，

他们将梁场和两个拌合站剥
离出来

，

成立了九个专业明晰的架子队
。

实行
“

架子队模块化
”

管理以来
，

各队人员相对稳
定

，

长期合作形成默契
，

大幅度提高了工作效
率

，

各个队每月的施工产值直线上升
。

桥梁三队
，

是结构物模块里
“

职工带劳
务

”

架子队管理模式受惠的典型
。

队里的办公

室主任史连平说
：“

由于上场初期工程滞后
，

分部领导将我队进行整编组合
，

从项目分部
调来管理能力强

、

工作经验丰富的张俊康担
任三队队长

，

在他的带领下
，

经过一段磨合
、

调整
、

运作
，

整个三队脱胎换骨
，

面貌一新
。 ”

项目部与架子队之间
，

双控互监的管理
体系

，

不仅规范了架子队管理层的管理行为
，

更锻炼了其管理能力
。

而透明的分配制度
，

实
行

“

职工带劳务
”

绩效考核
、

月底评比兑奖的办
法

，

每天干多少活
，

队里有多少提留
，

员工个人
得多少

，

管理人员
、

员工都心中有数
。

三队在
三

、

四月份施工中分别取得了完成下达施工
计划的

160%

和
155%

的好成绩
，

并创下了单月
完成灌注桩

378

根
，

单日
21

根的施工记录
。

石武客专工程一上场
，

穆青峰就按照
“

横
向到边

、

纵向到底
”

的责任成本管理原则
，

建立
了横向六大责任成本控制中心

，

又根据架子
队配置设立了纵向的九大责任中心

，

建立了
责任成本管理的整体框架

。

纵横成网的管理体系建立起来后
，

他们更
注重在实际工作中的坚持

。 “

理念灌输和制度落
实双管齐下的收获颇丰

，

现在连石武客专的劳
务工

，

在结束工作时都会把现场剩下的钢筋头
拾起来

，

交给工班
。”

梁场场长何云飚感叹
，“

让员
工感受到节约成本自己也可得实惠

，

自己是成
本控制的一分子

，

责任成本管理就落到实处了
。”

逾
2000

家企业落后产能大限将至
工信部

8

月
5

日对
2010

年炼铁
、

炼
钢

、

焦炭
、

水泥
、

玻璃
、

造纸等
18

个工业
行业淘汰落后产能企业名单予以公告

，

名单共涉及
2087

家企业
。

工信部督促有
关方面采取有效措施

，

确保列入落后产
能名单的企业在

9

月底前关停
。

工信部
表示

，

落后产能物耗能耗高
、

环境污染
重

、

安全无保障
，

是经济发展方式粗放的
重要表现

，

是导致我国发展质量和效益
不高

、

竞争力不强的重要因素之一
。

今年我国
GDP

增速或将在
10%

到
11%

左右
国务院发展研究中心主任张玉台

8

月
6

日在
“

科学发展
·

国企责任
”

重庆论
坛上表示

，

从今年上半年的情况来看
，

经
济发展态势总体良好

，

继续朝着宏观调
控的预期发展

。

国家统计局初步测算
，

上
半年国内生产总值同比增长

11.1%

。

下
半年经济形势将回稳向好

，

今年
GDP

增
速将在

10%

到
11%

左右
。

上半年电子商务间接带动逾
1000

万人就业
第三方非营利机构中国电子商务研

究中心最新发布的
《

２０１０

（

上
）

中国电子
商务市场数据监测报告

》

称
，

２０１０

年上
半年中国电子商务行业突飞猛进

。

截至
今年

６

月底
，

电子商务服务企业直接从
业人员超过

１３０

万人
，

间接带动就业逾
１０００

万人
。

国资委履行出资人职责的企业调整为
123

户
国务院国资委

8

月
5

日在其网站上
发布消息称

，

经报国务院批准
，

中国房地
产开发集团公司整体并入中国交通建设
集团有限公司

，

成为其全资子企业
；

上海
船舶运输科学研究所整体并入中国海运
（

集团
）

总公司
，

成为其全资子企业
。

至
此

，

国务院国资委履行出资人职责的企
业由

１２５

户调整为
１２３

户
。

住房公积金贷款支持保障性住房建设试点展开
北京等

２８

个城市成为利用住房公
积金贷款支持保障性住房建设试点城
市

，

１３３

个经济适用住房
、

棚户区改造安
置用房

、

公共租赁住房建设项目为申请
利用住房公积金贷款支持保障性住房建
设试点项目

，

贷款额度约
４９３

亿元
。

移动电子商务实物交易
13

亿元
中国电子商务研究中心日前完成

的一份报告显示
，

今年上半年
，

我国移
动电子商务实物交易规模达到

13

亿
元

，

增长势头迅猛
。

中国电子商务研究
中心发布的

《

2010

年
(

上
)

中国电子商务
市场数据监测报告

》

显示
，

截至目前
，

我
国移动电子商务的用户规模已经突破
5000

万
。

7

月份家电下乡实现稳步增长
7

月份
，

全国家电下乡产品销售
674.9

万台
，

实现销售额
160.1

亿元
，

比
上年同期分别增长

58%

和
82%

。

1~7

月
份

，

全国家电下乡产品累计销售
3926.8

万台
，

实现销售额
838.2

亿元
，

比上年同
期分别增长

1.8

倍和
2.4

倍
。

（

本栏均为张东岳辑
）

架子队模块化责任成本管理体系化
让高铁施工与企业效益双赢

■

本报通讯员杜苗周晓荣

观察
■

本报记者于宛尼

本土日化品牌生存日渐艰辛

大多数的企业都愿意请专家来解决问
题

，

但更多的时候
，

我们却发现
，

那些非专
家们所带来的思维变革

，

其实更有效果
。

我在
7

月份参加了对韩国汽车制造商
起亚集团一款中级车的评测

。

这是起亚第
一次推出中级车型

，

他们也希望借此打造
更好的品牌实力

。

在分析这个品牌未来发展的建议时
，

到场的很多人都提到来自广州的东风日产

品牌的渗透能力
，

东风日产有
8

款车在国内
销售

，

从小车到
SUV

，

有紧凑型车
，

也有中级
车

。

和很多对手区别开的是
，

东风日产的营销
团队可以迅速地在二线市场做出颇有影响的
活动

，

比如大篷车活动
，

比如对客户的开拓
等

。

这使得东风日产的产销库存始终保持供
不应求状态

，

即使是在中国汽车产业快速增
长的年代

，

它也能展示出令人羡慕的销售能
力

。

其老总甚至敢说
，

没有我们卖不好的车
。

为什么会如此
？

答案可能令你吃惊
，

这家
公司的营销团队成员

，

绝大多数来自汽车业
之外

，

比如宝洁
、

TCL

以及银行等
。

这些中层
干部加入东风日产后

，

迅速带来新模式
。

他们

之前所在行业的快速反应和贴近客户
，

被移
植到汽车业的时候

，

取得了不错的成效
。

看看各地电子卖场门口那些卖力推销电
脑和外设的厂家

，

他们能够在几天内就扑到
消费者面前

。

在这方面
，

大多数的汽车公司的
确像个动作迟缓的老人

。

汽车行业有着
100

多年的历史
，

但这个
行业并不像一个阅历无数的人那样心如止
水

，

特别是在对待外来者的态度上
。

说的好听点
，

汽车行业有较高的进入壁
垒

，

但实际上
，

排外心态才是这个行业进步缓
慢的根源

。

如今我们来看仰融和正道汽车
，

是以一

个汽车业内企业的眼光来对待它
，

但实际上
，

仰融从造车开始
，

就是从金融切入
，

他遍请高
人

，

自己其实不懂车
。

实际上
，

如果我们去看全球的汽车企业
，

大都在过去
2~3

年里做了类似的调整
。

在福
特

，

艾伦
·

穆拉利从波音民用部门来搞汽车焊
割

，

吉姆
·

法利从丰田来到底特律
；

马尔乔内
从铝业进入菲亚特

，

又进入底特律
；

至于被神
化已久的卡洛斯

·

戈恩
，

他的经验是在米其林
时期积攒下来的

，

如今他掌管的日本企业开
始引领电动汽车的潮流

。

敢于改变的企业的进步是明显的
。

企业
或产业发展

，

有两个关键点
，

一是创新突破
，

二是战略转型
。

这绝对不是口号喊喊就好
，

而是脱胎换骨的变化
，

从人员管理
，

到具体
体系

，

到部门之间的关系
，

到权力的平衡
，

市场的平衡
。

没有包治百病的药
，

苦得自己
吃

。

敢于集采众长
，

敢于实践
，

东风日产的
成功并非来自运气

。

汽车行业需要一些新
的声音

，

新的意见
。

我们也会在未来继续关
注这家企业的走势

。

来自大众北美总部的雅各布进入沃尔
沃担任总裁

，

他会向李书福汇报什么
？

李书
福算是汽车业外来人

，

没有他
，

至今中国也
不会流传

“

四个轮子两个沙发
”

的理论
。

现
在

，

在收购了沃尔沃并请来原大众集团北
美总裁之后

，

谁还敢小视这家民企的力量
？

甚至
，

如果不尽快找到感觉
，

汽车业可
能会被那些半路杀入的公司抢走话语权

，

比如在车载信息娱乐系统中的微软
、

谷歌
以及其它名字陌生的企业

。

用好人
，

用对人
，

这是企业的能力
。

至
于外行和内行

，

其实并不是判断的标准
。

“

外行
”

带来的变革
用好人

，

用对人
，

这是企业的能力
。

至于外行和内行
，

其实并不是判断的标准

■

本刊特约主笔刘勇
随笔

今年
7

月
，

全国蒙医药界专家
、

学者和企
业界人士齐集内蒙古

，

举行了两场有关蒙医
药的论坛

。

一场是在呼和浩特市举行的全国
蒙医药学术论谈

，

一场是在鄂尔多斯市举行
的首届国际传统医药发展论坛

。

从后者传出的消息是
，

有强大经济实力
支撑的鄂尔多斯市正积极筹建集蒙医药研
发

、

蒙医
“

五疗
”

等为一体的现代化蒙医药开
发服务中心

。

内蒙古蒙医药学会秘书长杭盖巴特尔认
为

，

经过多年的积累和业界人士的呼吁
，

内蒙
古的蒙药产业迎来了发展的新曙光

，

正酝酿
提速

。

发展瓶颈
在全国蒙医药学术论坛上

，

据内蒙古卫
生厅副厅长乌兰介绍

，

近年来
，

由于天然药
物

、

绿色药物的走热趋势
，

民族医药的开发研
究引起广泛的关注和支持

。

实际上
，

蒙药的绿色优势尤为明显
。

内蒙
古资源丰富

、

水草肥美
，

气候和地理环境独
特

，

蒙医药学在实践中积累了近
10000

余种

疗效显著的蒙药方剂
，

具有
“

生
、

猛
、

简
、

廉
、

绿
色

”

的特点
，

是中医药产业体系的重要组成部
分

。

杭盖巴特尔说
：“

蒙医在用药方面
，

剂量
小

，

药物天然
，

采用按时辰给药
、

系列用药的
方法治疗疾病

，

和目前倡导的绿色
、

环保
、

低
碳理念不谋而合

。 ”

尽管推动蒙医药走产业化现代化之路的
呼声日益高涨

，

但是内蒙古一直难以突破制
约蒙医药发展的

“

瓶颈
”

问题
。

蒙药产业规模小
，

目前总产值不足
5

亿
元

，

还没有出现跻身国家
500

强和天然药物
全国

60

强的大型企业
；

自主创新能力弱
，

现
有

238

个蒙药品种
，

其中传统剂型如丸剂
、

散
剂

、

汤散剂就占
90%

，

缺少注射液
，

速效
、

长效
制剂及缓释制剂

；

尚存在着一些学术争论与
技术空白

；

后备人才较为缺乏
；

蒙药质量标准
不够完善

，

标准化成果少
。

失去宝贵十年
杭盖巴特尔透露

，

从
1990

年起
，

前来内
蒙古接受蒙医药治疗的国外患者越来越多

，

他们来自蒙古
、

俄罗斯
、

波兰
、

捷克
、

日本
、

韩
国等地

。

其中
，

主要以蒙古国公民为主
，

每年
约五六万名蒙古国公民到内蒙古

，

近一半的
人选择寻求蒙医药服务

，

还有一部分人是来

学习蒙医药学的
。

但是
，

与国外蒙医热相比
，

内蒙古蒙药产
业显得落后

。

内蒙古大学蒙药研究专家博
·

格日勒图
教授每次谈到蒙药与藏药的差距时都感慨不
已

：“

相比藏药
，

蒙药错失了民族药业发展的
黄金时期

，

整整失去了宝贵的十年
。 ”

据了解
，

虽然目前内蒙古拥有专门从事
蒙药生产的企业

5

家
，

有十几个
GMP

认证
生产车间

，

但是大量的蒙药研发还是处于作
坊式的

、

小规模的探索和积累阶段
。

现有蒙药
制剂约

5000

余种
，

但在列入国家药典和附加
值高的新成药及制剂专利申请方面

，

蒙药非
常稀少

。

内蒙古蒙药股份有限公司一位负责人
说

：“

蒙药研发机制更多的是蒙医药合一传统
模式

，

制剂中心长期附属于医院
，

很难摆脱作
坊式生产的弊端

。

相比之下
，

藏药的医药分离
使得药剂中心独立出去

，

逐步转向标准化和
工厂化的方式

。 ”

政府发力
“

按自治区政府的规划
，

内蒙古将依托丰
富的蒙药材资源

，

以蒙古黄芪
、

甘草
、

麻黄
、

肉
苁蓉

、

沙棘为重点
，

加快特色蒙药材规范化种
植基地建设

，

形成
6

个百万亩特色蒙药材规

范化种植基地
。

培养大批蒙医药人才
，

全面提
升蒙医药现代化水平

。”

内蒙古科技厅农村与
社会发展处一位负责人表示

。

2004

年
，

内蒙古蒙中医药管理局经调研
发现

，

治疗同样的病
，

蒙医药价格为其它医疗
机构的

1/2

、

1/3

，

甚至
1/10

、

1/20

。

由于收入
低下

，

一些旗县蒙医院为追求利润
，

逐渐放弃
质优价廉的蒙医药医疗服务

，

出现西化现象
。

乌兰说
，

2006

年
，

自治区政府出台
《

关于
进一步扶持蒙医中医事业发展的决定

》，

对全
区蒙医中医药事业提出

30

条扶持意见
。

规
定

：

蒙医中医专项经费逐年增长
，

提高定额或
定向补助标准

，

蒙医医院人员经费实行全额
预算

。

据统计
，

自治区政府在近
5

年中对全区
蒙中医事业的资金投入达到过去

60

年的
10

倍之多
。

此外
，“

十五
”

期间
，

自治区政府将蒙医药
列为六大支柱产业中重点扶持领域

。

内蒙古
先后承担了一批国家

863

计划和国家高技术
产业化示范工程项目

，

开发出一批自主创新
的蒙医药科研成果

。

内蒙古蒙药股份公司研
发的蒙药

“

保利尔胶囊
”

国家四类新药已投放
市场

，

全区各个蒙药生产企业近年年增长速
度保持在

20%

到
30％

之间
。

2009

年
5

月
，

科技部与内蒙古自治区政

府达成了会商制度
，

把蒙医药作为合作议题
之一

。

内蒙古计划通过实施重大科技项目
，

完
善蒙药材种植

、

蒙医病症诊断等技术规范
；

经
过

5

年努力
，

对
30

个蒙成药进行剂型改进
，

并申报新的国家标准
；

培育
10

个产值过亿元
的蒙药品种

，

建立
10

个蒙药研发中心和企业
技术中心

，

培养
、

引进
5

个蒙药科技创新团
队

，

培养
100

名现代名蒙医药人才
，

全面提升
蒙医药现代化

、

标准化创新能力
。

目前
，

内蒙古自治区还将于今年年底建
成一座国际蒙医医院

，

成为对蒙古国等邻国
公民提供蒙医药医疗服务的窗口

。

今年
6

月
，

鄂尔多斯市政府提出
，

到
2013

年打造
2～4

个蒙药品种成为国家准字
号药品

，

打造
8～10

个蒙中医重点特色专科
，

成为蒙中医药强市
。

内蒙古自治区先后承担了一批国家
863

计划和国家高技术产业化示范工程项目
，

开发出一批自主创新的
蒙医药科研成果

，

全区各个蒙药生产企业近年年增长速度保持在
20%

到
30％

之间

内蒙古蒙药追赶
“

黄金十年
”

本报讯
（

实习生张东岳
）

作为
“

中国民间
艺术之乡

”，“

中国剪纸艺术之乡
”，“

中国剪纸
艺术研究基地

”，

全国文化先进县的河北省蔚
县剪纸产业蓬勃发展

，

在当今低碳经济
、

绿色
环保的时代开辟出了一条

“

文化兴县
”

的道
路

。

8

月
1

日
，

首届中国剪纸艺术节在蔚县举
行

。

在为期三天的艺术节期间
，

以
“

传承
、

创
新

、

发展
”

为主题
，

国内首条
“

剪纸一条街
”

开
街

、

第十届山花奖
·

民间工艺美术奖
（

剪纸类
）

评奖
、

中国剪纸艺术发展高层论坛三大主题
活动轮番登场

，

共同搭建起展示中国民间文
化艺术成就

，

加强经济技术合作
，

拓展剪纸产
业发展领域和发展空间的新平台

。

2009

年
10

月
，

中国剪纸入选联合国教
科文组织

《

人类非物质文化遗产代表作名
录

》。

由此
，

对剪纸文化遗产的保护
、

研究
、

弘
扬

、

传承
、

创新
、

开发利用掀开了崭新篇章
。

当
代剪纸艺人站在前人的肩膀上

，

瞄准文化消
费市场的风向

，

另辟蹊径
，

大胆创新
。

十八怪文化旅游产品开发有限公司总经
理陈林带领其团队创作的

《

富春山居图
》，

在
制作技艺上一方面通过引进电脑构图等高科
技手段进行创新

，

为剪纸艺人提供更大的想
象空间

；

另一方面改进创作手法
，

有单层套色
向多层转变

。

由此开辟出的新写实主义套色
剪纸一经面世

，

就受到市场青睐
。

据陈林介绍
，

目前他们已经将剪纸的功
能拓展到高端收藏领域

，

以制作大型高档剪
纸作品为主

，

成为重要的奢侈装饰品和珍贵
收藏品

。

下一步还要将剪纸推广到家具装修
领域

，

时尚领域
，

智力开发领域
；

并向影视创
意领域发展

，

制作剪纸动漫
，

壮大剪纸产业
。

8

月
2

日上午
，

国内首条
“

剪纸一条街
”

盛装开街
。

一条街内
，

来自全国
41

个国务院
公布的剪纸非遗项目传承地的艺术家们各显
其能

，

展示风格各异的剪纸艺术精品
，

进行现
场表演和技艺交流

，

演绎了国内一流剪纸的
视觉盛宴

。

以此为契机
，“

剪纸一条街
”

有望成
为中国剪纸艺术交流的圣殿和永久性营销市
场

，

打造成
“

国字号
”

的交易和集散中心
。

据蔚县县委书记王志军介绍
，

蔚县剪纸
业之前一直处于

“

单打独斗
，

各自为战
”

的初
级状态

，

竞争无序
，

产业发展模式各自不同
，

行业管理规范相对落后
，

保护和规范其发展
的法律法规基本没有

。

对此
，

蔚县剪纸协会加
强战略研究

、

认真谋划
，

规划行业近远期发
展

；

探索制定行业管理长效机制和行业管理
规则

，

约束不良竞争行为
；

保护知识产权
，

维
护产品研发者的权益

。

2009

年蔚县剪纸协会
改选

，

标志着蔚县剪纸行业进一步规范
。

2010

年年初成立的
“

蔚县剪纸产业集团公司
”

作为
产业龙头

，

带动全县散如珍珠的工厂
、

作坊
、

农户将产业做大做强
。

现在
，

蔚县
22

个乡镇中有
16

个镇
、

共
96

个行政村分布着剪纸艺人
，

剪纸专业村
28

个
，

剪纸专业户
1100

户
，

剪纸从业人员
3

万
余人

。

年产剪纸
500

多万套
，

产品畅销美
、

日
、

德
、

新等
70

多个国家和地区
，

年收入
2

亿多
元

，

已占到全县
GDP

的近
4%

，

成为县域特色
经济的拳头产品和支柱产业

。

“

传承
、

创新
、

发展
”

剪纸
：

从
“

单打独斗
”

到文化产业化

谢正义摄

细心的消费者可以发现
，

中国日化市场本土品牌已近乎绝迹
，

被收购的苦
果是

，

外商获得了本土品牌的原有渠道
，

借机发展自有品牌
，

打击本土品牌

张浩摄

本报讯
8

月
8

日
，

影视明星胡军现身中
山

，

参加中山超人电器主题为
“

节能超人速热
中国

”

的
“

内旋速热灶
”

新品上市推介会
，

超人
董事长罗子健亲自授予了胡军

“

全球速热灶
首个用户

”

荣誉证书
。“

内旋速热灶
”

是基于超
人电器第八代内旋火燃气燃烧技术为核心打
造的

，

除了保持了中山超人产品一贯的节能
表现

，

最突出特点就是锥形猛火
，

加热速度超
乎寻常

，

非常适合对火焰要求很高的中餐爆
炒

。

“

科技是超人第一生产力
、

第一战斗力
、

第一竞争力
。”

罗子健表示
，“

超人要获得长久
稳定的发展

，

在品牌规划与建设方面
，

必需建
立起核心技术品牌

，

并在发展过程当中继续
提高品牌的技术含金量

，

确保在品牌传播的
过程当中

，

拥有一种无可替代的话语权
，

从而
取得品牌战略的成功

。 ”

据了解
，

中山市超人
电器公司重视科技创新

，

十九年来一直坚持
走减排节能之路

，

仅在节能
“

内旋火
”

燃气燃
烧技术等方面

，

就获得国家专利
42

项
，

其它
专利

60

多项
，

是厨卫行业中获得专利最多的
企业之一

，

超人品牌已被行业公认为
“

内旋火
炉具第一品牌

”。 （

增强
）

科技创新获得长久稳定的发展

超人
“

速热灶
”

打造核心竞争力
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