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文
/

王瑜
一个为群众免费服务的大众文娱节

目
，

在南通能坚持
30

年
，

实属不易
。

这
30

年中
，

中国社会经济发生了巨大
变化

。

在市场经济大潮冲击下
，

人们的思想
观念

、

交往准则和为人处事的方式方法都
发生了近似

“

颠覆性
”

的变化
。

多元的价值
取向

、

从物质到精神方面的多样诉求乃至
各种个性化的生活方式

，

交错在一起
，

共生
共荣

。

面对这样一个复杂多元的社会和同样
复杂多元的公众需求

，“

濠滨夏夜
”

这个为
职工群众免费提供的精神大餐能长盛不
衰

，

而且知名度和美誉度日益提升
。

这其中
很重要的一点

，

可能在于一些基本的准则
和理念得到一以贯之的坚持

。

30

年里
，

节目内容在变
，

形式在变
，

但
是服务职工群众文化生活的理念和宗旨没
有变

，

工会秉持的群众属性更没有变
。

这说
明

，

只有植根并服务于群众的节目
，

总能够
长盛不衰

。

坚持的魅力

30

年里
，

南通工会创办的
“

濠滨夏夜
”

为市民免费举办
1900

多场次演出
，

现场没有
发生一起治安事件

，

展示节目
15000

多个
，

南通市民人均当过
7

次观众
———

30

年不谢幕的
“

草根戏
”

本报记者王伟特约记者王君东
江苏南通

，

滨江临海
，

濠河穿城
，

一台由
工会人搭台

、

市民唱主角的
“

草根戏
”———“

濠
滨夏夜

”，

连演
30

年不谢幕
，

先后获得
“

江苏省
职工文化品牌

”、“

全国首批特色文化广场
”

和
“

全国工会制造十大品牌
”

等多项荣誉
，

被媒
体誉为

“

永不凋谢的
‘

文明花
’”。

今年
7

月
，“

濠滨夏夜
”

迎来
30

周岁生日
。

近日
，

记者来到濠河之滨
，

寻求
“

濠滨夏夜
”

长
盛不衰的奥秘

。

工会搭台建立免费
“

激情广场
”

“

我是看着
‘

濠滨夏夜
’

长大的
！

小时候
，

一到周末
，

我们全家就会早早吃过晚饭
，

到文
化宫广场看节目去

。”

对
80

后南通市民汤建军
来说

，“

濠滨夏夜
”

是他童年美好回忆
，

而对更
多南通人而言

，“

濠滨夏夜
”

已成为他们精神
生活不可或缺一部分

。

上世纪
70

年代末
，

刚改革开放的南通
，

文
体娱乐资源稀缺

。

江苏工人报南通记者站原
站长陶家伦

，

当时在南通市劳动人民文化宫
文艺组工作

。

一天
，

他看到一个穿喇叭裤
、

戴
墨镜

、

手提录音机的小伙子站在电影海报前
，

大声对同伴说
：“

没什么好玩的
。

看
《

R4

之谜
》

去
！”

这让陶家伦和文化宫副主任陈久安深有

感触
：

工会文化宫该做点什么
？

那时正值
1979

年初夏
，

想到不少南通市
民习惯夜晚到文化宫前广场上纳凉

，

陈久安
提议

：“

我们文化宫有职工业余歌舞团
、

京剧
团

、

乐队
，

再请企业工会组织一些节目
，

就在
文化宫前搞免费广场演出

，

不就是健康向上
的乘凉晚会吗

？ ”

几天后
，

一场简陋的露天文艺晚会就在文
化宫门前开演了

。 “

条件简陋
，

砖头和水泥板搭

成
20

平米的舞台
，

两根竹竿各挑一盏大灯泡算
灯光

，

门前那块可容纳
200

多人的空地就是
‘

广
场

’

了
”，

陶家伦回忆
，“

谁都可以上台露一手
。

演得好有掌声
，

演砸了有笑声
。

图的就是个
乐

。 ”

结果广场上挤满观众
，

演出大获成功
！

1980

年夏
，

陶家伦提议下
，

晚会正式起名
为

“

濠滨夏夜
”。

为让节目更好看
，

文化宫人白
天除了做好手头工作外

，

还要统筹落实活动
内容

，

辅导节目
。

晚上每个人都成了晚会工作

人员
，

有时节目时间长
，

大家一站就是三四个
小时

。

30

年里
，

南通市总领导班子换了八届
、

市
劳动人民文化宫负责人换了五任

，

但
“

濠滨夏
夜

”

届届接力
，

举办
1900

多场次演出
，

展示
15000

多个节目
，

观众达
500

多万人次
，

市民人
均当过

7

次观众
。

“

濠滨夏夜停了
，

夏天怎么过
”

原南通市总工会主席陈心万是
“

濠滨夏
夜

”

成长和发展见证者
。

他说
，

在市场经济大
潮下

，“

濠滨夏夜
”

坚持几十年免费服务实属
不易

；

内容健康
，

形式又为群众喜闻乐见
，

确
实难能可贵

。

上世纪
80

年代初
，

卡拉
OK

演唱形式还很
少见

，“

濠滨夏夜
”

就将越剧搬上卡拉
OK

演唱
舞台

。

一天晚上
，

职工业余越剧团正在演唱时
，

忽然下起大雨
。

但唱的人不愿下来
，

越剧迷不
愿离去

。

文化宫老职工王苏敏在雨中听戏人群中
发现一位熟悉的身影

，

是时任南通市委书记
的吴�

。

吴书记说
：“

这么大雨
，

还有这么多观
众不走

，

你们搞的活动真好
！ ” （

下转第
2

版
）

“

十二五
”

期末我国城镇人口将首超农村
2015

年全国人口总量将达近
14

亿

本报记者于宛尼
喧嚣的

“

呜呜祖拉
”

声中
，

南非世界杯进
入
1/4

决赛了
！

全球聚光灯都照耀在非洲大陆
绿茵场上

，

而商家为争夺眼球而发动的
“

世界
杯经济大战

”

也已进入高潮
。

众多新媒体内容
商与老牌电视转播商开始同台竞技争夺商
机

。

地方电视台落寞退出
“

火拼
”

在国际足联授权下
，

中央电视台享有
2010

年世界杯决赛阶段比赛中国大陆地区电视
、

广播
、

新媒体转播权和分授权
，

以及视频点播
权

、

音频点播权及其转授权等权利
，

独家权利
期限为

2009

年
11

月
12

日起至
2010

年
12

月
31

日
止

。

这意味着
，

凡是要转播世界杯比赛的媒体
都要向央视支付价格不菲的转播费

。

据悉
，

拥有转播权的央视通过高价拍卖
广告资源

，

预计在世界杯期间至少有
20

亿元
进账

。

更令人咋舌的是
，

点球大战
15

秒广告标
底价高达每场

180

万元
，

平均每秒
12

万元
。

相形之下
，

各地方电视台对世界杯这座
“

金山
”

似乎并没有表现出足够热情
，

多数地
方电视台没有向央视分购南非世界杯转播
权

，

甚至连专题节目都没有制作
。

“

我们早在半年前就开始了有关世界杯
期间的广告招商

，

但招商情况很不理想
。

一些
有实力的大企业宁可多花钱也要在央视平台
打广告

，

而一些本地中小企业又没有实力在
世界杯期间投放广告

。

最终我们放弃了世界
杯这块阵地

。”

6

月
30

日
，

某二线城市卫视体育
栏目组负责人颇为无奈地说

。

除了北京
、

上海
、

广东等这些经济实力雄

厚的电视台在世界杯期间大做文章外
，

多数
地方电视台都放弃了与央视

“

火拼
”。

据这位
体育栏目组负责人透露

，“

世界杯期间
，

拥有
世界杯电视版权的央视动用了一套

、

五套
、

七
套

、

足球频道
、

高清频道转播
。

无论转播时间
，

还是转播场次及节目制作规模和阵容
，

地方
电视台都无法与其一较高下

。

既然如此
，

选择
淡出或放弃

，

不失为明智之举
。 ”

新媒体抢滩世界杯
与传统媒体尴尬形成对比的是

，

门户网
站

、

视频网站
、

SNS

（

社交网站
）、

电信增值服
务商等一路高歌猛进闯关世界杯

。

根据国际领先在线调查服务提供商
Lightspeed

的关于世界杯不同主题的在线问
卷抽样调查显示

，

82.7%

的被访网民会通过网
络了解世界杯

，

这一比例远超上届世界杯及
北京奥运会

。

5

月初
，

新浪
、

搜狐
、

腾讯等门户网站先后
花重金向央视购买南非世界杯网络转播权

，

独立视频网站优酷
、

土豆
、

酷
6

、

激动网等也纷

纷宣布购买视频点播权益
。

与此同时
，

为了显
示出新媒体差异化特色

，

优酷自制世界杯节
目

《

非球勿扰
》；

腾讯与
CNTV

签署转播协议
，

并签约梅西作为形象代言人
；

搜狐则针对苹
果
iPad

平板电脑不支持
Flash

而不能观看网络
视频

，

特意开通
iPad

专区
；

新浪打造了体育评
论类脱口秀节目

———《

黄加李泡世界杯
》，

其
微博产品中各家球队粉丝人数直逼

60

万
。

热衷于上网看世界杯的球迷李然说
，“

网
络点播观看赛事更加随心所欲

，

还有很多报
刊

、

电视上没有的八卦消息
。 ”

土豆网
CEO

王微认为
，

与电视台
、

门户
比拼前线人数和一线报道并没有太大价值

，

视频分享应发挥互动娱乐特点
。

在他看来
，

土
豆网世界杯受众不仅局限于真球迷

，

比如很
多人期望看到韩乔生又说出什么经典语录

。

“

我们也根据这些特性
，

策划了一系列具有话
题性的线上线下整合营销活动

。 ”

王微说
。

此外
，

电信运营商也不甘落后
，

手机报
、

WAP

门户
、

天翼视讯
、

手机游戏
、

无线音乐
下载等多种业务

，

为球迷参与世界杯大开方

便之门
。

新老交融
，

满足公众分层需要
对于传统媒体而言

，

这是个信号
。

网络视
频

、

微博
、

手机
WAP

等在经历了网民自由上
传

、

从电视台和影视剧制作机构购买两个阶
段

，

已积累了足够实力自制质量不逊于电视
台的节目

：

完全可监测数据足以说明一切
。

“

节目内容将直接转化为点击率
，

带来的
商业价值最直观的体现就是广告收入

。”

优酷
高级副总裁魏明表示

，“

世界杯广告类型主要
为前贴和后贴广告

，

此外也有节目赞助和植
入等形式

。

品牌主要来自汽车
、

快销品行业
。”

据悉
，

仅
《

黄加李泡世界杯
》

一档节目将
为新浪带来近

2000

万元账面收入
。

“

在广告主预算中
，

网络
、

手机等新兴媒体
已成为必须支出的一部分开支

。

竞争还是合
作

，

融合还是渗透
，

此一时与彼一时情势完全不
同

。 ”

一位汽车厂商品牌部负责人对记者表示
。

更多传统媒体也越发认识新媒体魅力
。

不仅报刊
、

杂志开始打造自己的网络媒体
、

手

机媒体
，

一向以老大自居的电视台也开始打
造网络电视台

。

“

在眼下需要共生的特殊时期
，

新媒体已
尝试把由

‘

从电视获取节目
’

变成了
‘

向电视
输出节目

’，

目前网络媒体已开始和陕西卫
视

、

浙江影视频道
、

福建体育频道
、

北京人民
广播电台

、

鼎程传媒
、

航美传媒
、

华视传媒等
近百家媒体合作

，

同步播出节目
。 ”

新浪营销
中心总经理葛景栋表示

。

这种渗透已到了节目制作末端
，

对电视
台记者

、

编导而言
，

来源于网络的素材是个最
简单便捷的信息源

。

这种融合与渗透也更能
满足公众对于信息的分层次需求

。“

世界杯对
于人们来说已不仅是球赛

，

球迷看球
，

但还有
一大群人是非球迷

，

一大群人是泛球迷
，

这些
人更愿意看赛场周边的故事

。”

自称伪球迷的
宋扬女士称

。

新华社北京
７

月
３

日电
（

记者刘羊�
）

记者
３

日从国家森林防火指挥部获悉
，

黑
龙江大兴安岭森林火灾扑救已取得全面
胜利

。

据介绍
，

截至
３

日
９

时
，

黑龙江省大兴安岭
呼中地区森林火灾扑救工作取得重大进展

，

经过
２５０００

多参战人员艰苦扑救
，

全部
２６

处森
林火灾实现了全线控制

。

国家森林防火指挥部
、

国家林业局
３

日向
黑龙江省森林防火指挥部和扑火前线指挥部
发出慰问电

，

向参加扑火救灾的全体参战人
员和新闻宣传工作者以及一切对扑救工作作
出贡献的同志表示亲切慰问和衷心感谢

。

希

望继续发扬不怕疲劳
、

连续作战的作风
，

彻底
清理看守火场

，

严防死灰复燃
，

夺取扑救工作
的彻底胜利

。

据悉
，

这次发生在内蒙古
、

黑龙江大兴安
岭林区的雷击火

，

来势之猛
、

火点之多
、

涉及
范围之广

，

为夏季雷击火历史罕见
。

参与扑火
战斗的专业扑火队员

、

林区职工
、

武警森林部
队官兵

、

消防部队官兵
、

人民解放军等
，

在持
续高温

、

地形复杂等扑救工作极为艰苦的情
况下

，

发扬不畏艰险
、

顽强作战
，

难不倒
、

拖不
垮的精神

，

经过艰苦奋战
，

取得扑火战斗的全
面胜利

，

为保护森林资源和生态环境作出了
重大贡献

。

大兴安岭森林火灾扑救取得全面胜利
国家森防指

、

国家林业局发慰问电

新华社乌鲁木齐
７

月
３

日电
（

记者潘莹
）

记者从新疆维吾尔自治区财政厅了解到
，

今
年新疆将进一步提高城镇居民基本医疗保险
财政补助标准

，

其中对南疆三地州按每人每
年
６０

元的标准给予补助
。

为进一步完善新疆城镇居民基本医疗保
险工作

，

在原财政补助标准的基础上
，

新疆维
吾尔自治区财政厅出台新规定

，

相应提高补
助标准

：

对南疆三地州
（

和田
、

喀什
、

克孜勒苏
柯尔克孜自治州

）

和国家级贫困县
，

自治区财
政按每人每年

６０

元的标准给予补助
。

同时
，

对自治区确定的自治区级贫困县
、

边境县
，

按每人每年
４５

元的标准给予补助
，

县
（

市
、

区
）

财政按照每人每年不低于
１５

元的标
准予以补助

。

２００９

年
，

新疆城镇居民基本医疗保险参
保人数为

２５６

万余人
，

累计新增参保人数
７７

万
余人

，

乌鲁木齐市
、

阿克苏地区
、

伊犁哈萨克
自治州的参保率均达到

９０％

以上
。

２０１０

年
，

新
疆将全面推进城镇居民基本医疗保险

，

扩大
覆盖面

，

城镇居民基本医疗保险参保率将整
体达到

８５％

以上
。

本报讯
（

记者王冬梅
） “

神华杯
”

中国职
业安全健康协会科学技术奖颁奖大会于近
日在北京举行

，

大会共评出
《

重大危险源区
域定量风险评价与安全监控关键技术及应
用

》

等一等奖项目
8

项
;

《

地铁人员疏散计算
机仿真模拟与安全评价技术研究

》

等二等
奖项目

16

项
；《

特厚
、

冲击地压煤层掘进工

作面综合防突措施研究
》

等三等奖项目
41

项
。

据悉
，

中国职业安全健康协会科学技术
奖是我国安全生产和职业健康领域内

，

唯一
正式批准和登记备案的全国性科技奖项

，

本
次中国职业安全健康协会科学技术奖评审在
全国尚属首次

，

今后该奖将每
2

年进行一次
。

新疆提高城镇居民基本医疗保险财政补助标准

中国职业安全科学技术奖揭晓

广告主预算中
，

网络
、

手机等新兴媒体已成为必须支出的一部分
。

竞争还是合作
，

融合还是渗透
，

此时的情势已完全不同
———

新老媒体
：

足球以外的
“

世界杯
”

新华社南京
７

月
３

日电
（

记者周婷玉朱旭
东

）“

十二五
”

期末
，

我国人口总量将达到
１３．９

亿左右
，

城镇人口将首次超过农村人口突破
７

亿
。

这是记者从中国人口学会年会
（

２０１０

）

上
获悉的消息

。

中国人口学会年会
（

２０１０

）

３

日在江苏南
京召开

，

主题为
“

促进人口长期均衡发展
”。

国
家人口计生委主任李斌在会上介绍

，“

十二
五

”

时期
，

我国人口发展呈现明显阶段性特
点

，

将发生重大转折性变化
：

———

人口总量继续惯性增长
，“

十二五
”

时期的出生人口数量预计会多于
“

十一五
”

时
期

，“

十二五
”

后
，

人口增长惯性逐渐减弱
，

人
口发展态势将出现新的趋势

。

———

劳动年龄人口比例
、

人口负担系数出
现新变化

。 “

十二五
”

时期
，

１５－５９

岁劳动年龄人
口占总人口比例达到最高点后转为缓慢下行

，

人口负担系数也将达最低点
，

在经历
４０

多年下
降后开始趋于上升

，

总体上仍处于劳动力资源
丰沛

、

人口负担系数较低的有利时期
。

———

城镇人口将首次超过农村人口
。

预
计

“

十二五
”

期间
，

城镇人口将突破
７

亿
，

人口
城镇化率超过

５０％

，

城乡人口格局将发生重
大变化

。

———

人口老龄化提速
，

老年人口出现第
一次增长高峰

。

６０

岁及以上老年人口将从
“

十
一五

”

年均净增
４８０

万提高到
“

十二五
”

的
８００

万左右
，

在
２０１５

年总量将突破
２

亿
。

———

人口流动迁移呈现新的特点
。

上世
纪
８０

年代以后出生
“

８０

后
”

人口成为流动人口
的主体

，“

二线
”

城市和城镇人口流动活跃
。

中国人口学会会长张维庆指出
，

我国
人口发展已经进入了一个新的阶段

，

人口
形势更加复杂

，

人口结构性矛盾更加突出
，

人口与社会经济发展的关系更加紧密
，

对
资源和环境的影响更加显著

，

努力建设人
口均衡型

、

资源节约型和环境友好型社会
，

意义重大
。

“

现在的人口决策影响未来的人口变
动

，

未来的人口变动也影响现在的人口决
策

。 ”

张维庆指出
，

应针对不同社会生产方
式

、

不同价值取向
，

制定不同的人口均衡发
展指标体系

，

及与之相对应的生育
、

人力资
源开发

、

人口迁移流动
、

社会性别平等
、

人口
老龄化等政策体系

，

防止出现人口的大起大
落

、

促进资源的合理利用和科学配置
，

使人
口自身发展与经济社会发展相适应

，

与资源
环境相协调

。

与会专家普遍认为
，

人口
、

资源与环境三
者是相互作用

、

相互影响的有机统一体
，

继提
出建设资源节约型社会

、

环境友好型社会的
目标后

，

应提出建设人口均衡型社会
，

使原本
就紧密联系的人口

、

资源
、

环境形成一个统一
的

“

三型社会建设
”

目标
。

7

月
3

日
，

合肥学院学生郭玲敏开心地展示自己的无偿献血证和获赠的上海世博会门票
。

当日
，

安徽省合肥市中心血站向中奖的无偿献血者
赠送上海世博会门票

。

为了鼓励市民义务献血
，

合肥市中心血站近日在无偿献血者中开展
“

抽奖游世博
”

活动
，

向无偿献血者发放
“

免费游世博抽
奖券

”，

共有
614

名无偿献血者中奖
，

获赠上海世博会门票
。

新华社发
(

许成摄
)

合肥无偿献血者抽奖游览世博会

新华社上海
７

月
３

日电
（

记者陆文军
）

随着
上海世博会渐入佳境

，

世博进入了大客流常
态化运营阶段

。

而作为运送世博客流最重要
的交通方式

，

上海地铁网络客流已在今年
９

次
刷新纪录

。

３

日
，

上海地铁部门公布
，

７

月
２

日
，

在通勤
客流

、

观博客流及购物客流的叠加效应下
，

上
海地铁全网络客流再创新高

，

地铁
１１

条常规线
路和

１

条世博专线
，

共计运送乘客
６１５．９

万人
次

。

这是上海地铁网络化运营新阶段以来第
２２

次刷新纪录
，

同时也是今年第
９

次创下新高
。

除了世博迎来大客流之外
，

７

月
１

日
，

沪宁
城际铁路开通

，

作为城市交通配套的地铁
２

号
线虹桥火车站站同时开通

，

带动了地铁整体
客流的增长

，

上海地铁
２

号线的客流增长了
６．４９％

，

２

日
２

号线单线客流创下单线新高
，

达
到
１２４

万人次
。

７

月
３

日起
，

开通不久的上海地铁骨干线路
１０

号线运营时间将覆盖早晚高峰
，

受此影响
，

１０

号线客流将出现大幅度上升
，

上海地铁全网
客流也将进一步上升

，

短时间内会再创新高
。

本报讯
（

记者关明
）

记者从
6

月
28

日山西省
举办的新闻发布会上获悉

，

中国运城第
21

届国
际关公文化旅游节将于

9

月
13

日拉开帷幕
。

今年关公文化旅游节活动将持续一周
，

主要活动有非物质文化遗产展示暨关公文化
产品博览会

、

历代关帝神像国宝文物展示会
、

关公诚信精神与企业发展论坛
、

纪念关公诞
辰
1850

周年全球华人征联大赛
、

招商引资项
目洽谈会和文化旅游产品推介会等

。

运城是中华民族重要的发祥地之一
，

更是蜀汉名将关羽的故乡
。

在遍布世界各
地的关帝庙中

，

最为著名
、

规模最大
、

保存
最完整的就是被誉为

“

武庙之冠
”

的运城
解州关帝庙

。

为打造好这一城市文化名
片

，

做大做强旅游产业
，

运城市从
1990

年开
始

，

已经连续举办了
20

届中国运城国际关
公文化旅游节

。

世博热潮带动上海
地铁日客流量创新高
首破

６１５

万人次

第
21

届国际关公文化
旅游节将举办

□

习近平会见博茨瓦纳执政党主席


