
“

我国经济开始回暖与复苏
，

中国乳业
也在金融危机过程中得到锻炼与成长

，

相
信大家对中国乳业的全面复兴都有目共
睹

。 ”

4

月
16

日
，

刚刚参加完
2010

年博鳌亚
洲论坛的蒙牛总裁杨文俊接受本报记者采
访时表示

。

在这次以
“

绿色复苏
，

亚洲可持续发展的
现实选择

”

为主题的博鳌论坛上
，

蒙牛特仑苏
再次成为唯一指定乳品

，

这是其连续四年当
选博鳌论坛唯一指定乳品

。

“

金融危机对进出口贸易等涉外行业冲
击较大

，

对牛奶等生活必需品的影响较小
。

特
别是中国乳业

，

由于行业重心在国内市场
，

加
上国家和行业

、

企业的共同努力
，

将金融危机
的影响减到了最小

。 ”

杨文俊说
。

他强调
：“

去年年底
，

全球的经济开始回
暖

，

中国乳品行业在大背景下开始了全面复
兴

，

无论是在对奶源建设的重视上
，

还是在各
种新产品的研发上

，

都在经历着蜕变与升级
。”

中国农业大学食品科学与营养学院副院
长籍保平预测

：“

2010

年食品行业需求会超
过

20％

，

整个乳业会彻底回来
，

它应该也有一
个相对不错的增长

。 ”

“

从这两年的乳业发展趋势来看
，

中国乳
业未来几年的市场上升空间很大

。 ”

杨文俊
称

。

在经历了金融危机之后
，

以绿色为风向
标

，

中国乳业获得了浴火重生般的复兴
。

升级与普及两种状态并存
来自麦肯锡公司一份调查报告显示

，

中
国是仅次于日本的亚洲第二大乳品市场

，

2010

年中国乳品市场规模将达到
200

亿美
元

。

联合国联农组织项目官员戴卫东也认为
，

中国是世界上人口最多的国家
，

乳制品消费
市场有着巨大的增长空间

。

“

中国乳业目前是升级与普及两种状态
并存

。”

杨文俊介绍说
，“

除了不断开拓行业蓝
海

，

引领乳业升级之外
，

蒙牛同样担负着乳制
品普及重任

。 ”

蒙牛乳业集团成立于
1999

年
，

这家刚刚

进行过十岁庆典的年轻乳企经历了西部大开
发完整的十年历程

。

以前
，

中国是贫奶国家
，

奶源分布不均衡
，

盛产牛奶的内蒙古等地
，

尽管有大量牛奶
，

由
于牛奶保质期短而无法运达全国各地

。

2000

年
，

蒙牛生产出中国第一包利乐枕牛奶
，

从此
开启了中国乳业

“

西奶东送
”

的序幕
。

超高温
（

UHT

）

瞬间灭菌技术解决了液
体乳运输

、

储存
、

保鲜难的问题
，

使牛奶的生
产与消费不受地域限制

，

让内蒙古
“

奶仓
”

的
牛奶流向全中国

。

2001

年
，

当时尚处于襁褓时期的蒙牛率
先倡导将内蒙古建设成为

“

中国乳都
”，

将企
业发展与地方经济紧密联系在一起

。

而今走
进蒙牛总部所在地和林格尔

，

这座十年前还
是受风沙威胁的国家贫困县

，

已经草木苍翠
犹如塞上江南

，

蜕变成西部百强县
。

如今
，

蒙牛也已经从中国乳业第
1116

位
跃居为第一位

；

2009

年
，

蒙牛作为中国唯一
一家乳企更成功跻身世界乳业二十强

。

今年
3

月
20

日
，

国家统计局所属中国行
业企业信息发布中心发布了

2009

年度市场
销量数据

，

在这份被称作中国经济
“

绿色
GDP

”

的行业报告中
，

蒙牛再度蝉联总销量
冠军

。

业内专家认为
，

以蒙牛为代表的民族乳
企

，

凭借优良的产品品质
、

优秀的奶源基地
、

不断完善的产品矩阵和创新的绿色产业链
，

赢得消费者认可
，

才有了市场这份漂亮的
“

绿
色

”

成绩单
。

它不仅显示乳业整体回暖
，

更意
味着低碳为潮流的中国新经济秩序中

，

绿色
企业已占据主流的通道

。

今年
3

月
，

就在蒙牛蝉联销量冠军消息
公布的同时

，

历时
1

月
、

走访
87

城市并引入
社会公众评价机制得出的

“

中国质量万里行
优秀会员单位

”

名单上
，

蒙牛也以
“

唯一乳品
企业

”

的身份入选
。

“

对于乳品企业来说
，

从源头到全产业链
都不能有半点马虎

，

这是产品质量的保证
，

也
是我们评选优秀会员单位的考核标准

。”

中国
质量万里行论坛组委会负责人表示

。

“

中国智造
”

引领持续发展
今年

2

月
，

中国三星经济研究院发布报

告指出
，

中国企业大而不强
，

除个别企业外
，

进入世界
500

强的中国企业与国际大企业
的竞争力差距明显

。

而造成这种差距的最本
质原因就在于这些中国企业还不具备

“

行业
领导

”

能力
，

最为突出的就是创新能力的缺
乏

。

乳业专家认为
，

与国际企业相比
，

国内企
业在引领持续发展与前行方向的行业领导力
上尚需加分

。

无独有偶
，

2009

年蒙牛总结跻身
“

世界
乳业

20

强
”

的成功经验时
，

同样将
“

创新
”

定
位为企业发展的动力源

。

2009

年末
，

商务部首次全球投放的
“

中
国制造

”

广告
，

让所有人都意识到
30

年的
“

中
国制造

”，

已经加入新的况味
。

纵观中国走上国际舞台的企业
，

都不同
程度在

“

自主创新
”

方面做足了文章
。

随着中
国乳业的发展

，

乳企间的竞争也日趋白热化
，

在此过程中
，

他们都不约而同地把目光瞄准
了创新

。

据介绍
，

以品质名义加强
“

中国智

造
”，

已经深入蒙牛的企业血液中
，

呈现出
鲜明的

“

创新驱动
、

内生增长
”

的转型趋
势

。

一方面依托高科技
，

一方面贴近消费
者而创新

，

从而激发了牛奶与果蔬结合的
创新技术

，

庞大而细分的立体牛奶矩阵
，

由是夯实
。

蒙牛通过成立国内首家电子商城
，

开通
360

度全景网站等创新型的沟通模式
，

促进
了自身品牌的升级

，

此后
，

通过不断创新
，

以
特仑苏

、

冠益乳
、

欧罗旋
、

真果粒等细分产品
，

一次次引领中国乳业的良性发展
。

有关专家指出
，“

中国智造
”

蜕变
，

不仅满
足了消费者的不同需求

，

也引领中国乳业踏
上可持续发展的轨道

。

绿色转型带来行业全面复兴
哥本哈根气候大会让包括乳品在内的所

有企业意识到
，

做好低碳经济规划在未来
20

或
30

年里将关乎企业的输赢甚至生死存亡
。

企业期望在此次转型契机中获得先机
，

就必
须现在开始重新审视自己的定位和发展战

略
，

这可能需要打破现有产业布局并创立新
产业价值链

。

有关专家据此点评称
：“

中国企业能否积
极应对低碳经济

，

建立与之发展相适应的生
产方式

、

发展模式
，

从长远来看关乎企业未
来

。 ”

“

我们面对的实际上是金融危机和环境
危机两个危机

，

而绿色增长将会是化解危机
的重要方式

。 ”

美国
LRN

公司创始人赛德曼
说

。

在全球
“

低碳
”

理念的倡导下
，“

低碳经
济

”

也开始慢慢渗入中国乳业
。

据杨文俊介绍
：“

从乳业的可持续发展出
发

，

蒙牛坚定地选择绿色复兴
，

化金融危机为
蒙牛机遇

。 ”

早在
2008

年
，

杨文俊便对中国乳业未来
作出判断

，

并将蒙牛多年来坚持的循环经济
和生态牧场升华为

“

以生态草原建设为基础
，

全力打造绿色和谐产业链
”

的
“

绿金理念
”。

在
他看来

，“

不管企业愿不愿意
，

向
‘

绿金
’

发展
是企业的必由之路

。

创造
‘

绿金
’

不再是企业
的一种道德成本

，

而可能成为企业兴旺发展
的商业机会

”。

这一理念在
“

低碳
”

大潮席卷中国时
，

得
到了确实的验证

。

蒙牛的绿色复兴走出了一条由内向外的
独特

“

频谱
”。

首先是依托生态草原
，

建设绿色
牧场

，

这种转型在乳业危机之后
，

实际上是加
强了奶业第一防线

。

蒙牛参股
、

建设
11

个超
大型现代化牧场

，

是奶源基地建设中投入力
度最大的乳企

；

之后蒙牛走到企业外
，

打通上
下游产销通路

，

让
“

绿色
”

成为选择供应链合
作伙伴的标准之一

；

而
2009

年
，

蒙牛更是跳
出行业

，

在全社会倡导绿色消费低碳生活
，

真
正实现

“

绿色经济
”

转型
。

这年
9

月
，

其率先成
立了中国首个致力于生态草原建设的生态草
原基金

。

“

如果有机会
，

我邀请各位一定亲自去
蒙牛总部参观一下

，

蒙牛一直致力将绿色环
保理念与低碳可循环技术融入企业文化与
生产环节之中

。 ”

杨文俊强调
，“

绿色的草原
、

绿色的工厂
、

绿色的产品
、

绿色的产业链等
，

绿色乳业将是中国乳业为之奋斗的方向与
使命

。 ”

2010

年
4

月
22

日星期四农历庚寅年三月初九
http : / / www ．workercn ． cn

在经历了金融危机之后
，

以绿色为风向标
，

中国乳业获得了浴火重生般的复兴

“

低碳经济
”

慢慢渗入中国乳业

本报讯
（

记者丁军杰
）

继青岛海尔赞助上
海世博会山东馆

、

海尔美国赞助世博美国馆
后

，

4

月
15

日
，

澳洲海尔
、

欧洲海尔在上海分
别与新西兰馆

、

意大利馆签署赞助协议
，

正式
成为

2010

年上海世博会新西兰馆
、

意大利馆
官方赞助商

。

新西兰馆总代表吉赋礼在签约仪式上表
示

：“

海尔在致力于带给越来越多消费者绿
色

、

低碳的生活方面做出了清晰的承诺
，

其在
家电产业持续创新与设立产业环境友好标准
领域所做的努力有目共睹

，

为创造更美好的
生活做出了积极的贡献

。

我们非常骄傲让海
尔成为新西兰馆最重要的合作伙伴之一

，

相
信我们会共同在上海世博会上留下亮丽一
笔

！ ”

意大利馆总代表昆提耶里博士也表示
：

“

与欧洲海尔的此次合作
，

正是因为其对意大
利乃至欧洲消费者生活追求的深入洞察与不
断创新

。

我们很荣幸能够与欧洲海尔公司这
样的赞助商合作

，

这将使意大利的文化与创
新成就在世博会上表现得更丰富多彩

。 ”

据悉
，

在澳洲市场
，

海尔通过认购新西兰
高端家电制造企业�雪派克

20%

的股份
，

成
为该公司大股东

，

借助�雪派克的独家营销
和分销渠道成功打开澳大利亚和新西兰市
场

。

而意大利是海尔在欧洲实现研发
、

制造
、

销售
“

三位一体
”

的本土化战略的典范
。

海尔
将意大利列入欧洲核心市场之一

，

并作为创
新突破

、

业务整合等大举措的试点
。

意大利也
是海尔打造高端品牌时尚与艺术灵感的发祥
地

，

海尔旗下高端品牌卡萨帝就源于意大利
语

，

意为
“

家的艺术
”。

卡萨帝汇集的全球设计
师团队中

，

很多人就来自意大利
。

海尔推出的
广受全球消费者喜爱的意式三门冰箱

、

法式
对开门冰箱等一系列高端家电产品

，

无疑都

汲取了意大利艺术灵感和生活品位追求
，

为
海尔高品质家电增添了魅力

。

海尔表示
，

这次海尔集团通过全球各地
公司赞助中国山东馆

、

美国馆
、

新西兰馆及
意大利馆等世博馆

，

与当地文化相融
，

充分
体现出了海尔在全球各地的本土化实力

，

为
展现海尔集团全球化战略成果创造了一个
平台和机会

，

让人们感受到
“

把世界带回家
”

的精彩
。

与当地文化相融
，

充分体现在全球各地本土化实力

海尔携手世博会新西兰馆意大利馆

生态草原牧场

前不久参加一家咨询公司的报告发布
会

，

他们做了中国整车和供应商在
2009

年
的业绩调查

，

并以访谈形式了解了供应商们
对未来一年的展望

。

和大多数的类似报告一
样

，

内容中会数次出现中国市场繁荣发展的
字样

，

并佐以具体数字
。

和以往有点区别的是
，

供应商在报告中
表现出更好的盈利状况和信心

，

在
2009

年
，

他们的平均利润率远高于国际同行
。

我询问
了这家公司的负责人

，

他说
，

这次调查大多数
的被访者其实是本土企业

，

而不是跨国公司

的在华业务单位
。

他解释说
，

之所以供应商业
绩好

，

是因为
2009

年中国的整车企业在采购
时

，

都要求按时供货
，

而不会拼命讨价还价
。

这里面的原因很容易理解
，

2009

年中
国汽车产销超过

1300

万辆
，

而年初大家的
生产计划都预定为

900

万辆左右
，

这突然爆
发出来的产能

，

肯定要供应商配合才能实
现

。

于是这一次
，

供应商也翻身做了主人
。

但并不是所有的在华供应商都赚足了
钱

，

如果去分开统计的话
，

那些跨国公司的
配套商在华业绩增加

，

有些大大落后于中国
同行

。

这里面
，

大有原因可探寻
。

一位在场外国媒体的问题和这家咨询
公司回答

，

从一个侧面反映了原因所在
。

外

媒的问题是
，

中国供应商的低成本产品都供
给了谁

？

而回答则是
，

这些低质量的配套产
品大都流入售后市场

。

从低成本到低质量
，

简单的问答中逻辑
的转换看似不起眼

，

却暴露了一些中国供应
商的产品能力

（

从品牌到技术
）

都被定义为
低质量的层次

。

事实上
，

全球的企业都在中国寻求低成
本的解决方案

，

他们秉承了自身多年形成的
质量标准和测量程序

，

有这些经验和体系的
支撑

，

任何产品在走向市场的时候
，

极少出
现质量方面的问题

。

但对中国的汽车零部件供应商来说
，

他
们要走的路还很长

。

一方面
，

他们与跨国公

司之间的合作
，

提升了自身技术能力
，

通过
为全球企业供货

，

使自己的产品获得更合理
的质量与价格比

。

可另一方面
，

当中国汽车
产业达到

1300

万辆
，

各个厂家都在迫不及
待地提升产能

、

增加采购的时候
，

谁能保证
这些厂家的质量标准

，

特别是那些快速发展
的本土企业

，

会不会出现纰漏
？

作为供应商
而言

，

该不该随着这股浪潮前进呢
？

丰田汽车的召回问题已经暴露了那些
快速扩张的企业可能遇到的产品问题

。

可怕
的是

，

这种问题不会迅速暴露
，

而是在几年
之后暴露

，

并且其巨大的财务压力会迅速压
垮那些还未壮大的本土企业

。

在我对一些企业的走访中发现
，

中国的

本土整车企业在进入更高质量要求的时候
，

一般会模仿国际大企业的质量和测量标准
，

这套标准在本土化过程中
，

大多数的配套都
会被跨国公司拿走

，

而那些能够进入配套体
系的本土公司

，

很少是因为价格低而中标
。

换句话说
，

在采用更高标准造车的时候
，

整
车企业并不是盲目压成本

。

可惜的是
，

很少企业在造高成本的车
，

他们更愿意以低成本采购来获得更好的利
润空间

，

汽车每年的降价
，

大都通过转移采
购压到供应商头上

，

慢慢的
，

这些成本又被
转移到产品质量上

。

在一些看不到的部件
中

，

质量隐患令人担忧
。

欧洲
、

美国
、

日本的供应商虽然生存环
境恶劣

，

但他们与主机厂的紧密技术关联保
证了自身体系的质量可靠

，

中国的供应商则
是饱一餐

、

饥一餐
，

主机厂日子好过了
，

他们
就跟着轻松几天

。

这和那些靠主机厂吃饭的人正好相反
，

比如北京车展主办方
，

整车收入好了
，

就把
整个新展馆都给了主机厂

，

还犹豫要不要办
同期的零部件馆

。

他们大概已经忘了
2008

年是如何哀求零部件公司来参展捧场的了
。

谁要这些
“

廉价货
”

■

本刊特约主笔刘勇
随笔

当中国汽车产业达到
1300

万辆
，

各个厂家都在迫不及待地提升产能
、

增加采购的时候
，

谁能保证这些厂家
的质量标准

，

特别是那些快速发展的本土企业
，

会不会出现纰漏
？

作为供应商而言
，

该不该随着这股浪潮前进呢
？

经济数据
一季度财政收入增长

34%

财政部
4

月
15

日消息
，

3

月份全国
财政收入

6023.44

亿元
，

同比增长
36.8%

。

一季度全国财政收入
19627.07

亿元
，

同比增加
4985.02

亿元
，

增长
34%

。

在一季度财政收入中
，

税收收入
17702.55

亿元
，

同比增长
35.9%

；

非税收
入

1924.52

亿元
，

同比增长
18.9%

。

中国连续四个月减持美国国债
中国减持美国国债的情况还在继

续
。

根据美国财政部北京时间
4

月
15

日
晚间公布的数据

，

今年
2

月份
，

中国再度
减持

115

亿美元美国国债
。

这是自去年
11

月份以来中国连续第四个月减持美
国国债

。

不过
，

中国仍是美国国债的最大
持有者

。

央企前三月实现利润
2308.7

亿元
国务院国资委

4

月
１６

日公布的数
据显示

，

１～３

月中央企业累计实现利润
２３０８．７

亿元
，

同比增长
９３％

。

据统计
，

１～３

月中央企业累计实现营业收入
３５３０２．６

亿元
，

同比增长
４９．７％

，

增幅比
１～２

月减
缓

２．４

个百分点
，

累计实现利润
２３０８．７

亿元
，

同比增利
１１１４．７

亿元
。

已交税费
总额

３０５０．６

亿元
，

同比增长
３５．８％

。

央行
:

国库收入保持较快增长
中国人民银行国库局局长邵长年

4

月
１６

日说
，

近年来我国国库收入保持较
快增长

，

支出结构进一步优化
。

据介绍
，

２００９

年
，

人民银行共办理国库收入
１０．９５

万亿元
，

同比增长
２４．２％

；

国库支
出

１０．３５

万亿元
，

同比增长
２１．７％

，

其中
，

国债
（

含地方政府债券
）

发行收入
１８２５９

亿元
，

同比增长
１１３．８％

，

兑付国债支出
９３９７

亿元
，

同比增长
３３．３％

。

欧元区今年
３

月份通胀率大幅上升
欧盟统计局

４

月
１６

日公布的修正数
据显示

，

今年
３

月份欧元区通货膨胀率由
上月的

０．９％

升至
１．４％

，

升幅较大
，

也大大
高于去年同期的

０．６％

。

３

月份
，

欧元区通
胀率大幅上扬主要是受能源价格影响

。

欧
盟统计局数据显示

，

由能源价格驱动的交
通运输价格涨幅最大

，

同比上涨
６．１％

。

数
据还显示

，

３

月份欧盟通胀率为
１．９％

，

高
于上月的

１．５％

，

更高于去年同期的
１．３％

。

２００９

年国际收支继续呈现
“

双顺差
”

国家外汇管理局
４

月
１９

日公布了
２００９

年中国国际收支平衡表修订数据
。

统计显示
，

２００９

年中国国际收支经常项
目

、

资本和金融项目继续呈现
“

双顺差
”。

２００９

年
，

中国国际收支经常项目顺差
２９７１

亿美元
，

较上年下降
３２％

。

２００９

年
，

资本和金融项目顺差
１４４８

亿美元
，

较上
年上升

６．６４

倍
。

2010

年度全国住房用地计划供应
18

万公顷
全国

２０１０

年度住房用地计划拟供
应量约

１８

万公顷
，

比
２００９

年及前
５

年
平均年度实际供地量大幅度增加

，

其中
保障性住房用地比去年增加

１

倍多
，

廉
租房用地比去年实际供地增加达

４．７

倍
。

二季度我国
ＣＰＩ

有望保持温和上涨态势
一季度

，

我国价格总水平上升
２．２％

，

呈温和上升态势
。

国家发展和改革
委员会最新研究认为

，

二季度居民消费
价格指数

（

ＣＰＩ

）

有望继续保持温和上涨
态势

，

但出现大幅上涨的可能性较小
，

初
步预计上半年累计涨幅

２．５％

左右
。

（

本栏均为文青辑
）
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复苏寻踪
■

本报记者刘静

观察
■

本报记者杨明清
近日

，

青岛啤酒与中国标准化研究院
、

中
国质量认证中心签订了啤酒行业第一份

“

低
碳研究协议

”，

这项研究将提供啤酒生产过程
中产生的温室气体数量

，

最终为企业找到更
加环保的生产模式

。

青岛啤酒与研究机构签
订的分别是

“

温室气体盘查项目
”

咨询协议与
“

温室气体审定与核查
”

认证协议
。

青岛啤酒签订酿酒行业的首份低碳管理
协议意义重大

。

青啤公司董事长金志国接受
采访时说

，

选择
“

碳资产
”

还是
“

碳负债
”，

是关
乎企业未来的大事

，

青啤公司要用
“

早介入
、

早行动
、

早受益
”

三个
“

早
”

来迎接低碳时代的
挑战

。

以
“

低碳
”

促
“

低耗
”

据悉
，

我国的啤酒行业技术与国际先进
水平还存在一定差距

，

尤其是在能耗方面
，

这
一状况可能成为欧美发达国家通过

“

碳关

税
”、“

碳交易
”

限制我国啤酒企业产品出口的
手段

，

这也就大大降低了国内啤酒产品在国
际上的竞争力

。

青啤公司在行业内率先引入低碳管理正
是未雨绸缪之举

，

以
“

低碳管理
”

为契机
，

探索
以责任力

、

科技力
、

行动力为核心的低碳运营
模式

，

走低消耗
、

低污染
、

低排放
、

高产出
、

高
效率的发展之路

。

作为啤酒行业领头羊
，

青啤公司一直致
力于以科技促进节能降耗

，

并为改变现状做
出有益探索

。

在啤酒生产中
，

需要消耗大量蒸

汽
，

这些蒸汽在常温下冷凝为水
，

青啤人发明
了

“

余热制冷
”

的新方法
，

利用这些冷凝水的
余热来生产冷却麦汁用的冰水

，

大大降低了
制冷系统的电耗

。

以一个
20

万吨的工厂为
例

，

每年节约资源消耗
100

万元左右
。

在青岛
啤酒全面推广后

，

全公司可节约成本超过
4000

万元
。

据金志国介绍
：

2009

年
，

青岛啤酒还重
点推行了糖化热能回收

、

锅炉运行控制优化
、

二氧化碳节能模块等
51

项节能技术
，

成本共
节约

7600

多万元
。

2009

年公司同比节水
277

万吨
，

节电
3630

万千瓦时
，

节约原煤折标煤
43614

吨
。

相比
2006

年
，

公司水单耗同比降
低

27%

；

电单耗同比降低
19%

；

标煤单耗同比
降低

28.8%

。

在新能源替代方面
，

青啤公司在
2009

年
取得了突破

。

根据工厂所在地的资源优势
，

在
一家工厂尝试用谷壳替代原煤生产蒸汽

，

不
仅降低了企业生产成本

，

而且降低化石燃料
的消耗

。

仅此一项
，

该工厂年减排二氧化碳
3

万多吨
。

另外
，

青啤还将生产过程中产生的废弃物
如麦根

、

啤酒糟
、

酵母泥
、

CO2

等副产品全部
回收资源化利用

，

这其中最突出的就是二氧化
碳的回收与利用

。

二氧化碳是啤酒生产过程中
的副产物

，

也是不可或缺的主要原料
。

以往啤
酒发酵过程中产生的二氧化碳

，

经过技术处理
后进行排放

。

青啤公司通过技术改进在生产线

上加装二氧化碳回收装置
，

对二氧化碳进行回
收

，

然后用于啤酒灌装
、

过滤等生产所需
。

实施
碳的闭环管理

，

既减少环境污染
，

又降低成本
、

增加效益
。

早在
1999

年
，

青啤便启动了
《

啤酒高效
低耗酿造技术的开发与应用

》

项目
，

历经
8

年
的研发改进

，

该项目荣获
2006

年国家科学技
术进步二等奖

。

这是继
2002

年青岛啤酒获得
国家科技进步奖后又一次技术创新

，

青啤成
为中国啤酒行业唯一一家两度摘取国家科技
最高奖的企业

。

该项技术在青啤公司陆续推
广三年

，

节约的用水量相当于青岛城市近
20

天的供水量
，

达到
1659

万吨
；

累计节约的用
电量可供青岛城乡居民使用

20

多天
，

达到
22120

万千瓦时
；

节约标煤
24.88

万吨
，

累计
节约资源成本

3.22

亿元
。

专家表示
，

如在行
业内推广将节约近三分之一的能耗

，

是啤酒
行业一次革命性的创新

。

2010

年
1

月
6

日
，

啤酒行业首家国家重
点实验室

———“

啤酒生物发酵工程国家重点
实验室

”

获得筹建批准
，

落户青啤
，

这也成为
青岛啤酒

“

低碳管理
”

的又一技术保障
。

青啤举旗的意义
青岛啤酒二厂成为

“

中国酿酒工业低碳
体系

（

国际标准
ISO14064

）

定点试点单位
”，

这不仅是国内啤酒行业第一家
，

更是国内酿
酒行业的第一家

。

据中国质量认证中心王克

娇主任介绍
，

中国质量认证中心在选择试点
单位的时候

，

着重考虑的还是试点单位对全
行业的指导作用

。

青啤公司是继地产行业万科集团
、

家电
企业海尔集团之后在酿酒行业的首选

，

中心
看重的正是青岛啤酒作为中国酿酒行业的绿
色标杆企业

，

近年来在大力推进高效低耗啤
酒酿造技术的开发与应用中做出的努力

，

中
心更希望青啤公司能利用自身的社会影响力
带动价值链上下游的低碳生产

，

推动整个社
会的低碳进程

。

中国标准化研究院院长王忠敏在谈及该
协议时表示

，

低碳发展已成为一个战略性问
题

，

不仅仅局限于技术的创新
，

更重要的是要
打造生产全流程的低碳

，

而这一切都是以数
据为基础的

。

作为国内最权威的
“

温室气体减排技术
服务中心

”，

中标院下的资源与环境标准化研
究所与青啤公司签订合作协议

，

目的是通过
4

个月的时间完成青岛啤酒二厂的温室气体
盘查工作

，

形成完整的企业温室气体清单报
告

，

并由中国质量认证中心完成核查
，

为青啤
公司下一步计算

“

碳足迹
”

奠定数据基础
。

另据悉
，

青啤公司已经将低碳生产的相
关内容纳入到近日发布的

《

2009

年度可持续
发展报告

》

中
，

成为公司持续关注的社会责任
的重要组成部分

，

为中国企业承担社会责任
提供更多的参考

。

酿酒行业首份低碳管理协议签订
选择

“

碳资产
”

还是
“

碳负债
”，

是关乎企业未来的大事
，

青啤公司要
用

“

早介入
、

早行动
、

早受益
”

三个
“

早
”

来迎接低碳时代的挑战


