
“

我们为什么要
把这里的环境搞得这
么好

？

一个是为了满
足生存需要

，

一个是
为了有更好的环境留
住人

。”

中色东方党委
副书记余春勇说

。

王刚摄

◆

数字
：

27

家央企年内将合并重组
从现在到年底还有不到

8

个月时
间

，

按照国务院国资委的计划
，

在这期间
将至少有

27

家央企被陆续合并重组
。

央
企总数减少到

80~100

家后
，

综合实力和
竞争力将大大增强

。 （

中国广播网
）

上市公司平均税负民企
24%

国企
10%

据现有数据显示
，

在
A

股全部的
1700

多家上市公司中
，

具有国企性质的
共有

992

家
，

占比近六成
，

国企势力可见
一斑

。

更重要的是
，

992

家国企的平均税
负仅为

10%

，

虽然这个数值不算低
，

但同
期民企的平均税负则更高

，

达到
24%

，

高
出国企

14

个百分点
，

表明民企税负远远
重于国企

。 （

济南日报
）

一季度
A

股
IPO

融资达
1182.05

亿元
截至

３

月末
，

沪深交易所今年以来共
发行上市

９１

只新股
，

募集资金总额达
１１８２．０５

亿元
，

一季度
Ａ

股
ＩＰＯ

融资规模
已经达到去年全年六成水平

。 （

新华社
）

铁路客货运量实现首季度开门红
本报讯

（

记者刘静
）

记者日前从铁
道部了解到

，

２０１０

年第一季度
，

全国铁
路客货运量均实现大幅增长

，

多项运输
指标创历史最高纪录

。

发送旅客
４１７７８

万人次
，

增长
９．３％

，

为年度计划的
２５．５％

，

超进度
１３４０

万人次
。

货运总发送
量完成

８９９８７

万吨
，

增长
１８％

。

2009

年我国银行结售汇顺差
2635

亿美元
国家外汇管理局

3

月
３１

日公布银
行代客结售汇和银行代客涉外收付款数
据

，

２００９

年我国银行结售汇顺差
２６３５

亿
美元

，

比上年下降
４２％

。 （

新华社
）

九成房地产从业者自我预计今年收入
15

万
~30

万
如脱缰野马般高涨的房价让房地

产从业者对年收入的信心满满
。

据最新
的一项调查显示

，

九成房地产从业者希
望自己的年收入能够达到

15

万至
30

万元
。 （

北京晚报
）

◆

事件
：

环保部
：

国企超标排污约占监测总数近四成
近日

，

本报记者从环保部获得的一份
名单显示

，

2009

年环保部监测的
7043

家
国家重点监控企业中

，

有
2713

家企业超
标排污

，

约占监测总数近四成
。 （

新民网
）

津秦客专冬季施工高铁连续梁优质提前合龙
本报讯

4

月
3

日
11

时
，

在天津滨
海新区

，

使用寿命
100

年
、

运行时速
350

公里的津秦客专宁车沽永定新河特大桥
跨津汉快速路连续梁比计划提前

17

天
顺利合龙

。

宁车沽永定新河特大桥是线
路自天津向秦皇岛方向的第二座特大桥
梁

，

全长
19.2

公里
，

总重达
7500

多吨
，

堪
称桥梁中的庞然大物

，

由中国铁建二十
二局集团一公司负责施工

。

据悉
，

津秦客专通车后
，

天津至秦皇
岛全程运营时间在

1

小时以内
，

将比现
有线路缩短

1.5

小时
，

将彻底打通进出
关铁路运输的最大瓶颈

，

对于推动京津
冀地区一体化发展乃至环渤海地区加速
崛起

，

优化产业结构和生产力布局意义
重大

。 （

王秉良唐文洁
）

(

本栏均为文青辑
)

巍巍贺兰山
，

因为岳飞的千古名词
《

满江
红

》

为世人熟知
。

在这座山脚下
，

有一个叫中
色

（

宁夏
）

东方集团有限公司
（

简称中色东方
）

的企业
，

研发生产着世人陌生的钽
、

铌
、

铍这
三种稀有金属材料

。

稀有金属也许不能创造显著的经济效
益

，

但其具有无可替代的独特价值
，

且与我们
的日常生活密切相关

。

钽是很多手机电容器
的优质原材料

，

而风云一号气象卫星用铍摆
镜则填补了我国航天遥感领域的一项空白

。

1965

年
，

原北京有色金属研究院的
200

多名科技人员来到宁夏石嘴山市
，

一个稀有
金属钽铌铍冶炼

、

加工小厂从此诞生
，

代号
“

905

”。

充满激情的年轻人们在沙窝窝里安营
扎寨

，

很短时间里就建起了年产
6

吨钽
、

4

吨
铌的生产线

。

经过
40

多年的科技创新
，

2009

年中色
东方的主导产品钽丝占世界市场份额的
60%

，

钽粉占
25%

，

分别居世界第一
、

第二位
。

“

能够在钽铌铍这样一个非常狭小的领域生
存

、

壮大并带动中国钽铌铍业的发展
，

能够从
一个为军工配套的小厂发展成为具有一定国
际竞争力的现代化企业

，

中色东方的今天是
一代又一代

‘

905

人
’

共同书写的奇迹
。 ”

3

月
26

日
，

中色东方董事长张创奇在接受本报记
者采访时说

。

“

总感觉自己已经融入到钽这
个稀有金属里了

”

“

现在回想起来
，

如果没有一支有着执著
精神的队伍

，

是很难把我国钽铌铍事业向前
推进的

。 ”

回顾与钽打的大半辈子交道时
，

我国钽工业奠基人之一
、

中色东方原董事长
何季麟的眼眶隐隐地湿润了

。“

总感觉自己已
经融入到钽这个稀有金属里了

。 ”

1969

年
，

24

岁的他从北京钢铁学院毕
业

，

分配到了宁夏有色金属冶炼厂
（

中色东方
前身

）。“

当时西北有个说法是风吹石头跑
、

遍
地不长草

。

从北京坐火车来
，

一过包头越走心
里越凉

，

一片戈壁
、

荒滩
，

很少见到树木
。 ”

连一棵树都没有的厂区里
，

何季麟住了
8

年土窑洞
，

经常袭来的沙尘暴使他晚上睡
觉都要戴着口罩

。

更重要的是
，“

那个年代的
人都瞄准重工业

，

我当时想自己怎么就投胎
到了钽这个稀有金属材料上

”。

但强烈的
“

事业心
”

并未打稍许折扣
。“

当
时宁夏并没有钽原料

，

也没有相关的书籍和
资料

，

能用的就是电和水
。 ”

一进厂便被任命
为科研课题组长的何季麟白手起家刻苦钻

研
，

1978

年大胆对
“

氟钽酸钾钠还原工艺
”

进
行改进

，

使我国电容器级钽粉比容取得了突
破性进展

。

这个时候的钽在国内几乎没有市场
。

1981

年
，

何季麟去参加全国有色金属计划定
货会议

，

只拿到了一个订单
———

250

克的钽
粉

。

惟有开拓国际市场
，

才能使企业从根本
上摆脱困境

。

然而
，

公司当时的技术水平与国
际先进水平至少有

20

年的差距
。

想引进国外
的生产线

，

外方的答复是
：“

我们绝不会在东
方培植一个对手

。 ”

自主研发成了必然的选择
。

1990

年
，“

超
高比容钽粉

、

钽铌湿法冶炼
、

钽电容器阳极引
线用钽丝

”

三个国家级重点技术改造项目全
面展开

。

时任厂长的吴瑞荣对何季麟说
：“

给你半
年的时间

，

一定要把钽粉技改难关攻下来
。”。

何季麟带着科研人员一头扎进了实验室
，

没
日没夜地研发

、

分析
，

半年后技术难关被攻
破

，

当年便实现了中国历史上钽粉出口零的
突破

。

“

酒香也怕巷子深
”，

技改项目圆满完成
后

，

何季麟又踏上了开拓世界市场之旅
。

1992

年
8

月
，

他访问世界第一大钽电容器制造商
美国基美公司

。

对方对中国一个名不见经传
的小企业能够生产出这种高科技产品持怀疑
态度

，

从工艺技术
、

产品检测条件等方面整整
“

盘问
”

了他一个半小时
。

最后
，

这个大公司被
一举征服

。

此后
，

日本
、

韩国的很多知名企业也成了
他们的客户

。

2000

年
，

公司的钽铌出口总量
达到

280

多吨
，

跻身国际市场三强
。 “

有了技
术的支撑

，

国际市场才会认同
。 ”

何季麟深有
感触地说

。

立足钽业又不完全依靠钽业
尽管如此

，

钽铌工业要进一步发展仍然
面临一些障碍

。

我国钽铌资源分布分散
，

品位低
，

钽
、

铌
原料很大一部分需要进口

，

而钽丝
、

钽粉等主
导产品则大部分销往国外

。 “

两头在外
”

使得
企业抵御市场波动风险的能力减弱

。

2001

年公司实现销售额
18.46

亿元
，

然
而

2002

年
，

这个数字滑落到了
8

亿元
。

其背
景是

，

上世纪
90

年代末开始的互联网泡沫
，

导致中色东方主导产品钽粉
、

钽丝的出口量
大幅下滑

，

价格也大跌
。

调整产业结构在所必然
。

公司规划了电
容器级钽粉

、

钽丝及纯铍制品主导产品链等
10

条产品链
，

提出了在最短的时间内
，

使目
前研发的新产业与主产业各占

50%

比例的发
展目标

。

经过
5

年的艰难爬坡
，

2007

年
，

公司实
现恢复性增长

，

销售额再创历史新高
。

2008

年
1

月
26

日
，

中国有色矿业集团
有限公司

（

简称中国有色集团
）

对企业进行重
组

。“

围绕钽铌铍产业
，

把企业做精
；

围绕相关
金属和产业

，

把企业做大
；

围绕人才科研实
力

，

把企业做强
”。

这是中国有色集团总经理
罗涛对中色东方提出的要求

。

这一切依然要依靠自主创新和科技进步
来实现

。

近
5

年来
，

公司研发投入已经占到了
销售收入的

3%

以上
，

特别是集团上市公司东
方钽业在科技投入上达到

4%

左右
。

目前公司
拥有

60

多项自主研发的专利技术
。

在展览室里
，

中色东方董事长张创奇指
着直径只有

0.06

毫米的钽丝自豪地说
：“

这
是世界上最细的钽丝

，

只有我们一家能生产
，

目前国外同行的生产工艺只能达到
0.1

毫
米

。 ”

“

要立足钽业
，

又不完全依靠钽业
。 ”

他
说

，

新兴产业开发已经成为公司科技创新的
重点

，

比如
300

吨的钛生产线
，

多晶硅切割生
产线等

。“

我们的目标是五年内实现销售收入
100

亿元
，

把公司打造成中国有影响力的新
材料产业基地

。 ”

让科技人员有事干
、

有奔头
直到今天

，

中色东方的职工们还是愿意
称自己是

“

905

人
”，

这是一种企业精神的传
承

，

也透出一种自豪
。

最初来到这里的
200

名拓荒者
，

一直干
到退休的将近一半

，

如今依然生活在厂区的
还有四五十人

。

化学分析师王安禄就是其中
的一位

。

这个原本土生土长的北京人已经完
全把宁夏当做家了

，

儿女也都是
“

905

”

人
，

女
儿王莹做的还是钽丝生产车间里最有难度的
工种之一

———

修模
。

何季麟院士
1969

年和同事们一起种下
的白杨已经有几十米高了

。 “

那时候虽然艰
苦

，

但精神状态很好
，

种树都非常认真
，

要打
线

，

笔直笔直的
。”

如今
，

这排笔直的白杨树依
然静静地伫立在研究所门口

，

默默地迎送着
每一个来到和离开这里的人

。

“

我们为什么要把这里的环境搞得这么
好

？

一个是为了满足生存需要
，

一个是为了有
更好的环境留住人

。 ”

中色东方党委副书记
、

工会主席余春勇说
。

何季麟告诉记者
，

上个世纪
80

年代是企
业比较艰难的时期

，

遭遇了大量人才流失的
尴尬局面

。 “

有一次我和吴厂长在北京出差
，

抽了
3

盒烟
，

掰着手指头数了数
，

1981

年到
1983

年
，

走了
200

多名科技人员
。

用吴厂长
的话说

，‘

走得人心凄凉
’。 ”

“

一次有个技术员要走
，

我找他谈了
5

次
，

每次都谈两三个小时
，

最后还是走了
，

但
过了一段时间他还是回来了

。 ”

何季麟说
，

敞
开接纳

，

宽容放飞
，

这是中色东方的胸怀
。

大部分人还是毅然决然地留下了
。

而在
市场经济大潮中

，

要在这个塞外小城引进并
留住人才

，

可能比过去更不容易
。 “

企业的成
长

，

人是根本性的因素
。

留住人才一方面是让
科技人员有事干

、

有奔头
，

另一方面还是靠
‘

905

’

40

多年延续下来的强烈的责任感
、

使
命感

。 ”

中色东方总经理
、

中国第一位铍专业
博士钟景明说

。

中色东方现有员工近
5000

人
，

技术人员
占员工总数的

37%

。

除了何季麟这位宁夏唯
一的中国工程院院士

，

还有
27

名享受政府特
殊津贴的高级工程技术人员

。

他们承担了我
国钽铌铍领域几乎所有的科研项目

。

这个两
次获得全国五一劳动奖状的单位

，

拥有三位
全国劳模

。

这里的确有着某种特别的磁场
。

无论
是坚守在这里的人

，

还是来了又离开的人
，

还是渴望高飞又舍不得离开的人
，

他们心
底的某一角

，

都会始终被
“

905

”

这个数字牵
动

。

这群与钽铌铍
“

融合
”

的人们
，

应该被历
史所铭记

。

我们知道汽车市场的高端市场都是由
高端品牌去占领的

，

如大众旗下的奥迪
，

福
特公司的林肯

。

而日本的三大公司更是如
出一辙

，

都成功创出了进入高端市场的品
牌

，

即丰田的雷克萨斯
，

日产的英菲尼迪
，

本田的讴歌
。

高端品牌的确立使这些汽车
大厂脱离了本身的大众化平民化的品牌形
象

，

以鲜明个性驰骋于相对狭小但利润颇
高的高端市场

。

在中国的家电市场
，

一直以来没有高
端品牌

，

听到更多的是某某品牌的高端产

品
。

但是
，

高端产品显然不同于高端品牌
，

高
端品牌也有别于品牌的高端

。

上周
，

海尔在上海以格调生活全球品鉴
会之形式

，

展示了无论技术和设计都以全球
最领先

、

最时尚
、

最低碳和最引领潮流为目标
的卡萨帝品牌冰箱和厨电一体化产品

，

包括
卡萨帝首席设计师

Susanne Lengyel

在内的卡
萨帝全球设计团队也一同亮相

。

卡萨帝作为海尔的子品牌
3

年前起步于
海尔高端冰箱产品

，

此后
，

人们更多的是借助
于海尔这个广为熟知的品牌认识卡萨帝

。

然
而

，

在这次上海的展示会上已经看不到海尔
的字眼

，

只有卡萨帝的品牌标识
。

而且
，

卡萨
帝高品质的产品线

，

从冰箱扩展到空调
、

洗衣

机
、

热水器
、

油烟机
、

烤箱
、

整体橱柜等八大品
类的

380

余个规格产品
，

形成了完整的白电
和厨电产品线

。

与会的海尔高层毫不讳言
，

海尔就是要
像汽车大厂一样打造家电高端品牌

。

今后海
尔品牌与卡萨帝的关系就像丰田之于雷克萨
斯

，

本田之于讴歌
。

这将彻底改变中国家电企
业有高端产品而没有高端品牌的历史

。

据了解
，

卡萨帝之意源于意大利语
，

意为
家的艺术

。

卡萨帝的理念是汲取生活灵感
，

缔
造永恒的艺术品质

。

为此
，

卡萨帝汇集了来自
意大利

、

英国
、

德国
、

法国等
12

个国家的
300

多位设计师
。

海尔集团高级副总裁
、

首席市场官周云杰

透露
,

在卡萨帝与海尔的品牌区分上
，

20%

有海
尔的成分

，

共享海尔集团的全球资源
，

而有
80%

作为独立的创新运作空间出现
。

虽然
，

卡萨
帝与海尔有点关系

，

但是在具体应用层面
，

它
是一个独立的系统

。

产品的企划研发等等全都
是独立运作

，

与海尔本身有非常大的不同
。

一些市场调查显示
，

随着经济的发展和
生活水平的提高

，

中国高端消费者正在高速
发展

。

以冰箱市场为例
, 2009

年国内冰箱市场
上多门

、

对开门
、

三门等高端冰箱的零售额同
比增长达

41.1%,

占整体市场销售额的
41.39%,

预计
2010

年高端冰箱销售还将加速
,

城市市
场的高端冰箱销售占比将突破

50%

。

根据对国内高端消费人群的调查显示
，

他们中
80%

年龄在
25~45

岁之间
，

事业成
功

，

文化程度较高
，

具有很高的学历
。

在家
电的品牌购买方面更加注重产品的技术创
新

，

关注品牌的声誉
，

关注产品的健康环
保

，

关注产品的制造工艺和精细化程度
。

希
望品牌和产品可以体现其生活方式

，

表达
其对生活的含义

。

这些调查说明
，

中国的高端市场已经
形成

，

高端市场竞争已经开始
。

海尔透露
，

计划在未来
3~5

年内推动
卡萨帝品牌系列产品销售额占海尔集团整
体销售额的比例由

5%

提高到
15%

，

占据国
内高端白电产品

50%

以上的市场份额
。

汽车高端市场的竞争可谓个性鲜明
，

宝马定位驾驶者之车
，

一切设计围绕驾驶
者之感受进行

；

奥迪突出公务商旅定位
，

体现的是内敛稳重大气
。

同样
，

家电高端
市场需要的也是个性

，

增强差异化竞争力
将是制胜关键

。

卡萨帝以时尚
、

艺术家电之气质起航
了

，

这或许不是中国家电高端市场的唯一
，

我们有理由期待更多个性飞扬的高端品牌
出现

，

带给我们生活更多精致和精彩
。

（

3

月
31

日
～4

月
6

日
）

一周速览

2010

年
4

月
7
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期待卡萨帝不是唯一
■

本报记者丁军杰
随笔

3

月
30

日
，

北京迎来了一场春雨
，

淅淅
沥沥的雨水拍打在前来参加

“

2010

年中国服
装博览会

”

的李霞身上
。

来自河北邯郸的李霞
做服装零售生意

，

她背着
10

多斤的参展商资
料蹒跚地向新国展附近的公交车站走去

。

记
者急忙上去帮她拎一下

，“

来服博会看到很多
适合自己店里卖的品牌服装

，

准备回去好好
研究一下

，

签上几个
，

也好提升一下店里的品
位

。 ”

李霞边走边说
。

李霞的
80

平方米服装店将在今年
5

月
开业

，“

都说金融危机对纺织业冲击大
，

可是
在我们那里只要选准了衣服款式

，

都不愁卖
。

现在中国人生活好了
，

都愿意打扮
，

每一季还
不都买几套衣服呀

？”

李霞心中的梦想是
：“

服
装店赚钱了

，

我也去学个服装设计啥的
，

把店
面经营得更加专业化

，

实力更强些
。 ”

纺织行业提供了大量的就业岗位
，

和每
个人的生活都相关

，

其振兴将影响着众人的
命运

。

和李霞一样拥有做强纺织行业梦想的
还有中国服装协会常务副会长蒋衡杰

。

“

2010

年是国家确定
‘

十二五
’、

谋划
‘

十
三五

’

的关键时点
。

中国服装产业完成规模化
扩张使命后

，

量的增长不应是产业追求的第
一目标

，

而应走上创新为核心品牌发展之
路

。 ”

蒋衡杰接受本报专访时说
，“

到
2020

年
中国要实现从纺织大国到纺织强国的转变

。”

中国品牌掌控全球
2009

年
，

中国服装社会生产总量
400

亿
件套以上

，

相对
2008

年下降了
12%

左右
。

分
析看

，

出口额同比下降
12%

，

但内销在
2008

年
1100

亿元以上基础增长了
25%

。

强劲的内
销势头让众多纺织企业似乎淡忘了国际环境
下的危机四伏

，

很多纺织企业上市公司的
“

美
丽

”

报表
，

也让人产生了迷幻
。

在中国服装博览会上
，

雅戈尔携旗下五
大品牌集体亮相

，

据悉
，

多品牌分别面向行政
公务人员

、

商务人员
、

年轻时尚人群
。

雅戈尔
称正在通过品牌细分完成对市场的细分

，

从
而谋求该企业从

“

制造商
”

到
“

品牌型
”

企业的
加速转变

。

就在此前几日
，

雅戈尔发布
2009

年的年
报显示

，

主业纺织服装营业收入约
69

亿元
，

净业务净利润
4.45

亿元
，

分别同比下降
3.43%

和
8.52%

，

股权投资业务则实现净利润

18.38

亿元
，

地产业务所获得的净利为
11.91

亿元
。

该公司给业界的感觉好像更像个房地
产

、

股权投资公司
，

纺织只是其上市的一件外
衣

。

公司方面称
，“

我们是多元化投资
，

毕竟
，

我们还没有放弃服装
，

还在坚持做
。 ”

但记者
在商场随机调查显示

，

雅戈尔的品牌西服很
多已经转移在商场并不显眼的摊位上

。

太过复杂的多元化投资
，

似乎并非走向
纺织强国的好路子

。

蒋衡杰认为实现纺织强
国梦想

，

中国应该在全球纺织服装产业中占
主导地位

，

尤其是在科研
、

技术上
，“

中国的时
尚文化要拥有国际话语权

，

说出来的话要得
到认可

。

中国品牌的影响力要开始形成并辐
射全球

，

采购商团队的运作更要覆盖全球
。

更
为重要的

，

中国的服装企业要开始具备较强
的全球市场掌控力

，

市场盈利
、

抗风险和转移
损失的能力要大大增强

。 ”

中国制造很值钱
很多人说

，

企业要想成功一定要耐得住
寂寞

，

禁得起诱惑
。

邱亚夫是山东如意集团的
董事长

，

17

岁就加入了纺织行业
，

从工人做

起
，

40

年来从未离开过纺织面料行业
。

他的
企业和北京毛纺厂

、

上海毛纺厂一样具有悠
久的历史

，

很多老毛纺企业几经转手
，

倒闭
、

私有化的
，

都已风光不再
。

山东如意集团不仅
越来越大

，

还刚刚荣获国家科技技术进步一
等奖

。

邱亚夫在接受本报专访时称
：“

中国的服
装并不都是低端

、

低附加值的
，

也不是所有的
企业都要走高端品牌路线的

。 ”

据调查显示
，

全球
40%

的大众消费服装由中国制造
。 “

提高
产品附加值的确很重要

，

但不能放弃中国原有
的市场

，

毕竟那些卖两万块的西服属于小众消
费的奢侈品

。

全世界有多少人能穿得起呢
？ ”

邱亚夫向记者讲述了一个故事
。

2009

年
，

邱亚夫去美国的商场问
：“

有没有不是中
国制造的衣服

？ ”

邱亚夫的话令店员很疑惑
：

“

为什么不买中国造的
？

中国制造的质量好
，

别的地方的没有中国好
。 ”

同一年
，

邱亚夫在
法国的香榭丽舍大道上买了一套爱马仕的西
服

，“

说实话
，

我仔细检查了纽扣
、

裤边的做
工

，

外国人缝制的做工并不都比中国工人的
手艺好

。

我们不要过低看轻自己的优势
”。

刚刚获得
“

绿色时装设计师
”

称号的左岸

集团董事长洪金山也向本报记者表示
：“

中国
的服装企业实现强国梦想

，

最重要的是认清
企业自身的短板

，

坚持自己的长处
，

不要被外
国人牵着鼻子走

，

中国制造是很值钱的
。 ”

中国企业互助实现强国梦
邱亚夫说

，

不放弃自己大众消费市场
，

进
行分层次生产营销

，

不仅保留了原有优势
，

也
能拥有高层次份额

。

洪金山的念头是通过设计制造棉
、

麻等
环保面料服装

，

满足公众对
“

低碳
”

服装的需
求

，

扩大市场份额
，

巩固企业的上升势头
。

记
者在其展示的

20

余套环保服装中看到
，

浅
卡

、

鲜蓝
、

桃红等颜色明暗交替
，

质感柔软
、

顺
滑

，

摸起来面料像皮肤
。

“

低碳服装并非概念
，

是需要很多环节承
接的

，

从纤维种植提取
，

再织成纱线
，

纺成面
料

，

再造设计加工
，

每一个环节都需要环
保

。 ”

洪金山说
，“

纺织行业实现每一次理念
的突破

，

需要更多上下游产业链企业
、

科研机
构合作才能完成

。 ”

邱亚夫认为
，

无论是环保理念还是未来
的更多理念创新都是在科技提升基础上谈

的
。

据了解
，

其获得国家科技进步一等奖的
“

如意纺
”———

嵌入式纺织技术
，

可将一克羊毛
抽到

500

公支
，

长绒棉从原来能纺到
300

英支
提高到

500

英支
。

而原来的世界纪录一直由意
大利人统治数十年

，

1

克羊毛抽到
180

公支
。

这一技术
，

可以使用多种原料的下脚料
纺出高品质的产品

，

使羽绒
、

木棉等原本不可
纺的天然纤维成为纺织原料的资源

。“

木棉可
以治沙

，

但以前经济作物的价值不高
，‘

如意
纺

’

的突破
，

客观上提升了人们种植木棉的积
极性

，

这也是低碳服装的一个环节体现
。 ”

邱
亚夫说

。

2009

年
，

邱亚夫完成了如意集团从面料
企业向成衣制造企业的过渡

，

而这一路径正
是当年

BOSS

等奢侈品牌成长的路径
。

据悉
，

其收购了具有百年历史的一家意大利
、

一家
德国成衣品牌企业

。 “

中国纺织企业品牌弱
、

营销理念差一些
，

那我们就去收购一些成熟
的品牌运作企业

，

站在巨人肩膀上取长补短
快速成长

。”

邱亚夫信心满满地说
，“

中国纺织
业有扎实的基本功

，

只要耐得住寂寞精雕细
琢

，

我们一定会实现纺织强国目标的
。 ”

“

中国纺织业有扎实的基本功
，

只要耐得住寂寞精雕细琢
，

我们一定会实现纺织强国目标的
。 ”

2020

年
：

中国从纺织大国向纺织强国迈进

中国家电企业有高端产品而没有高端品牌的历史彻底改变了
。

家电高端市
场需要的也是个性

，

增强差异化竞争力将是制胜关键

“

能够在钽铌铍这样一个非常狭小的领域生存
、

壮大并带动整个产业的发展
，

能够从一个为军工配套的小厂
发展成为具有一定国际竞争力的现代化企业

，

中色东方的今天是一代又一代
‘

905

人
’

共同书写的奇迹
”

贺兰山脚下
，

一群人与钽铌铍
“

融合
”

焦点
■

本报记者蒋菡

观察
■

本报记者于宛尼

金属钽用于电子设备
、

电容器等方面
。

钽金属的用途中
60%

左右用于钽电容器制
造

，

是
4

大电容器种类中性能最可靠
，

也是
最昂贵的电容器品种

。

铌和钽是伴生的金属
，

但是我国钽铌
矿主要以高钽低铌为主

。

铌
80%

以上都用

于铌钢的添加剂使用
，

价值相对于钽较为
低廉

。

铍是一种高导
、

高弹性的材料
，

能广泛
应用于电子电器

、

通讯仪器
、

航空航天
、

石
油化工

、

冶金矿山
、

汽车家电
、

机械制造等
领域

。

认识钽铌铍链接

五河摄
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