
本报讯
（

记者蒋菡
）“

欧盟对中国和越南
产皮鞋所征反倾销税延长

15

个月的计划
，

在
19

日被欧盟多数国家的贸易官员否决
。

这对
中国鞋企争取取消反倾销税是一个大好消
息

，

反倾销税很有可能被取消
。 ”

11

月
20

日
，

中国皮革协会制鞋办公室主任卫亚非表示
。

据悉
，

当地时间
19

日上午
，

欧委会就是否
对中国皮鞋继续延长

15

个月的反倾销税
，

向成
员国征求意见

，

参与讨论的
27

个成员国中
，

15

个国家反对延长反倾销税的计划
，

10

个国家支
持

，

2

个国家弃权
。

这意味着该提案已被否决
。

反倾销税征收以来至今已有三年
，

对中
国鞋业产生非常不利的影响

。

来自中国皮革
工业协会的最新统计显示

，

此前的反倾销税
导致中国输欧皮面鞋产量降低

20%

。

由于向
欧盟出口减少约

4000

万双鞋
，

仅此一项造成
中国约两万名工人失去工作

。

奥康集团董事
长王振滔称

，

在征收反倾销税以前奥康集团

出口欧盟的皮鞋以
20%

的速度增长
，

征收后
出口量不但没有增长反而还下降了

10%

。

当得知欧委会延长反倾销税决议被成
员国否决后

，

王振滔向记者表示
，

奥康现在
出口欧盟的皮鞋平均单价已经超过

20

美
元

，

这个价格比出口巴西还高
，

所以根本不
存在反倾销

。

王振滔认为
，

欧盟此前的决议
只会使得中欧贸易关系进一步恶化

，

不利于
两国的企业发展和欧盟消费者利益

，

欧洲消
费者也不再愿承担平均每双产自中国和越
南的皮鞋涨价

2.25

美元的代价
。

希望能尽快
取消反倾销税

，

让中欧贸易在公平公正的环
境下发展

。

现在的市场上
，“

忽悠
”

无处不在
，

防不
胜防

。

上周的一天
，

利用午休时间
，

陪朋友到某
网上商店的实体店买东西

。

朋友事前特意询
问

，

车位是否充足
。

接线员随口就说
，

非常充
足

。

等我们开车过去
，

楼下小小停车场挤得满
满当当

，

周边道路狭窄
，

根本没有停车的地方
。

店面就在北京二环边上
，

乘地铁过去就
4

站
，

如果不被误导
，

我们就会去乘地铁
，

能

从容地逛逛
，

说不定还能多买些东西
。

结果
是

，

在保安的通融下
，

车停在通道
，

本人留
守

，

朋友快速买了网上看好的商品就狼狈撤
离了

。

就在此前一天
，

我们还嘲笑过另外一位
去菜市场买鱼头的朋友

，

盲目相信小贩自吹
自擂说卖的是

“

水库鱼
”。

不成想
，

我们自己
紧跟着就上了

“

车位充足
”

的当
。

邻居大妈还说了更有意思的故事
。

几个
老姐妹相约去爬香山

，

看到山下商店里卖的
栗子等山货

，

全都十块钱四斤
。 “

好便宜
！ ”

于
是

，

大家高高兴兴各自买了些
。

结果
，

山脚下
的四斤到了家里只有两斤不到

。

其中有两位

较真者
，

第二天就回去找店家
。

尽管补足了
秤

，

可两位大妈还是被训了一顿
：“

全北京哪
里能买到这么便宜的东西

，

不弄秤
，

我们吃什
么

！ ”

这些都是生活中的小
“

忽悠
”，

电视广告
里的才是大

“

忽悠
”。

最近曝光的著名事件就是
，

明星侯耀华
代言的十项产品

，

全都是虚假广告
。

该明星
向全国观众道了歉

，

不过还是辩解说
，

播出
的广告都是几年前录的

，

当时自己是以主持
人的身份参与节目录制

，

并非广告代言
。

侯老师还以亲身经历提醒大家
，“

全世
界的广告

，

都有夸张的成分在里面
”，

并希望

大家
“

别偏听偏信广告
”。

“

电视台播这些广告的时候
，

可比我们
挣得多

，

多得多
，

我不相信这些电视台都是
义务给白播的

。”

除了这个问题想不通外
，

天
真的侯老师还一直认为

，“

能在电视台播
，

就
等于是合法的

”。

万幸的是
，

在那些保健食品
、

药品
、

医疗器
械等虚假产品广告里提及的各种毛病

，

侯老师
都没有

，

所以
，

他并没有吃过
、

用过这些产品
。

侯老师说得对
，“

不夸张不叫广告
”，

所
以

，

看到广告里的夸张
，

心里都会给自己提
个醒

，

不可全信
。

另外
，

一点也没想到还能造假的
，

却是

电影票房
。 《

阿童木
》

真的很可爱
，

尽管首
周票房只有

1700

万元
，

为了宣传
，

不过稍
微夸大点说有

4000

万元
。

其实
，

这个大家
都采用的

“

宣传技巧
”，

却不幸被曝光
，

结果
阿童木

“

被成为
”《

皇帝的新装
》

里的小孩
，

把人家
《

建国大业
》、《

画皮
》、《

英雄
》

等大片
统统拉下水

，

这些
“

前辈
”

们都被质疑票房
注水

。

不知道有多少
“

愚民
”

们是被高票房忽
悠到电影院的

，

仔细回想本人进电影院的经
历

，

似乎从来不是因为这个原因
。

所以
，

乍一
听票房也注水

，

心
“

忽悠
”

了一下
。

追逐财富
，

本来无可厚非
，

但
“

不择手
段

”

成为一种社会风气就比较可怕了
。

在制
衡的手段不健全

、

民间流传的
“

缺斤短两祸
及后代

”

等
“

迷信
”

被破除后
，“

无假不成市
”

成为一种无可奈何的现实
。

但是
，“

人为财死
，

鸟为食亡
”，

终归是颠
扑不破的真理

。

真心希望所有为财奔忙之
人

，

能够停下脚步
，

想想这些老话
，

省得误人
误己

，

到头来留下一场空欢喜
。

在制衡的手段不健全
、

民间流传的
“

缺斤短两祸及后代
”

等
“

迷信
”

被破除后
，“

无假不成市
”

成为一种无可奈何的现实

（

11

月
18

日
～11

月
24

日
）
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愿所有
“

忽悠者
”

停步思量

经济危机使得欧美高端市场受挫
，

相反给中国企业腾出了不少竞争空间
。

但有关专家提醒
：

收购本身并不是一个难题
，

难的是收购国际品牌之后该如何整合
、

怎样管理

福建为民营企业
“

走出去
”

壮胆撑腰
经济危机使得欧美高端市场受挫

，

相反
给中国企业腾出了不少竞争空间

。

福建许多
民营企业敏锐地感知到这样的商机

，

根据欧
美消费变化开发新型产品

，

积极抢占欧美市
场出现的空白区域

，

加速海外扩张
。

寻海外代理商
、

设海外分公司
、

开设专
卖店

，

寻求海外上市
，

海外挖人组建销售团
队

……

福建出入境检验检疫局的调研表明
，

面对外贸出口的逐步复苏
，

福建民营企业抓
住市场洗牌机遇

，

在国内外全面掀起新一轮
品牌扩张

。

继
9

月底匹克体育用品有限公司在香港
上市之后

，

10

月
30

日
，

喜得龙
（

中国
）

有限公
司在美国纳斯达克市场成功借壳上市

。

至此
，

福建鞋业上市公司已多达
10

余家
。

据了解
，

德尔惠
、

贵人鸟
、

华丰鞋业等一大批福建知名
鞋企均提出上市计划或正在筹划上市

。

安踏
、

特步
、

鸿星尔克
、

亚礼得
、

３６１°

等福建鞋企都
在东盟国家开设专卖店

，

特步也在马来西亚
等国启动了品牌推广计划

。

“

企业已经在进行品牌输出
”

“

公司计划投资
4

亿元人民币
，

在今年
11

月前采取合资或收购的方式
，

与欧洲的三家
国际品牌公司合作

。 ”

九牧王
（

中国
）

有限公司
有关负责人透露

，“

收购这些品牌
，

主要是看中
其研发设计和品牌管理能力

，

合作的方式是
九牧王控股

，

占
51%

。

收购完成后
，

九牧王除了
保留该品牌在欧洲的高管

、

设计团队和终端
等之外

，

还要将其引进到国内销售
，

双方将成
立合资公司在大中华区运营相关品牌

。 ”

该企业的动向反映出福建民营企业
“

走
出去

”

的趋势
。

在全球金融风暴的冲击下
，

众
多企业估值缩水

，

并购对象正变得唾手可得
，

这让企业间重组并购常态化
。

福建鞋
、

服装等
国际化程度较高的行业

，

也将迎来参与全球

化的最好时机
。

此前
，

泉州市纺织服装商会组织
12

家企
业前往意大利佛罗伦萨考察

，

目的也就是寻
求与意大利服装进行对接合作

。

考察团相关
成员认为

，

金融危机冲击纺织服装业后
，

将
淘汰一部分品牌较弱

、

品质较差的企业
，

这
无疑是一个重新划定市场范围的机会

。

考察团成员之一
、

福建玛莱特制衣有限
公司副总经理李天扶介绍说

：“

这次观摩
，

我
们与意大利服装方面进行交流

，

希望能寻找
到一些合作伙伴

。 ”

“

全球金融风暴使包括跨国巨头在内的诸
多企业纷纷陷入财务危机

、

经营危机
。

这给中
国企业并购

、

迅速实现产业升级带来了难得的
机遇

。 ”

福建七匹狼实业股份有限公司董事长
周少雄表示

，

之前其在美国考察中发现了很多
收购服饰品牌的机会

。

他认为
，

中国企业这时
迎来了并购的好机会

，“

该出手时就出手
”。

业内人士指出
，

福建鞋以往在海外长期
是走批发市场

，

到了终端
，

则进了仓储超市或
者沦为跳蚤市场地摊货

，

在品牌价值上没有
明显的体现

。

“

在国外设立专卖店的形式
，

意味着福建
企业已经在进行品牌输出

。”

目前以专卖店形
式在东南亚开拓市场的泉州运动品牌

，

已有
安踏

、

特步
、

鸿星尔克等
，

在东南亚市场上
，

特
步的开拓步伐很快

，

其在马来西亚
、

泰国
、

新
加坡等地已开设专卖店

。

此外
，

一些鞋业品牌直接在海外建生产基
地

，

晋江国辉鞋业几年前就把厂设到了越南
，

在当地与经销商合作生产国辉公司的品牌鞋
。

据了解
，

国辉目前在越南已经拥有
4

条制鞋生
产线

。

利用当地政府扶持发展的优惠政策等
，

新的生产基地相比目前国内的制鞋企业更具
一定的成本优势

。

来自福建省外经贸厅的数据
，

进一步说
明了福建民营企业正加大

“

迈出去
”

的步伐
。

今年上半年
，

福建赴境外设立贸易网点
的企业明显增多

，

全省新批设立
80

家境外企
业

（

机构
）

中
，

贸易型公司达
45

家
，

占
56．3%

。

一些出口企业以重点国别为突破口
，

通过设
立自己的海外贸易公司

，

或建立连锁专卖店
、

品牌专卖店
、

物流配送
、

售后服务等
，

直接掌
握自主销售渠道和价值增值环节

，

实现了出
口的

“

逆势
”

升级
。

经营理念将成为最大绊脚石
资本需要快速回报

，

玩不好会变成一杯
“

苦水
”，

收购本身并不是一个难题
，

难的是收
购国际品牌之后该如何整合

、

怎样管理
？

这才
是收购成败的关键所在

。

尽管目前福建民营
企业赴境外设立贸易网点已经逐渐走出一条
路子

，

但专家认为经营理念的差距将成为最
大的绊脚石

。

“

国内企业在经营理念上与国外企业相
比还是存在着一定的差距

，

目前
，

境外营销网
络的建设多处于初级阶段

，

整体功能还很不
完善

，

我们的企业并没有从全局化的角度去
考虑问题

，

境外设点就是为了能帮助企业带
动出口

，

带动出口就不能仅仅局限于一家企
业

。

现在很多企业在观念上
、

技术层面上没有
这种习惯

，

基本处于单打独斗的情况
。 ”

有关
专家指出

。

在中国
，

海外并购的失败案例比比皆是
。

2004

年
，

联想集团收购
IBM

个人电脑事业
部

，

但发展不顺
，

金融危机之下更是成为集团
的

“

鸡肋
”。

2005

年
，

上汽集团并购韩国双龙
，

今年
1

月双龙公司宣布破产重组
，

并购宣告失
败

……

资料显示
，

去年中国企业已在
160

多
个国家和地区投资了

330

亿美元
，

但根据有关
机构研究

，

其中
67%

的海外收购并不成功
，

不
成功的原因大多来自接盘后的经营管理

。

针对收购双方管理层可能存在的沟通不
畅问题

，

有关人士表示
，

如安踏
、

特步等民企
设有海外部门

，

长期从事海外业务的经营拓
展

，

也比较熟悉外国的制度与风俗人情
，

企业
进行海外收购

，

这些部门可迅速跟进
，

不失为
一种解决办法

。

海天轻纺集团董事长
、

福建省纺织行业
协会会长王启明表示

：“

公司在欧美均设有分
销点可实现与当地顾客的接轨

，

对于企业而
言

，

开发
、

设计
、

服务能力与终端客户接轨才
是企业最重要的事

。 ”

此外
，

由法律和文化等差异导致的不确
定性成本也不能忽视

。

由于各个国家法律体
系不一

，

并购后企业资产评估
、

财务费用
、

税
务等隐形成本浮出水面

，

企业文化的差异也
给管理带来一定困难

。

因此
，

专家认为现在机

会虽多
，

但被民资收购的资产几乎都是不良
资产

，

我国企业还是要小心再小心
，

并购的时
候必须考虑到综合效应

。

政府助力建共享平台
民营企业

“

走出去
”

特别是海外收购风险
在目前有利环境下依然存在

，

专家认为
，

海外
并购是民营企业转型的有效途径

，

面对并购
过程中可能出现的问题

，

企业除了通过自我
解决以外

，

还应有政府的帮助
。

为鼓励企业
“

走出去
”，

我国政府先后制
定了财政

、

信贷
、

保险和税收等一系列扶持政
策

，

为其建立保障机制
。

可以说
，

当前我国企
业海外并购投资拥有较为有利的外部环境和
内部条件

。

专家认为
，

一些企业境外设点建立起来
以后

，

还应通过政府扶持等多种渠道
，

成为一
个共享平台

。

而这种成功的
“

资源共享
”，

在福
建已有先例

，

莆田的威龙制衣有限公司在匈
牙利建立了新的销售场所

，

该场所已引进很
多贸易商在里面摆摊

、

设点
。

据了解
，

福建出台了鼓励企业走出去的
措施

，

其中包括推动有条件的企业建立境外
贸易网点和营销网络

；“

走出去
”

投资可获得
优惠政策支持

，

中小企业开拓国际市场可申
请拓展资金

；

鼓励对外投资的主要产业有轻
工

、

纺织服装
、

家用电器
、

机械
、

电子等加工产
业

；

还简化了企业人员出国手续
。

此外
，

还出台了一些相关政策鼓励企业
加入境外贸易的营销网点

，

这是
“

走出去
”

的
非常重要的一个组成部分

，

随着境外销售网
络的不断完善

，

现在每年通过这种形式带动
出口的情况越来越多

。

尽管如此
，

但总体而言
，

我国现有的鼓励
和支持企业海外并购的政策数量还极为有
限

，

且一些规定缺乏实际可操作性
。

比如
，

目
前没有关于海外并购的明确产业政策和产业
指导规范

，

企业海外并购还处于无序状态
，

对
海外目标企业的选择具有较大的随机性

，

这
直接影响了海外并购的效率和效果

。

焦点
■

本报记者吴铎思

■

本报记者杨兆敏
随笔

本报讯
（

记者李刚殷
）

11

月
5

日
，

是娃哈
哈公司

22

岁的生日
。

22

年来
，

娃哈哈共实现
营业收入

1817

亿元
，

创造税收
133

亿元
，

年
产饮料

1000

多万吨
，

如果按照标准瓶装计
算

，

每分钟娃哈哈就要卖出
38000

瓶饮料
。

在新公布的
2008

年中国制造业
500

强
中

，

娃哈哈排名
93

位
，

效益排名中国
500

强
企业第

44

位
、

浙江第一位
；

位居全国民营企
业利润第

2

位
，

纳税第
5

位
。

娃哈哈集团掌门人宗庆后常常自勉说
：

“

办企业就像逆水行舟
，

不进则退
。 ”

22

年来
，

娃哈哈从校办小厂到走向全国
，

从涪陵开出
第一家省外分公司

，

到今年娃哈哈又将生产
基地开到了地球第三极

———

西藏拉萨
，

宗庆
后几乎已经将娃哈哈开遍全国

。

创新
，

是企业持续发展的生命力
。

22

年
来

，

娃哈哈通过不断产品创新
，

已开发出
150

多个新产品
，

已经投产的有
100

多个
。

从创业初期的
“

娃哈哈儿童营养液
”

到

现在的
“

非常可乐
”、“

营养快线
”

等产品
，

在
带给消费者口感享受

、

健康生活的背后
，

都
有着科技创新的强大支撑

，

保证了娃哈哈每
年均出新产品

，

每年均有新的增长点
，

较好
地解决了产品生命周期影响企业生命周期
的问题

。

新产品对销售和利润的贡献率达到
40%

以上
，

使企业连续
11

年领跑中国饮料行业
。
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娃哈哈成为浙江省效益最好企业

本报讯
（

记者刘静通讯员李美华
）

亚洲
跨度最大

、

安装精度最高的开启桥
———

天津
滨海新区海河开启桥

11

月
22

日顺利合龙并
成功开启

。

这是继海门大桥
、

海河大桥后
，

连
接滨海新区海河两岸的第三座桥梁

。

该桥的
建成

，

将进一步改善滨海新区区域交通环境
，

完善塘沽区城市载体服务功能
。

海河开启桥由中国铁建十四局集团三公
司承建

。

据该公司总工程师刘运平介绍
，

该桥
全长

８６８．８

米
，

跨径
７６

米
，

净跨
６８

米
，

为亚
洲同类最大跨度开启桥

。

新建成的海河开启桥与同类桥梁相比
，

具有节能
、

环保
、

运行平稳
、

开启速度快等显
著特点

。

开启桥占地少
，

机电液全
“

装
”

在主墩
空腔内

，

有利于环境的保护
。

刘运平表示
，

海河开启桥为
“

时起时卧
”

的动感桥梁
，

经常处于变形
、

位移
、

振动的状
态中

，

这就要求钢桥面铺装材料具有极高的
粘结力

、

抗剪切力
、

自身重量轻的特点
，

施工
难度大

，

国内无经验借鉴
。

为此
，

中国铁建十
四局集团三公司项目部联合有关院校进行技
术攻关

，

最终选用陶粒环氧沥青混凝土铺装
，

厚度为
３

厘米
，

属国内首创
，

为今后同类桥梁
施工积累了经验

。 （

刘文杜振珂摄影
）

亚洲跨度最大的开启桥顺利合龙并开启

欧盟否决对中国皮鞋延长反倾销税

本报讯
（

记者姜文良
）

11

月
23

日
，

第七
届广州国际汽车展览会在中国进出口商品交
易会展馆对媒体开放

。

近
50

场新闻发布会
，

70

余款全球首发车
、

亚洲首发车
、

中国首发
车

，

32

辆概念车
，

令各路记者忙得四脚朝天
。

作为国内第三大车展
，

此次广州车展
展位面积达创纪录的

15

万平米
，

比去年高
出

20%

以上
。

据车展组委会官员称
，

与去年
车展相比

，

最大不同是参展商的心情
，

堪称
“

冰火两重天
”。

与往届多以当地经销商参
展不同

，

今次几乎所有国际汽车巨头均以
厂家的身份参展

，

且都带来了来年中国市
场主打车型

。

吉利汽车
、

上海汽车
、

一汽
、

比亚迪等本
土厂商也悉数登场

，

令此次参展品牌多达
80

多个
。

作为本土自主创新领导者的吉利汽车
带来

15

款车型参展
，

同时在此间宣布帝豪品
牌旗下的

EC7

全系列车型全国上市
，

包括手
动档

1.8L

、

1.5L

帝豪
EC7-RV

两款车型
。

至
此

，

吉利旗下三大全新子品牌顺利发布
，

各车
型分批上市

。

吉利汽车副总裁告诉记者
，“

帝

豪
EC7-RV

是吉利汽车研究院历时
3

年
，

基
于欧美市场打造的两厢全球车

。

这标志着吉
利战略转型取得重大进展

，

顺利进入中高端
品牌建设新阶段

。 ”

今年中国汽车市场出乎预料的爆发性增
长

，

不仅显现了中国经济政策
“

四两拨千斤
”

的巨大效力
，

而且带动全球市场回暖
，

令全球
巨头迅速走出危机泥潭

。

前
10

个月中国汽车
产销突破

1000

万辆大关
，

全年创下
1300

万
辆的产销记录几成定局

，

占全球比重从去年
的

13.6%

提高到今年的
20%

以上
。

据业内预
测

，

今年全球汽车销量可能达到
5900

万辆
，

较前两年下滑
1000

万辆以上
。

比之产销规模
，

今年汽车厂商净利润的
增长幅度更加可观

。

利用广州车展加大品牌
推广力度

，

乘势布局来年市场
，

便成了业界不
约而同的选择

。

大众汽车在此间宣布启动
“

南
方战略

”，

以扩大在华南市场的份额
。

截至上
月

，

大众汽车在中国共计销售
106

万辆
。

东风
日产原计划今年产销

38

万辆
，

到目前实际已
超过

50

万辆
。

此次车展
，

东风日产带来了一

款纯电动概念车推广
“

零排放
”

理念
，

意欲占
领未来新能源战场制高点

。

东风日产市场销售总部副总部长陈斌波
告诉记者

：“

目前的需求已经超出我们的全部
产能

，

公司上下几乎天天加班
。

我们预计明年
销量还将增长

20%

。 ”

今年
7

月
，

东风日产决
定投资

50

亿在广州花都扩建新工厂
，

以期两
年内投产后将新增年产能

24

万辆
。

据悉
，

新
工厂项目已经从

11

月初开始征地
。

车市井喷令普遍乐观的情绪在此间蔓
延

。

据称
，

广州本地汽车企业高层与业界权威
人士

23

日齐聚一圆桌论坛
，

主题是
“

黄金十
年

”。

业内一朋友告诉记者
：“

眼下的车市有点
儿像

2007

年前的中国股市
。 ”

◆

数字
：

今年前十月中央企业累计实现利润
6338

亿元
国务院国有资产监督管理委员会副

主任黄淑和
２０

日透露说
，

今年
１

至
１０

月
，

１３２

家中央企业累计实现利润达到
６３３８

亿元
，

其中
，

１０

月份实现利润
７９４．５

亿元
。 （

新华社
）

国企营收今年首次同比增长
财政部最新公布的数据显示

，

1~10

月
，

国有企业累计实现营业收入
178737.7

亿元
，

同比增长
0.5%

，

实现了
今年以来首次同比正增长

。

同时
，

国有企
业实现利润降幅明显收窄

，

应交税金和
已交税金同比增幅进一步提高

。

这表明
我国采取的一揽子促进经济增长方案已
取得明显成效

。 （

人民日报
）

前
10

个月全国销售家电下乡产品
2787.8

万台
统计显示

，

今年前
10

个月
，

全国共销
售家电下乡产品

2787.8

万台
，

销售额
508.4

亿元
。

作为国家
“

扩内需
、

保增长
”

政
策的重要内容

，

今年
2

月正式实施的家电
下乡

，

有力地缓解了国际金融危机对我国
家电和电子信息产业的冲击和影响

，

拉动
内需的效果也非常显著

。 （

人民日报
）

大小非
12

月解禁
2820

亿元
统计显示

，

12

月大小非限售股解禁
市值约为

2819.51

亿元
，

虽然较
11

月环
比有所增加

，

但仍处于年内较低水平
。

其
中

，

大唐发电等
“

601

”

舰队成员成为
12

月解禁主力
。 （

中国证券报
）

北京
“

双料地王
”

诞生楼面地价近
3

万
北京土地争夺战在年末再次打响

。

11

月
20

日
，

大龙地产经过
190

轮竞价
，

以
50.5

亿元拿下顺义区后沙峪天竺开
发区

22

号住宅用地
，

该地块楼面地价高
达

2.99

万元
/

平方米
。

该地块楼面地价
以及成交价均刷新了北京土地市场纪
录

，

成为北京
“

双料
”

地王
。 （

新京报
）

一线城市租售比持续扩大
在以北京

、

上海为代表的一线城市
房价屡创新高的同时

，

反映真实居住需
求的租金水平却并未随之

“

船高
”。

美联
物业统计显示

，

目前北京地区的房屋租
售比已经达到

1∶495

，

部分商品房的租售
比甚至超过

1∶600

，

这意味着出租一套商
品房至少要过

40

年才能收回成本
，

有的
甚至需要

50

年
。 （

中国证券报
）

三季度全球黄金需求下降
34%

世界黄金协会
１９

日发布的
《

第三季度
黄金需求趋势报告

》

显示
，

由于价格叠创新
高

，

打压了印度和中东等主要市场的珠宝
需求以及投资需求

，

三季度全球黄金需求
同比下降了

３４％

，

降至
８００．３

吨
。 （

新华社
）

◆

事件
上海银行同业公会将叫停向房产中介

“

返点
”

记者从相关部门获悉
，

上海市银行
同业公会正在积极就

《

住房按揭贷款业
务自律公约

》

在业内征求意见
，

已基本形
成共识

，

将履行相应内部程序后正式发
布

。

公约将要求银行停止向房产中介
“

返
点

”。 （

新华社
）

中石油称超负荷供气
面对目前武汉

、

重庆等地的天然气
供应依然紧张

，

中石油集团公司相关负
责人

11

月
22

日对记者表示
，

目前中石
油塔里木

、

长庆
、

青海
、

西南四大油气田
已满负荷生产

，

所有天然气井均超负荷
生产

。 （

新京报
）

（

本栏均为文青辑
）

吉利等自主品牌提前布局来年
，

国际汽车巨头继续做多中国

广州车展
：

为火爆车市再添一把干柴

吉利汽车副总裁刘金良与经销商代表一同揭开
EC7-RV

神秘面纱


