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这几天
，

著名演员侯耀华再次成为焦点
，

不过这次不因家务事
，

而是关乎消费者利益
的广告

。

据称
，

由侯耀华代言的保健食品
、

药
品

、

医疗器械等
10

个产品广告
，

被中国广告
协会定性为虚假广告

。

有位网友在网上对此
事发表看法时说

，“

侯耀华真是厉害
，

一个人
就代言了

10

则虚假广告
，

每次我在一些市县
电视台上看到他活跃在各种广告中时

，

还以
为那是不法分子运用了电脑合成技术处理的
影像

，

不想果有其事
，

实在大跌眼镜
。 ”

因主演
《

红粉女郎
》

中
“

万人迷
”

而一炮
走红的影视演员陈好

，

在大红大紫当口
，

反
而于影视剧中出镜不多

，

几乎在
“

万人迷
”

之
后再没有主演什么

。

陈好直言
，

因为走红以
后接拍广告较多

，

就不用再辛苦拍片了
。

明
眼人都看得出

，

尽管演员的片酬对普通工薪
族来说已经是

“

一本万利
”，

但是
，

比起百万
元片酬以秒计算的广告来说

，

还是个
“

卖力

气的苦活儿
”。

对一个一线明星来讲
，

只有一
两天工期的广告拍摄

，

就可以进账几百万甚
至上千万

。

而更重要的是代言广告也是明星
走红程度的

“

晴雨表
”，

现在所谓认定一线明
星的重要标准之一

，

就是有没有代言过大品
牌广告

。

但是
，

在大牌明星代言大品牌广告制作
的广告片之外

，

观众发现还有不少知名度同
样很高的演员

，

曾在一些颇有争议的广告里
频频出镜

。

如唐国强的治疗不孕医院广告
、

赵本山的蚁力神广告
、

郭德纲的藏秘排油茶
广告等

。

北京帝成广告公司的营销助理刘凯
透露

，

此类虚假广告能说服一线明星
，

皆因
高片酬所致

。

有些无名品牌的营销很大程度
是依靠广告

“

忽悠
”

消费者上当
，

而要让普通
消费者上当

，

只能不惜高片酬利用观众缘高
的人气明星

，

因此有些片酬甚至超过大品
牌

，

这对演员的诱惑力很大
。

刘凯还透露
，

在
美国

，

名人代言广告属于
“

证人广告
”

和
“

明
示担保

”，

除了产品真实性
，

代言人还必须是

产品的真实使用者
，

否则也会按虚假广告处
理

。

像咱们这里平时滴酒不沾的陈道明代言
多个品牌的白酒不说

，

广告里还成了品酒专
家

；

张铁林代言某榨菜广告
，

把自己爷爷的爷
爷都牵扯出来等都是不允许的

。

记者在采访中还了解到
，

在国外一些发
达国家

，

如好莱坞的一线明星很少拍摄广告
，

一是经纪公司为保持明星的神秘感
，

不希望
频繁曝光

；

二是一旦与虚假广告有染
，

不仅明
星自毁前程

，

经纪公司制作公司等相关机构

也将被罚到倾家荡产
，

其连带损失巨大
，

代言
虚假广告付出的高成本阻止了明星冒险的念
头

。

而中国现有的
《

广告法
》

中却没有涉及这
一方面

。

在我国
，

虽然今年
6

月
1

日施行的
《

食
品安全法

》，

第一次以法律的名义规定了代言
人在虚假广告中承担连带责任

，

但对代言食
品以外的产品也未作相应规定

，

这使得明星
做广告没有法律意义上的

“

他律
”，

让明星代言
虚假行为处于

“

制度真空
”，

产生问题后又
“

难
以问责

”，

使明星即使代言虚假广告不仅没有
“

铤而走险
”

的危机
，

甚至还稳赚不赔
。

名人广告代言应纳入法律管理范围
，

帮
凶虚假广告的明星也应负法律责任

。

中华全
国律师协会主席李德成

，

在新近举办的
“

品牌
代言人行为规范与社会责任

”

论坛上提出
，

对
明星代言必须作出合理和必要的限制

，

并增
强其操作性

，

同时完善代言广告的审查和行
政监管制度等

。

第四届中国北京国际文博会月底开幕

本报讯由中国艺术研究院主办
，

中国油
画院

、

雅昌艺术网承办的
“

中国写实画派五周
年特展

”

正在中国美术馆举办
。

“

中国写实画派
”

由艾轩
、

扬飞云
、

王沂东
发起成立

，

后来由当初的
13

人扩大到陈逸
飞

、

艾轩
、

杨飞云
、

王沂东
、

陈衍宁
、

徐芒耀
、

何
多苓

、

刘孔喜
、

尚丁
、

袁正阳
、

郭润文等
30

位
国内著名写实画家

。 “

中国写实画派
”

集合
了中国油画创作的精英

，

他们的创作
，

代表了
中国油画市场的本土艺术品位

。

今天
，

写实主
义对于表现浪漫主义世界观微观的敏感

，

和
对光与透视的无懈可击的处理

，

以及具有震
撼力与想象力的构图

，

都在告诉人们
，

这是一
种坚实完美的审美结合

，

一个跨越空间的视
界

。

目前
，

他们已经成为新兴市场买家最感兴
趣的艺术家

，

成为中国本土油画市场的主导
者

。

不算陈逸飞曾经保持的中国当代画家拍
卖最高成交记录

，

艾轩
、

杨飞云
、

王沂东等人
，

近几年作品拍卖成交价格都是稳中有升
。

据悉
，

中国写实画派五周年特展将持续
到

11

月
10

日
。 （

文艺
）

语言是记录和表达思维的工具
。

在语言
的各个组成部分中

，

词汇与社会的联系最为
密切

，

最能反映人的社会文化心理
。

网络词语
从一开始出现就呈现出一般语言所少有的多
元性

。

可以说
，

网络语言作为一种新型的交际
工具

，

记录了网络生活的方方面面
，

引起了社
会的广泛关注

。

这就不难解释
，

国家语言工作委员会对
外发布

2008

年中国语言生活状况报告
，

并由
商务印书馆推出

《

中国语言生活状况报告
·

2008

》

一书
，

成为话题焦点
。

该报告称
，

中国语
言生活呈现出健康有序

、

丰富多彩的发展态
势

。

2008

年度产生新词语
359

条
，“

山寨
”、“

三
聚氰胺

”、“

堰塞湖
”

位列新词语使用频次三
甲

。

网络词语蕴涵了丰富的社会文化
、

心理
因素

。

笔者以为
，

网络为网民们提供了一个宣
泄情感的窗口

，

网民的表现欲
、

想象力和深层
诉求都能够在信息交流中得到表现

，

他们对
网络词语的创造曲折地表达了对社会与人生
的一般态度

。

也正因为如此
，

网络词语才形成

不同于传统词汇的鲜明个性
，

诞生了许多有
趣味性的

，

富于表现力的词汇
。

笔者以为
，

网
络词语可以折射出特定时期人们的心理状
态

，

如
“

山寨
”、“

三聚氰胺
”、“

堰塞湖
”

等
。

当然
，

网络词语不乏游戏的成分在内
。

20

世纪上半期
，

奥地利哲学家维特根斯坦提出
“

语言游戏
”

的概念
。

语言游戏是人类生活实
践的一部分

，

虚拟的网络世界成为人们语言
游戏的理想家园

，

是人们紧张学习
、

生活中自
我解压

、

尽情宣泄的场所
。

出于一种游戏意
识

，

网络语言很好地表达了大众的心声
，

甚至
通过一定的

“

扭曲
”，

达到了传统词汇所不具

有的诙谐或讽刺效果
。

如
“

飞鸟
”、

菜鸟
”、“

骨
灰级网民

”

等
。

就笔者的观点
，

更重要的是网络语言呈
现了针砭时弊和反讽的意味

。

对于社会中不
良现象和不平事情

，

网民通过词汇表达出了
强烈的否定意识和批判心理

。 “

史上
……

最
牛

”

的出现就是表征
。

在笔者看来
，

网友对
“

腐
败

”

的巧妙移用
，

更能说明网络词语对现实的
针砭

。 “

腐败
”

的本意不用多说
，

但是
，

在时下
的网络语言中

，

却被借用为
“

吃饭
”、“

聚餐
”，

这不能不说是对社会现实不合理现象的辛辣
讽刺和无情鞭挞

，

更是对官德下降的贬斥
。

其

他的还有
“

钱途
”、“

一心向钱看
”

等
。

其中蕴涵
的社会心理

，

恐怕就不仅仅是一个词汇所能
表达的

，

正因为如此
，

跳出网络词语看社会
，

通过网络词语管窥世态
，

或是社会管理者的
一个课题

。

一个社会流行的新词语可以清晰地洞悉
当时社会发展的脉络

。

对网络词语来说
，

也不
例外

。

语言作为社会存在的必要条件
，

一方面
它作为特殊的社会现象

，

对社会有绝对的依
附性

，

另一方面
，

它对社会的发展又有应变
性

。

网络词语的出现既是社会发展的明证
，

也
是社会心理的映射

。

诡秘阴冷
、

逼仄压抑
。

从今年
5

月戛纳电
影节上首度曝光片中的血腥刑具

，

到前一时
间大银幕上展示血肉模糊的逼供场面

，

被誉
为首部

“

纯内地制造的大片
”

的
《

风声
》，

似乎
是要将血腥进行到底

———

钉椅
、

人字老虎凳
、

电刑
、

一条绳
、

毒针
……

一个个刻意的特写镜头把残忍迅速放
大

，

俨然一部中国版的
《

电锯惊魂
》。

尽管国庆
期间票房可以和

《

建国大业
》

平分秋色
，

但
《

风
声

》

还是难逃网友诟病
。

“

风声
”

鹤唳
———

看得人毛骨悚然
《

风声
》

被华谊老总王中磊自信地称为
“

近十年来最好看的商业片
”，

其实
《

风声
》

最
精彩的地方在于通过悬念吸引观众

，

让人屏
住呼吸

，

毛孔喷张
，

不过相比之下
，

还是
“

血
腥

”

两个字的效果立竿见影
。

在电影人精心策划的这场银幕
“

杀人
游戏

”

里
，

作为影片中的
“

抓鬼人
”，

扮演日
本军官

“

武田
”

的黄晓明和受刑者周迅有场
对手戏

，

在
“

武田
”

的威逼利诱下
，

一直以来
冷静坚强的

“

顾晓梦
”

情绪终于崩溃
，

最终
八爪鱼似的扑向

“

武田
”

进行反抗
，

并咬掉
了对方的耳朵

。

而类似的刺激镜头在片中
随处可见

。

艺评人浩歌认为
，

电影过度刺激了感
官

，

忽视了这种主题的强化
，

这与
《

潜伏
》

的
心理刻画

、

斗智斗勇根本不同
。 《

风声
》

抓眼
球的宝押在了感官刺激上

，

这冲淡了影片的
视觉美感和心灵震撼

，

商业片的恐怖路线把
人性的残忍

、

阴暗一面突出
，

遮盖了影片的
信仰主题

。

有网友建议心理承受能力不强的人别去
看

，

看了也会逃出来
，

甚至有网友恶作剧般地
发起了

“

谁的刑罚最痛苦
”

的投票
。

而这些
“

争
议

”，

恰恰为
《

风声
》

票房的一路飘红打下了牢
固的群众基础

。

虽说很多镜头看得人毛骨悚
然

，

可好奇的观众还是排着队捂着眼睛进影
院

。

电影
《

风声
》

把酷刑做足
，

虽然结尾也涉

及到信仰坚守的主题
，

但是这一主题无疑被
前面的大段酷刑主体冲淡

，《

风声
》

带来更多
的是感官刺激而没有了心灵震撼

、

观赏美感
。

“

刺激
”

人气
———

是否是票房灵丹妙药
与此同时

，

一场酷似
《

魔戒
》

的宏大血腥
的冷兵器战争场面拉开了

《

狼灾记
》

的序幕
，

同时也定下了这部电影苍凉阴郁的基调
。

当张艺谋
、

陈凯歌等第五代导演都过了
把大片瘾时

，

一直引领前卫却又充满争议的
田壮壮才最终出手

，

凭借一部讲述人
、

狼之间
命运传奇的

《

狼灾记
》，

开始了一个文艺导演
的魔幻转型

。

而这一回
，

田壮壮不知不觉也血
腥起来

。

除了狼袭击人类的那些惊心动魄的
瞬间

，

片中更有多处男主人公持剑杀戮
、

血流
遍地的刺激场景

，

血淋淋的兵器及尸体
，

告诉
观众的依旧是一个关于

“

战场上
，

你不愿杀
人

，

就会被杀
”

的古老命题
。

尽管田壮壮近来一再否认自己的商业意
图

，

让大家不要老拿色情和暴力说事儿
，

不过

在观众看来
，《

狼灾记
》

已经囊括了一切商业
大片需要的元素

：

国际明星阵容
、

魔幻异域色
彩

、

重磅激情戏
，

加上血腥战争场面
，

想用文
艺片包装都难了

。

作为档期中继
《

风声
》

之后第二部谍战题
材电影

，《

秋喜
》

一开始就自称是一部智勇双
全的谍战大片

，“

不会靠血腥酷刑吸引眼球
”，

结果日前一场试映之后
，

血腥同样被当做该
片的一大看点大说特说

，

因为
《

秋喜
》

的重头
戏是两位男主角的斗智斗狠

，

里面的逼供和
枪杀场面自然不能不血腥

，

影片里的枪战戏
用特技表现子弹穿身

，

血花四溅
，

很有几分吴
宇森暴力美学的影子

。

而在日前曝光的
60

秒
片花里

，

剪断手指
、

人趴在血泊里的镜头更是
让人看得头皮发麻

。

在各种
“

猛料
”

横飞
，

商业气息扑鼻的电
影市场上

，《

秋喜
》

当然也不是吃素的
。

只不
过

，

片中孙淳最后的疯狂
———

杀了自己心爱
的女人

，

也骗郭晓冬杀了秋喜
，

完全与
“

谍战
”

主题无关
，

而是来自于他自己精神的崩溃
。

从
这一点上看

，《

秋喜
》

和今天不少影片一样
，

免
不了为杀而杀的嫌疑

。

内地电影
———

没有完善的制度
，

就会出现投机
近年来

，

华语电影对血腥的兴趣越来越
浓

。

从
《

集结号
》

里连演员任泉都被自己的
“

尸
体

”

恶心得直头晕
，

到
《

投名状
》

中刘德华
、

李
连杰

、

金城武三位国际影坛的大帅哥集体变
成杀人不眨眼的恶魔

，

没有最血腥
，

只有更血
腥

。

为了追求写实的风格也好
，

为了表现战争
和人性的残酷也罢

，

自从有了特技相助
，

血腥
成了很多电影人不懈的追求

。

今年的第
33

届香港国际电影节上
，

开幕
片

《

新宿事件
》

因为过于血腥当场吓晕观众
，

无奈放弃大陆市场
；《

我的团长我的团
》

最初
拍摄成

50

集电视剧
，

送审时由于血腥镜头过
多被删剪了

7

集
；

前不久上映的
“

古装版人鬼
情未了

”《

爱有来生
》，

同样因为送审原因
，“

满
眼鲜血

”

的血腥场面也被打了折扣
。

然而仅仅依靠一把剪刀
，

显然根本压制
不住影视人越来越强烈的血腥欲望

。

前不久
，

电影
《

花木兰
》

片方公布的一款赵
薇手执敌军人头的血腥剧照

，

引得舆论哗然
。

剧照中
，“

花木兰
”

赵薇身穿北魏兵服
，

手持敌
军人头

，

满眼都是恐惧
。

已有不少观众向剧组
投诉

，

认为古装片没有必要依靠恐怖场面来博
噱头

，

更担心低龄的观众和部分女性观众会接
受不了

。

而面对如此挑战人的底线的
“

断头
”

照
，

剧组做出的回应却停留在纯技术层面上
。

据
《

花木兰
》

的特技化装师透露说
，

道具
人头上面的血浆是由老抽酱油混合蜂蜜调制
而成的

，

片中另一种是由食用颜料加川贝咳
嗽糖浆调制而成

，

主要用于脸部化装
。

面对越来越血腥暴力的影片
，

武汉大学
哲学系教授彭富春曾在

“

两会
”

上提出以立法
形式限制暴力文化的扩张

，

演员巩俐也建议
影院设置年龄限制

，

凭身份证进场
，

从而保护
未成年人

。

但归根结底
，

无论哪种产业
，

只要
是没有完善的规章制度

，

就会出现投机分子
，

就会出现受害无辜
。

难道一个血腥的贺岁档
，

离我们真的不
远了

？

网络词语的社会心理映射
言论言论

关注关注

本报讯由尼古拉斯
·

凯奇主演的动作惊
悚片

《

神秘代码
》，

于
10

月
30

日登陆全国影
院后

。

这部讲述尼古拉斯
·

凯奇努力阻止代码
所预言的灾难发生的惊悚故事

，

有望再度掀
起一个有关世界末日的话题

。

银幕硬汉形象深入人心的尼古拉斯
·

凯
奇此次在

《

神秘代码
》

中饰演了一个为了保护
儿子而放弃一切的父亲

。

据介绍
，

能找到尼古
拉斯

·

凯奇主演本片
，

也是
《

神秘代码
》

可以取
得成功的重要保证之一

。

凯奇表示
，《

神秘代
码

》

充满科幻
、

诡秘和戏剧性
。 “

世界末日这话
题早已植根大家心中

，

每人都有能力防止事
情发生

。

当面对这一责任时
，

你能做什么
？”

而
影片剧情对这一部分的处理绝对出乎意料

。

此外
，

除去动作
、

惊悚
，《

神秘代码
》

还是
一部充满科幻元素的电影

，

贯穿影片始终的
神秘耳语者在结尾处显出真身

，

以及壮美的
飞船都给人留下深刻印象

。 （

文艺
）

本报讯
“

我是妈妈的理想
，

提前将生
命嘹亮

，

伸出手看见力量
，

长大成人光芒
万

……”

一曲
《

生命
》

为铸就
“

90

后生命之
梯

”

的大学生唱响
。

10

月
31

日晚
，

总政歌
舞团著名歌唱家谭晶走进录音棚

，

用歌声
礼赞人梯精神

，

向逝去的青少年楷模致
敬

。

谈起学生们的英雄事迹
，

谭晶难掩沉
重的心情

：“

以前总觉得
90

后还是孩子
，

现
在他们已经用行动证明了自己的价值

，

他们
是好样的

。

他们的正直和勇气
，

是像军人一
样的气质

，

我们应该向他们学习
。

虽然有三
名优秀的大学生已经离开

，

但年轻的我们还
会不断前行

。 ”

歌曲录制现场
，

谭晶表示希望
在

11

月
8

日赴日本演出之前
，

向总政歌舞
团领导请一天假

，

专程到湖北看望孩子们
，

把这首
《

生命
》

唱给孩子们听
。

(

文艺
）

热点这几天
，

著名演员侯耀华再次成为焦点
，

不过这次不因家务事
，

而是关乎消费者利益
的广告

。

据称
，

由侯耀华代言的保健食品
、

药
品

、

医疗器械等
10

个产品广告
，

被中国广告
协会定性为虚假广告

。

有位网友在网上对此
事发表看法时说

，“

侯耀华真是厉害
，

一个人
就代言了

10

则虚假广告
，

每次我在一些市县
电视台上看到他活跃在各种广告中时

，

还以
为那是不法分子运用了电脑合成技术处理的
影像

，

不想果有其事
，

实在大跌眼镜
。 ”

因主演
《

红粉女郎
》

中
“

万人迷
”

而一炮
走红的影视演员陈好

，

在大红大紫当口
，

反
而于影视剧中出镜不多

，

几乎在
“

万人迷
”

之
后再没有主演什么

。

陈好直言
，

因为走红以
后接拍广告较多

，

就不用再辛苦拍片了
。

明
眼人都看得出

，

尽管演员的片酬对普通工薪
族来说已经是

“

一本万利
”，

但是
，

比起百万
元片酬以秒计算的广告来说

，

还是个
“

卖力

气的苦活儿
”。

对一个一线明星来讲
，

只有一
两天工期的广告拍摄

，

就可以进账几百万甚
至上千万

。

而更重要的是代言广告也是明星
走红程度的

“

晴雨表
”，

现在所谓认定一线明
星的重要标准之一

，

就是有没有代言过大品
牌广告

。

但是
，

在大牌明星代言大品牌广告制作
的广告片之外

，

观众发现还有不少知名度同
样很高的演员

，

曾在一些颇有争议的广告里
频频出镜

。

如唐国强的治疗不孕医院广告
、

赵本山的蚁力神广告
、

郭德纲的藏秘排油茶
广告等

。

北京帝成广告公司的营销助理刘凯
透露

，

此类虚假广告能说服一线明星
，

皆因
高片酬所致

。

有些无名品牌的营销很大程度
是依靠广告

“

忽悠
”

消费者上当
，

而要让普通
消费者上当

，

只能不惜高片酬利用观众缘高
的人气明星

，

因此有些片酬甚至超过大品
牌

，

这对演员的诱惑力很大
。

刘凯还透露
，

在
美国

，

名人代言广告属于
“

证人广告
”

和
“

明
示担保

”，

除了产品真实性
，

代言人还必须是

产品的真实使用者
，

否则也会按虚假广告处
理

。

像咱们这里平时滴酒不沾的陈道明代言
多个品牌的白酒不说

，

广告里还成了品酒专
家

；

张铁林代言某榨菜广告
，

把自己爷爷的爷
爷都牵扯出来等都是不允许的

。

记者在采访中还了解到
，

在国外一些发
达国家

，

如好莱坞的一线明星很少拍摄广告
，

一是经纪公司为保持明星的神秘感
，

不希望
频繁曝光

；

二是一旦与虚假广告有染
，

不仅明
星自毁前程

，

经纪公司制作公司等相关机构

也将被罚到倾家荡产
，

其连带损失巨大
，

代言
虚假广告付出的高成本阻止了明星冒险的念
头

。

而中国现有的
《

广告法
》

中却没有涉及这
一方面

。

在我国
，

虽然今年
6

月
1

日施行的
《

食
品安全法

》，

第一次以法律的名义规定了代言
人在虚假广告中承担连带责任

，

但对代言食
品以外的产品也未作相应规定

，

这使得明星
做广告没有法律意义上的

“

他律
”，

让明星代言
虚假行为处于

“

制度真空
”，

产生问题后又
“

难
以问责

”，

使明星即使代言虚假广告不仅没有
“

铤而走险
”

的危机
，

甚至还稳赚不赔
。

名人广告代言应纳入法律管理范围
，

帮
凶虚假广告的明星也应负法律责任

。

中华全
国律师协会主席李德成

，

在新近举办的
“

品牌
代言人行为规范与社会责任

”

论坛上提出
，

对
明星代言必须作出合理和必要的限制

，

并增
强其操作性

，

同时完善代言广告的审查和行
政监管制度等

。

热点

艺闻艺闻

http : / / www ． workercn ． cn

点击 张楠

帮凶虚假广告应负法律责任

别让血腥成了银幕超级卖点 欣赏高雅艺术要入门
入门培养需大力投入
据人民日报高雅艺术走进校

园活动标举已久
,4

年前
,

教育部
、

文
化部

、

财政部联手将这项活动推入
更宽广的公众视野

。

在高雅艺术走
进校园活动相关的一系列调查里

，

近
80%

的学生是首次观看高雅艺术
演出

，

尤其是在中西部校园演出时
，

超过
95%

的学子是第一次欣赏高雅
艺术

；

表示
“

非常喜欢
”

和
“

喜欢
”

的
占

93.7%

。

———

有八成的人没看过
，

又有
超九成的人看过后喜欢

，

这不能不
让人感慨良多

。

在媒体技术如此发
达的当代

，

即使不通过舞台
，

借助
于各种新媒介也应该能看到复制
传播

，

却有大多数青年学子居然没
看过听过

。

据说现在凡是需要入门
的艺术都让年轻人懒得涉足

，

比如
当粉丝不需要入门

，

而欣赏高雅艺
术却需要入门

。

形成如此局面
，

谁
之过

？

新
《

水浒
》

造型曝光
时尚围巾雷出

“

巷议
”

据广州日报新版
《

水浒
》

剧组
近日公开了几个主要人物的个性造
型

，

雷起一片
“

巷议
”。

昔日五大三粗
的梁山好汉如今穿上清一色的腌黄
瓜服装

、

围着极具时尚的围巾
……

面对质疑
，

剧组宣传负责人邓先生
回应说

：

选择时尚造型
，

是因为新
《

水浒
》

是拍给
80

后
、

90

后看的
。

———

改编的人和巷议的人出发
点不同

。

一个是制作电视产品
，

一个
是要尊崇名著

。

尊崇名著要忠实原
著

，

制作产品却要取悦消费者
。

如同
一件服装

60

年代流行
，

到了
90

年
代还想继续卖得好

，

就得关照当时
流行元素

。

电视剧是娱乐商品
，

不是
存档资料

，

生产规律也同样如此
，

你
不满意抱怨一下可以

，

但是
，

让人家
冒着风险不动不改难

。

赵忠祥指责
“

毒舌
”

评委
称评委该有专业素质

据羊城晚报上周
，

SMG

主持人
浩天参加东方卫视

《

舞林大会
》

复赛
第二期时

，

最后一个动作失误
，

受到
评委方俊严厉的批评

。

同时
，

刚
“

上
任

”

担任评委的赵忠祥也走上台替
浩天说话

，

一针见血地指责方俊
：

“

你得让观众看到你们这些评委的
专业素质

。 ”

———

对评委的专业要求要相对
而言

，

得看你在什么场合啦
。

专业场
合要专业评语

，

一个要收视率的娱
乐节目

，“

毒舌
”

却是收视法宝
。

只是
国内很多观众难解幽默

“

风情
”，

评
委的幽默说得又蠢又笨

。

但是
，

无论
怎样

，

和近来在娱乐圈凑热闹的赵
大叔说的专业却是没多大关系的

。

本报记者张楠

谭晶献歌湖北救人大学生

本报讯
2009

连州国际摄影年展将于
12

月
5

日在广东连州开幕
，

为期
6

天
。

年展的主
题为

：

在场与再现
。

年展由广东省文化厅
、

广
东省旅游局

、

清远市人民政府
、

连州市人民政
府主办

，

中国摄影家协会新闻纪实委员会
、

广
东省摄影家协会等单位联办

。

主办方表示
，

之所以确定以
“

在场与再
现

”

为主题
，

是因为现代化的历史是一部视觉
现代化的历史

，

并渗透进日常生活的各种社
会实践

。

摄影作为最直接和最有效的视觉手
段

，

不仅满足人们对真实的期待
，

而且在不断
寻找真实的过程中

，

逐渐形成越来越社会化
的传播终端

。

作为终端
，

就是说摄影库存了我
们的生活历史和现实想象

，

由此形成人类追
寻自我认同的参照

。 （

文国
）

视线

舒锋

������

本报讯由文化部
、

广播电影电视总局
、

新闻出版总署和北京市人民政府共同主办
的第四届中国北京国际文化创意产业博览
会将于

11

月
25

日在北京举办
。

本届文博会是我国政府颁布
《

文化产业
振兴规划

》

后
，

第一个国家级大型文化创意
产业国际交流与合作盛会

，

意在彰显
《

规划
》

指导下
，

文化创意产业实现新跨越的广阔前
景和巨大市场空间

，

推进更多社会资本和外
资进入文化产业

。

据介绍
，

本届文博会内容丰富
，

其间除了
展览展示

、

论坛峰会
，

还有文艺演出
、

创意活动
等近百场活动

。

在以中国国际展览中心为主展
场以外

，

同时在北京
9

个会展场地和区县设立
广播影视

、

文物及博物馆衍生品
、

文化旅游商
品

、

体育产业
、

新闻出版与版权贸易
、

游戏动

漫
、

设计创意
、

画廊及艺术品等分展场
。

其中全
国各省区市文化创意产业

、

北京文化创意产业
聚集区和来自台湾的

50

余家文化创意企业将
整体展出

。

此外
，“

触
·

觉
———

从卢浮宫到世纪
坛

”

艺术巡回展
、

艺术中国
———

全国画展
、

北京
电影学院动画学院分会场

、

北京工业创意成就
摄影及艺术品展

、

高仿印刷艺术品展和北京市
区县文化创意活动也同时进行

。

据了解
，

在国家
《

文化产业振兴规划
》

的
激励和指导下

，

国内创意产业呈现新兴文化
业态

、

新文化市场实体
、

新文化创意产业项
目

、

新焦点话题
、

新文化产品等
“

五新
”

集结的
态势

，

主要表现在高技术数字化的移动多媒体
电视

、

网络广播电视
、

数字出版物等新兴文化
业态上

。

其次
，

一大批在中央和地方文化体制
改革中成功转企改制的新文化市场实体

，

包括

在演艺
、

动漫
、

游戏
、

网络文化
、

电视电影制作
发行播映等领域起着龙头作用的骨干文化企
业和企业集团其创新文化产品初见成效

。

因
此

，

创新文化产品将成为文博会的
“

主角
”。

此外
，

文化创意产业项目推介成为本届
文博会的重头戏

。

参展的全国省区市在展示
其特色文化产业的同时

，

将浓墨重彩地推出
作为城市形象新符号的重大产业项目

，

寻求

合作
；

文物及博物馆展览及论坛首次将博物
馆文化与旅游经济相结合

，

就博物馆资源深
度开发与特色文化旅游进行研讨

；

北京崇文
区的前门传统文化产业集聚区

、

石景山的
CRD

（

首都文化娱乐休闲区
）、

东城的雍和园
国家网络游戏动漫产业

（

北京
）

发展基地
、

怀
柔的影视基地

、

大兴的新媒体产业基地
、

顺义
的国展产业园等数十个重大产业带动项目

，

将面向国内外全面展现
。

另据了解
，

本届文博会论坛专题涉及创
意文化的多方面话题

，

有
“

中国文化创意产
业发展国际论坛

”

和
“

广播电影电视发展论
坛

”、“

中国
（

北京
）

国际版权论坛
”、“

博物馆
特色旅游论坛

”、“

文化创意产业集聚区发展
论坛

”

以及
“

北京文化创意产业发展论坛
”

等
。 （

文艺
）

创新文化产品成为
“

主角
”

茺周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周周刊文化
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Literature & Art

代言也是走红
“

晴雨表
”

高片酬却有
“

毁誉
”

风险

闻心

赵春青 画

中国写实画派五周年特展
在中国美术馆举办

《

神秘代码
》

国内上映
凯奇带你追查末日缘由

2009

连州国际摄影年展将办

本报讯香港话剧团
12

月将在京演出世
界名剧

《

洋麻将
》。

在第
31

届世界戏剧节上
，

香
港话剧团演出

《

洋麻将
》

曾获得了一致好评
。

《

洋麻将
》

是美国著名剧作家柯培恩最负
盛名之作

，

40

岁时
，

他凭借这部作品一举夺得
普利策戏剧奖

。

该剧在百老汇上演了
516

场
后

，

陆续登上各国舞台
。

该剧中文译本由著名
华裔影星卢燕撰写

。

在以娱乐为重的香港
，

原
本没有专业的话剧团体

，

香港话剧团于
1977

年成立
，

2001

年公司化
，

为香港历史最悠久
、

规模最大的专业话剧团体
。

话剧团获香港特别
行政区政府的资助

，

并注册为非盈利团体
。

30

年来曾演出过
240

多个中外古今经典剧目及
原创剧目

。 《

洋麻将
》

的演出
，

是剧院在香港这
样的地方坚持高雅艺术的一个见证

。 （

文化
）

10

月
28

日
，

大型史诗剧情电影
《

玄奘大
师

》

在西安举行首映式
。

导演金铁木说
，《

玄奘
大师

》

用剧情式手法和史实证据论证的方式表
现玄奘经历

，

使影片有很强的故事性
，

玄奘真
实而传奇的经历使影片扣人心弦

。

2006

年是中印友好年
，

中央电视台大型
文化考察活动

“

玄奘之路
”

从西安大雁塔脚下

启程
，

历经
40

天
，

行程
12580

公里抵达印
度

。

嗣后
，“

玄奘之路
”

组委会联合北京科影传
媒文化公司

、

北京水晶石影视传媒科技公司
、

陕西西安大慈恩寺合作摄制历史文化巨制
《

玄奘大师
》。

这部影片记录了公元七世纪
，

一
代大德高僧玄奘法师传奇而瑰丽的一生

，

再
现了玄奘西行取经的真实故事

。 （

丁丁
）

本报讯
（

记者王伟
）

中国长江文化博物馆
11

月
2

日在江苏省张家港市举行奠基仪式
。

据悉
，

建成后的中国长江文化博物馆将是全国
第一个对长江流域文化进行收藏

、

保护
、

研究
、

展示和教育为一体的全国性博物馆
。

据了解
，

中国长江文化博物馆计划投资
1850

万元
，

建筑面积
5000

平方米
，

计划在

2010

年
11

月份竣工
，

主要致力于长江流域
12

省
（

市
、

自治区
）

的戏曲文化
、

民间艺术以
及展现长江流域自然风光

、

历史人文
、

风土人
情的书

、

画
、

摄影作品的收集
。

长江孕育了上游的巴蜀文化
、

中游的荆楚
文化

、

下游段吴越文化
。

2004

年
，

张家港市委
、

市政府首倡
“

长江流域文化资源的整合
、

共享和
利用

”

这一综合性的公益文化建设工程
，

在文化
部

、

中国文联的支持指导下
，

于当年起
，

每年
11

月在张家港举办长江文化艺术节
。

电影
《

玄奘大师
》

西安首映 中国长江文化博物馆在张家港奠基

香港话剧团
12

月在京
演出世界名剧

《

洋麻将
》


