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本报记者蒋菡
7

月
11

日的珠三角经济发展高层论
坛上

，

冼燃的演讲得到了全场最热烈的反
响

。

也正是这次充满激情的演讲
，

让记者对
工业设计这个领域产生了浓厚的兴趣

。

而
对于这个

“

以小博大
”

的行业
，

很多人的了
解都跟记者一样少之又少

。

与那些日夜为企业生存殚精竭虑的老
板们不同

，

多年来冼燃多方奔走为宣传工
业设计而大声疾呼

。

在这位工业设计的
“

布
道家

”

看来
，

只有大力加强全社会对工业设

计的认识
，

才能使这个行业得到应有的重视
并加快发展

。

资料显示
，

我国工业设计专业每年毕业
的学生达

1

万余人
，

从数量上来看
，

能基本满
足国民经济发展的要求

。

但实际上
，

每年都有
一大半的毕业生流向包装

、

装潢
、

广告或是网
页设计

。

业内人士称
，

改行的原因并非市场饱
和

，

而是国内许多企业对工业设计的重要性
不甚了解

，

更谈不上重视
。

在毅昌
，

竖立着一块巨大的牌子
———“

科

技立国
，

设计兴国
”。

而在冼燃的言谈中
，

对
于工业设计提升中国制造业竞争力的拳拳
之心溢于言表

。

尽管可能有某种
“

身处其
中

”

的局限性
，

但这个一度被忽视的行业
，

的的确确有受重视的必要
。

中国工业设计协会理事长朱焘说过
，

中国的自主创新战略有
“

两个翅膀
”，

一个
是技术创新

，

另一个是设计创新
，

后者往往
被忽视

。

韩国
“

设计立国
”

的路径
，

或许可以
成为

“

广东制造
”

乃至
“

中国制造
”

转型升级
可资借鉴的路径

。

正如朱焘所言
：

从
“

中国
制造

”

走向
“

中国创造
”，

中间缺少一个
“

抓
手

”，

就是
“

中国设计
”。

“

只有将工业设计作为提升企业核心竞争力的重要途径
，‘

广东制造
’

乃至
‘

中国制造
’

才能加快实现产业转型和升级
”

工业设计
：

重视这个
“

以小博大
”

的行业
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日
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“

我们去年的
13

个亿
，

帮助了中国和海外
很多大企业实现了

300

亿元的产值
。 ”

7

月
15

日
，

一身红白相间中式衬衣的广州毅昌科技公
司董事长冼燃在接受本报记者专访时自豪地
说
，

今年公司的目标是实现销售收入
18

亿元
。

“

我们从事的工作
，

就是通过设计创新
将原本卖

3000

元的产品卖到
4000

元
。 ”

曾
经担任康佳总设计师的冼燃

，

1998

年创立
毅昌

，

专注家电
、

汽车等产品的外型设计
、

研发与制造
，

连年飞速发展
，

现已成为年销
售额近

13

亿元
、

累计突破
50

亿元的企业
集团

，

也是工业设计这个
“

以小博大
”

的行
业内不折不扣的隐型冠军

。

去年以来来势汹汹的国际金融危机
中

，

毅昌逆市而上
，

开发项目数量增加了
40%

到
50%

。 “

危机时期正是工业设计的上
升期

，

因为通过工业设计来增加产品附加
值

，

可以较低成本获得更高的收益
。 ”

冼燃
说

，“

只有将工业设计作为提升企业核心竞
争力的重要途径

，‘

广东制造
’

乃至
‘

中国制
造

’

才能加快实现产业转型和升级
。 ”

危机凸显
“

设计的力量
”

“

只有金融危机
，

才能考验企业真正的

生存能力
，

关键是
，

你是否拥有求生之道
。 ”

冼燃表示
，“

我曾经研究过
1929

年
、

1957

年
、

1997

年的经济危机
，

为了克服危机
，

那些西
方大国主要做了两件事

：

第一
，

大力发展工业
设计提升产品竞争力

；

第二
，

在金融领域进行
体制方面的深耕细作

，

才逐步把危机转嫁给
了别的国家

。 ”

他认为
，

可以用一个公式解读产品
“

利润
之谜

”：

零售价格
＝

成本
＋

正常利润
＋

溢价
。

在
这个等式中

，

成本和正常利润一般是行业平
均数

，

差距不大
，

优秀企业的核心竞争力都凝
结在

“

溢价
”

里
。 “

什么能有效提升溢价
？

最直
接的就是工业设计

。 ”

在多个场合
，

冼燃都会引用韩国三星集
团凭借工业设计在亚洲金融危机后快速崛起
的例子

。

三星在
10

年之间连续获得
48

个美
国

IDEA

奖
、

56

个德国
IF

奖
、

41

个日本
G－

MARK

奖等国际顶级工业设计奖项
，

一举奠
定了高端电子供应商地位

。

这期间三星的销
售额增长

3．4

倍
，

利润更是
“

爆炸式
”

地增长
了

28

倍
。

同样
，

1997

年在亚洲金融危机中潦倒不
堪的韩国商人金俊一

，

凭借一只只塑料盒实
现了奇迹般的崛起

。

原先
，

他经营的塑料制品
公司只不过卖一些饭盒

、

水桶等日用百货
，

几
块钱一个

，

利润微薄
。

而通过工业设计
，

采用
优质耐热材料

，

增加了密封性
，

设计了双重锁
定盒盖

，

再制作成尺寸规范的系列化产品
，

就
一夜间变成了厨房

“

显贵
”。

“

对于成千上万在这一轮金融危机中生
存艰难的中国中小企业而言

，

这不正是一条
可资借鉴的升级路径

？ ”

冼燃说
。

“

危机也许会倒逼着中国企业重新认识
工业设计的战略价值

。”

中国工业设计协会理
事长朱焘也表示

，

工业设计将是本土制造企
业走出困境的

“

催化剂
”

和
“

助推器
”。

事实上
，

即便没有遇到金融危机
，

不少敏
锐的中国本土企业也已经认识到

“

设计的力
量

”。

海尔很早就建立工业设计专门公司
，

为
其

“

一体化家电解决方案
”

提供设计支持
；

联
想集团在国际化后

，

加大了产品设计力度
，

并
成立了专业设计团队

。

从红海走向蓝海
毅昌的设计项目涉及家电

、

汽车
、

手机等
八大行业

，

是中国最大的壳体生产基地
。 “

在

每个行业内
，

真正说到产品的内核是差不多
的

。

例如苹果的电脑
，

为什么它能卖得那么
贵

？

因为苹果的企业文化格外推崇设计为
先

，

不仅仅注重外观的漂亮
，

还通过界面
、

人
机交互等方面的集成创新形成独特的时尚
感和强大的竞争力

。

因此在金融危机股市暴
跌时

，

它仍是股价相对坚挺的制造企业
。”

冼
燃说

。

走在公司的宣传廊上
，

冼燃向记者解剖
了某知名汽车品牌的例子

。

这家汽车企业最
知名的车型从

1999

年投产
，

8

年经过
8

次改
款

，

每次改款
，

零售价都会从低点调升
6

万
~7

万元
，

至今仍维持着中高档车价位
。 “

只要仔
细拆解这款车

，

就会发现
，

所谓升级换代
，

主
要是通过低成本的工业设计

，

对车灯
、

前后保
险杠

、

内外装饰等外观加以简单改进
，

使产品
更具现代气息

，

从而迎合消费者求新求变的
心理

，

真正的技术革新很少
。 ”

这一道理
，

同样适用于冰箱
、

空调
、

电视
、

电脑
、

手机等领域
。“

很多空调
、

手机厂商每年
推出新品时都会用一些新概念来吸引顾客

，

其实未必是有什么突破性的技术创新
，

而是
通过工业设计让产品改头换面了

。 ”

“

LV

手袋卖价
1

万元
，

奔驰可以卖到一两
百万元

，

并不是因为其中有多么高的科技含量
，

而是通过设计增加了产品的内涵
。 ”

冼燃说
。

“

中国改革开放
30

年
，

我们一直是通过
‘

中国制造
’

在红海里缓慢遨游
，

其实完全可
以通过大力发展工业设计

，

在更广阔的蓝海
中遨游

。 ”

“

发展工业设计应成为国家战略
”

在毅昌
，

人们不仅可以看到一个个埋头

忙碌的设计师
，

还可以看到一个个漂亮的
电视机外壳是怎么做出来的

。 “

最初我们只
做设计

，

后来为了把企业做大
，

一咬牙花
300

万元买了设备
，

开始提供
‘

设计
+

制造
’

的一条龙服务
。 ”

冼燃说
。

现在
，

毅昌将涉及产品外观设计制造
的整个产业链条进行优化

，

从工业设计
、

结
构设计

、

模具设计
、

模具制造
、

塑料研究
、

注
塑

、

喷涂
、

装配
、

钣金到工艺改善的各个环
节进行了产业组合与升级

。

依靠分布全国
的八个基地

，

毅昌已形成年产
1200

万套机
壳的能力

。 “

产业化的好处还在于
，

我们一
条生产线上可以同时生产出几个客户的不
同产品

，

实现了较高的投入产出比
。 ”

冼燃的野心显然不止于此
，

毅昌已经
递交了上市申请材料

，

他希望政府鼓励有
实力的工业设计产业示范企业上市

，

加速
发展引领产业升级

。

与此同时
，

他正在大力
呼吁有关方面尽快建立国家级工业设计产
业示范基地

、

博物院
、

孵化器
、“

两化
”

融合
示范基地

。

“

从政策扶持来说
，

工业设计界一直是
悲哀的

，

无论是国家还是地方
，

直到今天都
没有提出明确的产业扶持政策

。 ”

他说
，

早
期国家提出的软件扶持政策

，

实际上对软
件的发展起到了非常好的助推作用

。

冼燃认为我国可以借鉴韩国的经验发
展工业设计

。

早在
1970

年
，

韩国政府专门
成立了韩国设计振兴院

，

每年拨出相当于
3

亿元人民币的资金用于工业设计的示
范

、

交流和评选等活动
；

对设立创作研究所
的企业给予税费优惠

，

年减免额达
280

亿
韩元

。

据了解
，

除了韩国之外
，

英国设有专门
的

“

国家设计委员会
”；

日本通产省有
“

设计
政策办公室

”，

还有各类分支机构
；

印度也
成立了国家设计学院

，

要将
“

印度设计
”

打
造成世界品牌

。

对此
，

中国工业设计协会秘书长黄武
秀也曾表示

，“

中国设计
”

崛起的一大瓶颈
，

就是政府支持力度不够
。 “

发展工业设计应
成为国家战略

，

尤其是后发工业国
，

如想赶
超发达国家

，

仅仅靠
‘

市场的自觉
’

完全不
够

。 ”

好在
，

今天的冼燃已经看到了一丝曙
光

。 “

前一阶段广东省第一次由政府认可评
定了第一批工业设计师

，

得到政府的认可
后

，

相信后面各类的政策会陆续出台
。 ”

莫忽视
“

中国设计
”

这个抓手【

采访手记
】

■

本报记者张世斌刘静
通讯员董泽民

观察

◆

数字
：

中移动
、

神华
、

一汽名列央企业绩考核前三名
中国国务院国资委

２３

日公布了
２００８

年度中央企业业绩考核
Ａ

级的
３２

家
企业名单

，

中国移动通信集团公司
、

神华集
团有限责任公司和中国第一汽车集团公司
位列前三名

。

据了解
，

在去年
１４５

家纳入国
资委考核

（

或测试评价
）

的中央企业中
，

３２

家考核为最优的
Ａ

级
，

占
２２．０７％

，

一汽集
团

、

国机集团
、

中国建材
、

中国铁建和中
煤科工首次进入

Ａ

级
。 （

新华社
）

国土资源部
：

地价占房价比平均
23.2%

记者
7

月
26

日从国土部相关研究机
构获悉

，

自今年
5

月底国土资源部组织开
展了房地产项目用地地价专项调查

，

其结
果是地价占房价比最低为

5.3%

，

最高为
58.6%

，

平均为
23.2%

，

其中
，

东部地区平
均为

27%

，

高于其它区域
。 （

上海证券报
）

国土部公布
620

个楼盘土地成本
7

月
24

日
，

该部将全国
620

个调查
项目的数据悉数发布

，

其中北京的
21

个
项目中

，

地价最高占房价的比例为
51.36%

，

最低为
14.33%

。

据公布的数据计
算

，

北京
21

个项目平均地价与房价的比
例约为

25%

。 （

新京报
）

二季度海外资金流入我国股市规模创新高
随着中国经济复苏进程日益明确和

国内股市的持续反弹
，

二季度海外资金
也呈现出加速流入中国市场的态势

。

来
自美国基金研究机构

EPFR

的统计显
示

，

二季度
QFII

净流入中国股市资金规
模创历史新高

，

主流
QFII

合计净流入
36

亿美元
。

此外
，

据联合证券测算
，

包含
QFII

在内
，

二季度约有超过
1200

亿美元
热钱涌入中国

，

超越了
2007

年一季度
732

亿美元的历史高点
。 （

上海证券报
）

上半年规模以上工业增加值同比增长
7%

工信部
22

日发布的数据显示
，

上半年
，

规模以上工业增加值同比增长
7%

，

其中轻
、

重工业分别增长
8.2%

和
6.6%

，

比一季度分
别加快

1.4

和
2.1

个百分点
。 （

新华社
）

6

月全国发电量增
5.2%

据国家发展和改革委员会
２２

日发
布的数据

，

今年上半年
，

全国发电量
１６４４２

亿千瓦时
，

同比下降
１．７％

，

去年同
期为增长

１２．９％

。

６

月份增长
５．２％

，

扭转
了连续

８

个月负增长的局面
（

扣除春节
因素

）。 （

新华社
）

上半年全国消协组织共受理投诉
28.39

万件
中国消费者协会

２２

日发布的信息
显示

，

２００９

年上半年全国消费者协会各
级组织共受理消费者投诉

２８３９２９

件
，

解
决

２６５６９６

件
，

为消费者挽回经济损失
３０

，

６０６

万元
。 （

新华社
）

◆

事件
：

央企负责人薪酬指导意见将于近期公布实施
人力资源社会保障部新闻发言人尹

成基
２４

日说
，

进一步规范中央企业负责
人薪酬管理指导意见的研究起草工作已
基本完成

，

将于近期公布实施
。 （

新华社
）

电监会
：

我国风电场普遍经营困难
7

月
22

日
，

国家电监会公布
《

我国风
电发展情况调研报告

》，

由于风电送出难
等原因

，

目前
，

风电场普遍经营困难
，

甚
至亏损

。 （

京华时报
）

（

本栏均为文青辑
）

突如其来的金融危机和国家物流业振兴规划的出台
，

使物流行业面临突出矛盾
，

也带来了非常重要的转机

“

物流发展也许会使一些企业更好地生存下去
”

“

当前物流行业面临突出矛盾
。

但在这次金
融危机调整过程中

，

我国物流业也面临非常重
要的转机

，

特别是国家最近出台的产业振兴规
划给物流企业带来了机会

。 ”

国务院发展研究
中心市场研究所副所长王薇日前表示

。

物流产业
，

是世界经济发展的热点之一
。

近年来
，

我国物流业飞速发展
，

已经成为国民
经济新的增长点和重要的支柱产业

。

作为煤炭行业首家
“

国家
5A

级综合服
务型物流企业

”

和
“

中国物流实验基地
”，

开滦
物流的发展

，

是我国物流业飞速发展的缩影
。

河北省物流协会副会长
、

开滦集团公司
副总经理李敏认为

：“

现在是我国物流业发展
最关键的时期

，

是政策扶持力度最大的时候
。

特别是国家物流业振兴规划的出台
，

将会推
进我国物流业的迅猛发展

，

开滦物流也会借
此机会强力推进

。 ”

产业政策提供难得发展机遇
“

现代物流起源于美国
，

发展于日本
，

成
熟于欧洲

，

拓展于中国
”———

这是公认的世界
物流发展轨迹

。

据了解
，

现代物流属于第三产业
，

属于产
业优化升级的产物

，

是一个新的经济增长点
，

是现代经济的重要组成部分
。

美国是最早提出
“

物流
”

概念并将其付诸
实践的国家之一

。

1901

年
，

J.F.crowell

在美国
政府报告

“

关于在产品的配送
”

中
，

第一次提出
对物资配送的问题

；

1927

年
，

R.Borsodi

在
“

流
通时代

”

一文中首次用
logistics

来称呼物流
；

1946

年
，

美国正式成立了全美输送物流协会
。

“

1978

年
，

物流概念引入我国
。 ”

李敏介绍
说
。

根据我国国家标准
《

物流术语
》，

物流是
“

物品
从供应地到接收地的实体流动过程

，

根据实际
需要

，

将运输
、

储存
、

装卸
、

搬运
、

包装
、

流通加工
、

配送
、

信息处理等基本功能实施有机结合
。 ”

“

物流业在我国是一个新兴的产业
，

但它
对国民经济的发展非常重要

。 ”

李敏告诉记
者

，

物流业是融合运输业
、

仓储业
、

货代业和
信息业等的复合型服务产业

，

是国民经济的
重要组成部分

，

涉及领域广
，

吸纳就业人数
多

，

促进生产
、

拉动消费作用大
，

在促进产业
结构调整

、

转变经济发展方式和增强国民经
济竞争力等方面发挥着重要作用

。

目前
，

全球跨国公司约
4.5

万家
，

其生产
和贸易总值约占全球贸易总量的

50%

，

它们伸
向全球的触角就是现代物流业

。

美国物流产
业的规模约为

9000

亿美元
，

几乎为高技术产
业的

2

倍之多
，

占美国国内生产总值的
10%

以
上

。

全球物流产业规模约为
3.43

万亿美元
。

而据国家公布的
《

物流业调整和振兴规

划
》

披露
，

2008

年
，

我国社会物流总额达
89.9

万亿元
，

比
2000

年增长
4.2

倍
，

年均增长
23%

。

2008

年
，

物流业增加值占全部服务业增
加值的比重为

16.5%

，

占
GDP

的比重为
6.6%

。

“

发达国家物流业成本也就是
10%

左右
，

我国在
20%~25%

，

差距是比较大的
。 ”

李敏表
示

，

由于我国物流业起步较晚
，

与发达国家相
比还存在明显差距

。

而国家产业政策的出台
，

为物流产业的
发展提供了难得的机遇

。

2006

年
，

全国十届人大四次会议通过的
《

国民经济和社会发展第十一个五年规划纲
要

》

中
，“

大力发展现代物流业
”

的描述
，

标志
着现代物流的产业地位在国家规划层面第一
次得以确立

。

随后
，

国家
《

关于促进服务业加
快发展的若干意见

》，

也将物流业发展列入重
点发展领域

。

2009

年
2

月
25

日
，

国务院常务会议审
议并原则通过的

“

物流业调整振兴规划
”，

正
式将

“

物流业
”

列入国家十大振兴产业之一
。

“

国家产业振兴规划为我国物流业发展
创造了很多新的机遇

，

包括一些重要商品的
物流规划

，

怎样实现制造业和物流业联动等
等

。

更重要的意义在于
,

国家产业振兴规划提
升了物流业的地位

,

为物流行业发展创造了
一个比较好的环境

。 ”

王薇认为
。

由企业物流走向物流企业
“

发展物流产业
，

开滦的优势得天独厚
。”

开滦集团公司董事长张文学表示
。

开滦地处唐山市境内
，

毗邻京津大城市
群

，

处于环渤海经济开发区腹地
；

京沈
、

通坨
、

大秦和坨港四条铁路干线
，

京沈
、

唐津
、

唐港
三条高速公路纵横其中

；

距秦皇岛港
、

塘沽港
均在百公里左右

，

京唐港建有开滦业主码头
，

煤炭可直抵华东
、

华南市场
，

曹妃甸港及区域
工业项目的开发建设如火如荼

；

作为一个已
有

130

年历史的知名企业
，

在华北
、

华东
、

华
南等地区拥有广阔的供销渠道

，

与鞍钢
、

首
钢

、

宝钢
、

本钢
、

唐钢等各大钢铁企业有着稳
定的客户关系

，

具有极高的美誉度
、

忠诚度
；

此外
，

还有良好的基础设施和场地
。

2008

年
，

开滦集团根据发展的需要
，

调
整了企业发展战略

，

把传统的企业物流打造
成现代的物流企业并使之成为开滦集团支柱
型产业

，

成为企业经济转型的主要途径之一
。

在这样的大背景下
，

以产业姿态出现的
开滦物流

，

开始了
“

内外兼修
”———

对内
，

必须
保障开滦集团的生产经营需要

；

对外
，

提供物
流服务

，

实现物流与贸易规模扩张
。

据李敏介绍
，

开滦物流秉承
“

安全
、

准时
、

快捷
、

经济
”

的服务理念和
“

为客户创造价
值

，

实现企业资源价值最大化
”

的经营宗旨
，

把专业市场建设作为突破口
，

为客户提供煤
炭销售

、

物资采购及贸易
、

港口储运中转
、

铁
路和公路运输

、

仓储配送
、

配煤产品加工等贸

易及物流服务业务
。

几年来
，

开滦物流建立了战略采购
、

招标
采购

、

超市采购三位一体的集中采购模式
，

优
化了供货商结构

，

采购集中度达到了
80%

以
上

。

对销售物流
，

调整市场结构
，

形成以资本
为纽带的战略合作层

，

以区域经济发展为目
标的紧密关联合作层和以资源为纽带的中长
期直供合作层

，

同时以用户需求为目标发展
配煤加工物流

，

销售客户与供应商共同形成
了统一闭合的供应链管理体系

。

经过几年的发展
，

开滦物流现已初步形
成了以

“

煤路港航
”

为特色的综合服务型物流
体系

，

通过了
ISO9001:2000

质量管理体系认
证

。

物流运营和对外贸易收入实现了年年增
长

，

物流经营收入由
2004

年的
18.5

亿元增
加到了

2007

年的
32.6

亿元
；

2008

年达到了
103

亿元
；

2009

年上半年
，

达到了
105

亿元
，

超过了
2008

年的总和
。

“

由企业物流走向物流企业
，

由第三利润
源走向直接创造产值

、

创造效益
，

开滦物流正
在大踏步地朝着既定的方向迈进

。”

张文学自
豪地说

。

今年年
3

月
18

日
，

河北省委常委
、

副省
长杨崇勇视察开滦时也指出

：“

开滦集团在物
流产业发展上率先突破

，

理念非常先进
，

运作
能力在河北已经达到了很高的水平

，

成为了
河北现代物流的领军企业

。 ”

根据开滦集团
2008

年至
2010

年及
“

十
二五

”

发展战略调整意见
，

物流产业已经被
确定为开滦的支柱性型产业之一

。

开滦物流
要成为冀中地区煤炭转运配储的中枢和京
津冀大物流系统中的一个重要节点

，

年营业
收入要达到

200

亿元以上
，

并朝着
“

中国物
流示范基地

”

的目标迈进
。

依照这个目标
，

以
发展第三方物流为重点

，

开滦物流的蓝图已
经铺开

。

物流业发展面临重要的转机
“

当前我国物流行业面临突出矛盾
。 ”

王
薇分析认为

，

原因主要是以下三个方面
。

一是伴随着世界范围内的经济减速
，

国际国内物流业需求规模大幅度减少
；

二
是需求减少导致物流服务的价格快速下
降

，

这对我国物流企业利润空间的挤压非
常明显

；

三是我国物流服务供应能力面临
结构性的矛盾

，

物流服务供过于求与供不
应求同时并存

。

王薇同时指出
：“

当前我国物流业发展也
面临非常重要的转机

。 ”

亚洲金融危机之后
，

国内高度重视物流业发展
，

加上很多企业特
别是制造业面临强烈的竞争压力

，

对物流服
务提出了更高要求

，

这给我国物流业发展提
供了一个重要契机

。

“

1998

年以后
，

我国物流业进入了一个
蓬勃发展时期

，

而这一次的全球性金融危机

同样会给我国物流业发展带来一个非常重要
的契机

，

特别是我国出台包括物流业在内的
产业振兴规划

，

将在很大程度上促进我国物
流业的发展

。 ”

王薇分析认为
，

当前物流需求规模下降
，

对于很多物流企业来说
，

可能面临生死考验
，

“

必然会淘汰部分企业
，

但有一些企业也许会
更好地生存下去

”。

“

经过金融危机调整之后
，

我国会出现一
些比较好的或者规模更大的物流企业

，

这将
是我国物流业再发展的基础

。

当然
，

物流业能
否得到大的发展

，

关键还取决于物流企业自
身在竞争和调整过程中的努力

。 ”

而开滦物流的逆势发展
，

似乎在佐证着
王薇的看法

。

“

目前
，

古冶仓储加工配送
、

生产资料
交易物流园区

；

唐港服务临港经济
、

焦炭及
煤化工产品转运物流园区

；

曹妃甸国家煤
炭储备及加工配煤基地物流园区

———

开滦
物流三大物流园区整体规划

，

已通过评审
，

纳入省
、

市物流规划
。 ”

据张文学介绍
，“

今
年将投资

1.9

亿元
，

使开滦物流向高水平
发展

。 ”

“

2009

年
，

物流产业收入将实现
200

亿
元

，

2012

年将超过
500

亿元
。 ”

张文学告诉记
者

，

200

亿元的目标原本是开滦物流明年的
安排

，

但现在看起来要提前实现了
。

新战略
、

新品牌
、

新车型
，

打造中国自主汽车新形象

帝豪下线吉利升级
本报

7

月
28

日宁波电
（

记者姜文良
）

今天
上午

10

点
，

一辆辆帝豪
EC718

从吉利宁波基
地总装厂接踵下线

。

作为公司新战略的又一标
志性成果

，

这是吉利汽车首款以出口欧美市场
为标准打造的全球车型

。

浙江吉利控股集团董
事长李书福称

：“

帝豪承载着提升吉利品牌价值
与形象的重任

，

自主造车
、

打造中国汽车新形象
则是我们吉利汽车的神圣使命

。 ”

此次同时下线的还有帝豪三厢版
EC718

和两厢版
EC718-RV

。

据悉
，

这两款车将于两
周后在全国上市

，

预计售价
8

万
~11

万元
。

这
是一款国际标准的

B

级车
，

轴距
2650mm

，

车

身模具来自日本富士公司
，

德国西门子提供
整车电子系统

，

荷兰
PDE

公司调校底盘
，

控制
模块采用德国博世

M7.8

系统
，

首批搭载吉利
自主研发的升功率达

57.2

千瓦的
1.8

升
CVVT

发动机
。

主管技术研发的赵福全副总
裁告诉记者

：“

我们后续还将配置
D-CVVT

发动机
，

升级后可满足欧五排放标准
；

明年还
将搭载

DSI

变速箱
。 ”

创业之初
，

李书福提出
“

造老百姓买得起的
车

”，

吉利汽车由此给人以
“

便宜车
”、“

低档车
”

的品牌形象
。

2007

年
5

月
，

李书福
“

要造最安全
、

最环保
、

最节能的车
，

让吉利走向全世界
”，

吉利

由此展开大规模的公司战略转型
：

由单纯成本
领先为导向

，

转向以技术与品质领先为导向
，

以
新品牌

、

新车型提升国际竞争力
。

为此
，

吉利聘
请了高级管理人才

，

寻找融资伙伴
，

将更多资金
投入到研发中

，

加强技术和制造能力
。

李书福的
战略要旨是引领吉利成长为一个国际性的竞争
对手

。

帝豪品牌发布和帝豪新车下线
，

标志着吉
利汽车新战略规划的三大全新子品牌全球鹰

、

帝豪
、

上海英伦已全部正式投入运营
。

全球鹰与
上海英伦品牌已分别于去年底和上个月面世

，

三大子品牌涵盖了低中高档全系列轿车和

SUV

、

皮卡等多领域
。

李书福雄心勃勃的目标
是

，

到
2015

年
，

吉利要形成
5

大技术平台
，

并以
此为基础

，

打造
15

个产品平台
，

延伸出
40

余款
新车型

，

实现
200

万辆的产销目标
，

其中
2/3

外
销

。

受国际金融危机的冲击
，

全球汽车业陷入
困境

，

为吉利加快推进新战略提供了良机
。

7

月
15

日
，

吉利全资收购澳大利亚汽车自动变速器
公司

DSI

的交接仪式在墨尔本完成
。

在得知全
球排名第二的汽车自动变速器独立生产商

DSI

破产消息后
，

吉利汽车果断提出收购计划
，

最终
在

15

个买家中胜出
，

在不向银行举债的情况下
仅用

4

个月在海外完成融资
。

今年上半年
，

吉利汽车的销量为
14.7

万
辆

，

同比增长
21%

。

比起全国数据
，

这一成绩并
不理想

。

对此
，

吉利集团总裁杨健表示
：“

吉利今
年将完成至少

500

个县市级销售网络的布局
。

承接国家出台鼓励汽车下乡政策
，

吉利销售网
络布满全国县市的时间力争不会超过

3

年
。 ”

本报记者蒋菡摄


