
薛辉邀请我国葡萄酒泰斗郭其昌先生品尝
“

诗百轩
”

随着我国葡萄酒行业的快速发展
，

葡萄
酒市场逐渐扩大

。

近几年来
，

我国葡萄酒市
场每年都以

20%

以上的速度快速增长
，

中国
成为了世界葡萄酒销量增长的重要引擎

，

加
上中国人口众多

，

中国已经成为了世界葡萄
酒市场潜力最大的国家

。

正是由于看到中国
葡萄酒市场的快速增长和市场的巨大潜力

，

世界葡萄酒巨头纷纷登陆中国
。

今年
3

月下
旬

，

在成都举行的春季糖酒会上
，

进口葡萄酒
参展商比往届有了较大增长

。

葡萄酒行业专家表示
，

进口葡萄酒在文
化

、

资本等方面有着较大优势
，

今后一段时
间

，

我国葡萄酒市场竞争将更加激烈
，

国产葡
萄酒将面临着更加严峻的市场形势

。

那么
，

我国葡萄酒产业如何在日趋激烈的市场竞争
中立于不败之地呢

？

对此
，

昌黎诗百轩庄园葡萄酒创建人
、

董
事长薛辉表示

：

中国葡萄酒行业亟需弘扬本
土葡萄酒文化

，

只有本土葡萄酒文化的发展
与丰富

，

才能从根本上增强中国葡萄酒的市
场竞争力

。

中国葡萄酒行业
亟需弘扬本土文化

中华民族一直是以
“

礼仪之邦
”、“

文化之
邦

”

屹立于世界民族之林
。

但是长期以来
，

对
于葡萄酒文化却言必称法国

，

使中国消费者
形成了

“

法国葡萄酒是世界上最好的葡萄酒
”

的惯性思维
。

对这种状态薛辉感到忧虑
。

经济市场的
扩张往往伴随着文化的渗透

，

文化的渗透也
会加剧经济市场的扩张

。

以法国葡萄酒文化
为代表的外国葡萄酒文化大量涌入中国

，

并
被消费者广泛接受

，

势必导致进口葡萄酒在
市场的扩大

。

长此以往
，

中国葡萄酒产业链
可能遭受毁灭性打击

。

薛辉说
，

一方面
，

外国葡萄酒直接进入
中国

，

或者通过合资逐步蚕食中国葡萄酒行
业的本土品牌

；

另一方面
，

大量进口原酒涌
入中国

，

使得我国酿酒葡萄基地发展受阻
。

而这些都在一定程度上促进了外国葡萄酒
文化在中国的传播

。

进口成品酒直接进入中
国市场势必宣传

、

传播其葡萄酒文化
；

更为
可怕的是一些企业为了迎合消费者认同外
国葡萄酒文化的心理

，

在宣传
、

推广产品过

程中以
“

使用进口酒
”、“

按照法国生产工艺
”

自居
，

使得葡萄酒行业几乎没有葡萄酒企业
宣传

、

推广本土葡萄酒文化
，

造成了我国消
费者长期以来一直认为中国葡萄酒不如外
国葡萄酒的现状

。

随着世界金融危机的发生
，

葡萄酒的
传统消费区欧洲等地区的购买能力下降

。

外国葡萄酒生产企业为了生存
，

势必将市
场开拓重点转向中国这样的葡萄酒新兴消
费大国

。

目前
，

在国产葡萄酒市场还占据优
势的情况下

，

如果不能未雨绸缪
，

抓住时
机

，

大力弘扬本土葡萄酒文化
，

中国葡萄酒

行业的持续高速增长势必受挫
。

弘扬本土葡萄酒文
化是企业的社会责任

随着进口葡萄酒的大量涌入
，

外国葡萄
酒文化在今后一段时间内将更大范围地得到
传播

。

薛辉表示
，

在这种形式下
，

本土葡萄酒
文化要占据我国葡萄酒文化的主流地位需要

所有企业的共同努力
。

因此
，

弘扬本土葡萄酒
文化也是所有葡萄酒
企业义不容辞的社会
责任

。 “

诗百轩
”

自建立
以来

，

一直秉承弘扬本
土葡萄酒文化的企业
理念

，

同时
，

也希望更
多的企业参与本土葡
萄酒文化的宣传

、

推广
和发展

，

共同为本土葡
萄酒行业的不断壮大
做出贡献

。

薛辉说
，

弘扬本土
葡萄酒文化是葡萄酒
企业的社会责任

：

一是
弘扬本土文化有利于继续保持本土葡萄酒品
牌的市场优势地位

；

二是弘扬本土文化有利
于葡萄酒行业的持续发展

；

三是弘扬本土文
化有利于葡萄酒整个产业链的建设

、

完善
；

四
是弘扬本土文化有利于昌黎葡萄酒原产地域
保护产区的不断巩固和发展

。

目前
，

我国本土葡萄酒在市场上仍然占
据优势地位

，

要保持这种优势地位
，

需要立足
长远

，

注重文化建设
，

大力弘扬本土葡萄酒文
化

。

现在
，

我国葡萄酒与外国葡萄酒在国内市
场的竞争已经不是单纯的产品竞争

，

而是以
品牌

、

文化为主的综合实力竞争
，

而品牌也是

以文化为基础的
。

如果本土葡萄酒文化能够
占据主流

，

那么在市场竞争中就能处于有利
地位

。

薛辉举例说
，

法国卡斯特葡萄酒近几年
在我国市场的成功

，

充分说明葡萄酒文化在
市场竞争中的重要性

。 “

卡斯特
”

在与
“

张裕
”

合作之前并不被中国消费者所熟知
，

随着张
裕
·

卡斯特酒庄的成功推广
，

也使得中国消费
者知道了

“

卡斯特
”，

熟知了
“

卡斯特
”

所代表
的法国酒庄文化

。

由于人们的溯源心理
，

使得
部分消费者认为原装

“

卡斯特
”

产品品质超过
张裕

·

卡斯特
。

近几年来
，

我国葡萄酒行业一直处于高
速增长的状态

。

薛辉说
，

要保证我国葡萄酒行
业的高速增长

，

需要加强本土葡萄酒文化建
设

。

这是由于中国葡萄酒行业的快速增长主
要是由于国内葡萄酒市场的快速增长

，

要保
证葡萄酒行业的快速增长就必须保证本土葡
萄酒在国内市场表现的稳定

。

进口葡萄酒在
近几年来高速增长

，

虽然由于其基数较低
，

目
前对我国葡萄酒行业还没有产生重大影响

，

但是随着其持续增长
，

势必影响到国内葡萄
酒行业的发展

。

而进口葡萄酒最大的优势就
是其文化优势

。

因此
，

只有弘扬本土葡萄酒文
化才能使本土葡萄酒保持竞争力

，

使中国葡
萄酒行业确保持续发展的后劲

。

薛辉说
，

昌黎产区的现状也要求昌黎
的葡萄酒企业必须弘扬本土葡萄酒文化

，

以此树立企业的品牌
，

树立昌黎产区的品
牌

，

促进昌黎葡萄酒产区进行产业升级和
品牌升级

。

昌黎是我国著名的葡萄酒产区之一
，

是
新中国第一瓶干红诞生地

，

拥有
“

中国干红
城

”

的美誉
。

目前
，

昌黎有葡萄酒企业
40

多
家

，

但是只有华夏长城和茅台干红等少数几
家企业的品牌拥有市场号召力

，

其他许多企
业则主要以灌装加工为主

。

针对这种情况
，

薛辉表示
，

昌黎葡萄酒产

业需要打造自己的品牌
。

品牌建设是以文化
为基础的

，

因此
，

只有弘扬本土文化才能使昌
黎葡萄酒企业打造出自己的品牌

，

使昌黎产
区形成强大的品牌

。

薛辉说
，“

诗百轩
”

产品在打造品牌过程
中

，

就是以本土文化为基础
，

从产品的定位
、

包装等诸多方面去体现本土文化
。

在酒的商
标设计上借鉴了水墨画

、

中国结等中国元素
，

另外
“

诗百轩
”

品牌本身就蕴含了诗酒同源的
特殊中国文化传统

。

本土文化使中国
葡萄酒更具竞争力

我国葡萄酒行业现代化工业生产时间较
短

，

只有一百多年的历史
，

但是
，

我国葡萄酒
文化源远流长

。

自张骞出使西域后
，

葡萄酒文
化就在我国开始发展

，

历史上我国留下了众
多关于葡萄酒的优美诗篇

。

薛辉说
，

民族的就
是世界的

，

中国几千年的本土葡萄酒文化是
中国葡萄酒最具魅力的地方

，

也是其不可复
制的竞争力

。

世界上每一个葡萄酒大国的葡萄酒都有
着自己的特点

，

如法国以酒庄享誉世界
，

德国
干白驰名天下

，

澳洲则以西拉而著称
。

中国传
统文化将使中国的葡萄酒拥有自己的个性

，

一旦中国葡萄酒拥有了自己独特的个性
，

也
预示着中国葡萄酒将在世界葡萄酒市场中拥
有一席之地

。

中国葡萄酒的个性需要行业去
创造

，

而不是依靠引进
、

模仿外国的经验能够
得到的

。

“

诗百轩
”

自建立以来
，

一直努力打造具
有中国特色的葡萄酒

。

据薛辉介绍
，“

诗百轩
”

依据中国传统文化崇尚自然的思想文化
，

提
出

“

自然出好酒
”

的理念
。 “

自然出好酒
”

包含
三层意思

，

分别涉及企业文化
、

生产工艺和企
业管理制度

。

在生产过程中
，“

诗百轩
”

一切秉承道家
的

“

顺其自然
”、“

无为而治
”

的思想理念
，

不会
为了迎合消费者的口感而去修饰

、

调整葡萄
酒的口感

，

而是让葡萄酒完全体现出昌黎产
区的特点

，

以此来塑造产品个性
，

同时顺应消
费者追求自然

、

生态的潮流
。

在工艺上
，“

诗百轩
”

的产品尽量采用自
然手段进行酿造

，

其中最具代表的就是在发
酵初期

，

不添加目前国内广泛采用的进口酵
母

，

而是利用葡萄本身带有的天然酵母进行
发酵

，

使葡萄酒产品具有了浓厚的自然
、

纯朴
的中国风味

。

在葡萄酒后期处理上
，

尽量减少
人工处理

，

不采用任何现代化的过滤手段
，

只
是利用葡萄酒在储存过程中的自然沉淀来除
去其中的大分子物质

，

从而保证葡萄酒尽量
多地体现葡萄本身的质量

，

同时这也符合了
葡萄酒酿造规律

。

因为
，

在葡萄酒行业有着
“

任何对葡萄酒的处理都会导致葡萄酒质量
损失

”

的说法
。

“

自然出好酒
”

也是
“

诗百轩
”

对自身管理
的自信

。

从葡萄种植到产品灌装各个生产环
节

，“

诗百轩
”

都建立了严格的生产工艺和完
善的管理制度

，

在种植过程中依据
“

以亩定
株

、

以株定产
”

来严格控制产量
，

以此来保证
原料质量

。

在酿造过程中
，

严格按照工艺要求
进行操作

。

原料好
、

工艺先进
、

管理到位
，

自然
能够酿出美酒

。

薛辉说
，“

诗百轩
”

虽然在葡萄酒的本土
文化上做了一些探索

，

但是对于整个中国葡
萄酒行业本土文化的弘扬还显得微不足道

，

本土文化的弘扬需要所有中国葡萄酒企业
共同参与

，

坚持不懈
。

只有我国葡萄酒行业
在消化吸收外来先进经验的基础上

，

结合本
土文化创造出中国葡萄酒的个性

，

才能使中
国葡萄酒的综合竞争力得到提升

，

才能使中
国葡萄酒行业实现健康

、

可持续发展
。

（

张镇洲
）
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本土文化是培植中国葡萄酒竞争力的关键
———

访昌黎诗百轩庄园葡萄酒创始人薛辉

本报广州
6

月
1

日电
（

记者叶小钟
实习生林洁丹

）

今天记者走上街头就今起
实施的

《

食品安全法
》

采访了广州多位市
民

，

大家用不同的方式表示
，

新法规给予人

们消费的信心
，

并对其实施充满期待
，

认为新
法规好不好关键看后期的执行

。

在采访过程中
，

大部分市民向记者表示
听说过

《

食品安全法
》，

但对其中的细则还不

甚了解
。

在听完记者对新法规部分细则的介
绍之后

，

不少市民纷纷表达了他们的想法
。

在天河区的万家商场
，

一位陈女士告诉
记者

：“

新的食品安全法规推出
，

我们老百姓

消费放心多了
。

不过
，

这些法规要真正能
落到实处

，

才是真的好
。 ”

一位张先生也向记者表示
，

新法规的推
出

，

说明政府对食品安全问题的重视度高
，

但是新法规好不好关键看执行的力度如何
。

同时
，

一些市民还指出
，

虽然新法规的
“

假一赔十
”

听起来很震撼人
，

但大部分市民
有维权难的担忧

，

担心维权费力费时费钱到
最后还维不了权

。

一位市民说
，“

如果我买了
一块钱假的食品

，

赔也只有十块钱
，

可是
，

我
上趟医院去检验拿证明的钱谁来付呢

？

没有
证明单凭一张嘴大家能信么

？ ”

而一位食品生产商在接受记者的电
话采访时则表示

，

食品行业本身是微利
，

《

食品安全法
》

将明显提高食品企业安全
控制的成本

，

利润会大大被摊薄
，

而新法
规引入的惩罚性赔偿条例

，

对食品行业来
说是一个很大的考验

，

有些食品小企业可
能会面临洗牌

。

他说
，“

希望政府后期能推
出一些具体的细则或补贴性政策来扶持我
们这些小企业

。 ”

本报上海
6

月
1

日电
（

记者张路
）

今
天

，

记者在上海街头看到一些超市
、

餐饮店等
张挂着

“

笑脸
（

绿色
）”“

平脸
（

黄色
）”“

哭脸
（

红
色

）”

标志
。

据了解
，

今后包括超市卖场
、

便利
店

、

现制现售食品店
、

餐饮饭店
、

快餐店
、

集体
食堂及集体用餐配送单位等在内的所有食品
经营单位

，

都要在醒目处悬挂
、

摆放或张贴分
别代表食品安全状况

“

良好
、

一般和较差
”

的
食品安全监督公示牌标志

，

食品卫生状况是
否合格

，

消费者一目了然
。

而且
，

每隔
3

个月
左右

，

食品监督部门会对食品经营单位重新
监督评估

，

重新挂牌
。

顾客看
“

表情
”

吃饭
，

真是让食品经营
单位紧绷了神经

。 《

食品安全法
》

会对食品
企业造成束缚吗

？

在长宁区经营一家小饭
馆的张老板认为

，

如果周围饭店都是笑脸
，

你一家是哭脸
，

客人还会进来吗
？ 《

食品安
全法

》

对合法守信的企业来说实际上是一
种很大的支持

，

劣质的食品没有了生存空
间

，

同时老百姓也可以放心大胆地消费
。

而
正路过餐馆的游客老高向记者表示

，

这个
办法好

，

一目了然
，

当然挑
“

笑脸
”

的店家
，

吃得放心
。

从源头到餐桌
，

上海提出对影响食品
安全因素

“

零容忍
”。

不仅实施食品行业从
业人员规范化培训制度

，

还将全面实施食
品安全监督检查结果公示制度

。

上海市民
和企业对此都称

“

好事
”。

本报重庆
6

月
1

日电
（

记者李国实
习生杨海霞

）“

蛋糕一元钱一个
，

快来买
！ ”

今天上午
，

在重庆市渝北区龙溪镇某学校
门口

，

一中年男子大声吆喝着
。

记者随意拿
起一个

，

发现生产日期为
5

月
27

日
，

保质
期为

3

天
，

保质期已过
。

从今天起
，《

食品安全法
》

实施细则之
一的

《

食品流通许可证管理办法
》

与
《

食品
安全法

》

同步实施
。

这种明显不合格的食品
仍然堂而皇之地出现在大街上

，

显然不合
适宜

。

值得深思的是
，

对于管理流动摊贩的
问题

，

卫监部门的说法是
：“

我们已经交出
执法权

”；

工商和质监的说法为
：“

我们管流
通和生产环节

”；

而市政则认为
，“

主干道外
的背街小巷摆摊设点归街道管

”；

教委则
称

，“

校内肯定该我们管
，

但校外我们无权
管

”。

主管部门的说法看似各司其职
，

但由
此就会导致多头管理

、

多头不管现象的发
生

。

记者在采访中发现
，

该法对正规企业
触动很大

，

重庆天友乳业就通过建立产品
追溯系统

，

严管奶牛草料
、

奶牛养殖
、

牛奶
的运输等环节

，

严控奶源的安全
。

重庆光大
集团的奶牛梦工场更是通过奶牛编号

、

建
立健康档案

、

定期体检等
，

杜绝了问题源奶
的混入

。

一些市民欣喜地告诉记者
，

新法规确
实说到了点子上

，

如
“

任何食品都不能免
检

”，“

保健食品宣传不得涉及治疗功能
”

等
等

。

这些规定对市民而言
，

今后能吃得更放
心

、

更安全了
。

还有一名老伯对记者说
，

以
前早上起来打开电视

，

全都是这样那样的
食品广告

，

今天突然发现
，

好多广告没有
了

，

特别是一些反反复复播的食品广告号
称有这样那样的功能

，

但今天全都没有了
。

本报兰州
6

月
1

日电
（

记者康劲
）

今天
当记者就

《

食品安全法
》

正式实施采访兰州市
质量技术监督局法规处处长张其利时

，

他坦
言

：“

确保百姓吃得安心
，

食品安全监管还有
很长的路要走

。 ”

为确保新法平稳上路
，

早在
5

月
10

日
，

甘肃省政府和兰州市政府就组织卫生
、

食药
、

农牧
、

质监
、

工商
、

商贸
、

粮食等部门
，

拉开了
全省食品安全法宣传月活动序幕

。

有关部门
也联合开展了食品安全专项整治行动

，

整合
监管力量

，

加大监管力度
，

为
《

食品安全法
》

的
顺利实施铺路

。

记者在采访中了解到
，“

餐桌
”

隐忧仍
然存在

，

食品安全的突发事件也还时有发
生

。

在
4

月
28

日
，

因不符合卫生标准的酿
皮流入市场

，

导致兰州市榆中县和邻近的
定西市临洮县同时发生了食品案件

，

共有
130

多名群众住院接受治疗
。

面对这起引发了全国关注的食品安全
事件

，

兰州市食品安全委员会有关负责人由
此感叹

：

这又是
“

黑作坊
”

惹的祸
，

一些
“

黑作
坊

”

曾取缔过多次
，

但作坊主等风声过后就
又偷着异地

“

开张
”，

对城乡接合地带加强监
管

，

加大对
“

黑作坊
”

的打击力度
，

是我们长期
的任务

。

这位负责人坦言
：

城乡结合地带仍
是

“

问题食品
”、“

有害食品
”

的发源地
，“

黑作
坊

”

不会因为一部法律的实施就自动消亡
。

本报北京
6

月
1

日电
(

记者车辉
)

历时
4

年论证完善的
《

中华人民共和国食品安全
法

》

正式开始实施
。

记者今天在北京街头采
访中发现

，

各方在表示欢迎的同时也呼唤实
施细则尽快出台

。

根据食品安全法第九十六条规定
：

违反本
法规定

，

造成人身
、

财产或者其他损害的
，

依法
承担赔偿责任

。

生产不符合食品安全标准的食
品或者销售明知是不符合食品安全标准的食
品

，

消费者除要求赔偿损失外
，

还可以向生产
者或者销售者要求支付价款

10

倍的赔偿金
。

记者调查采访发现
，

关于此条规定
，

消
费者和商家反响最大

。

华泰出租车司机张健
由于工作性质原因经常在外面用餐

，

他非常

欢迎这部法律
。 “

我常在外面吃饭
，

最怕的就
是食品安全问题

，

我都吃吐过好几回了
，

应该
严厉惩罚那些不良企业

。 ”

但他同时表示自己不知道具体什么情况
算违规

。 “

希望法律能更细化
，

总不能我说这
东西不干净就不干净

。

我应该如何索赔
？

我该
找谁

？

现在特别需要知道的是这个
。 ”

下午
3

点多
，

记者在北京家乐福西直
门店看到各个货架的店员正在忙碌

，

纸箱
子到处都是

，

部分酸奶的促销人员提供的
敞口酸奶杯子都是敞口

“

裸放
”。

当记者询
问其负责人是否已经知道食品安全法已经
出台

，

超市如何应对时
，

无人回应
。

一名徐
姓经理表示这是集团规定

，

没什么可说的
。

本报北京
6

月
1

日电
（

记者丁国元
）

在
国新办今天举行的新闻发布会上

，

国家发改
委副主任

、

国家能源局局长张国宝称
，

2008

年三季度以来
，

国际金融危机愈演愈烈
，

实体
经济受到严重冲击

。

经济形势的变化对我国
能源发展造成不利影响

。

张国宝从三个方面具体分析了不利影
响

：

消费需求下降
。

以电力为例
，

2008

年全
社会用电量

3.45

万亿千瓦时
，

增长
5.6%

，

增
速比上年回落

10.32

个百分点
。

今年
1～4

月
份的全社会用电量又同比下降

4.03％

。

企业效益下滑
。

以电力为例
，

发电企业
2008

年上半年受煤价大幅上涨影响
，

成本上
升较快

，

四季度受发电量下降的困扰
，

全年平
均利用小时数同比减少

337

小时
，

火电企业
全行业设备同比减少了

238

小时
。

投资增速放缓
。

受世界金融危机影响
，

能
源投资增速下降明显

，

2008

年煤炭全年投资
增幅比前三季度下降

8

个百分点
，

石油天然

气投资增幅下降
17.4

个百分点
，

电源项目基
建投资全年完成额

2878

亿元
，

同比下降
10.78％

。

针对这一形势
，

张国宝强调
，

国际金融危
机对我国能源发展的影响是挑战与机遇并
存

，

金融危机使能源供需矛盾得到缓和
，

为调
整能源结构

、

发展清洁能源
、

推进国际合作
、

深化体制改革提供了重要机遇期
。

对当前国际油价
，

张国宝分析说
，

今年
1～4

月份
，

我国累计进口原油量
5707

万吨
，

比去年同期下降了
4.5%

。

油价最近一段时间
涨幅很快

，

一度涨到了每桶
66

美元
。

今年
1～

5

月
，

原油价格从最低的每桶
37

美元涨到最
高的

66

美元
。

对于这一现象
，

国际上很多分
析家都有各自的解读

。

有些分析家认为
，

这已
经说明有些游资又进入到了油市

，

因为原油
的需求这段时间并没有大的上涨

。

大家也应
该注意到

，

在今年上半年原油的进口当中
，

有
相当部分是有些国家看到油价比较低

，

在增
加自己的收储

，

并不是在实际消耗原油
。

本报讯
（

记者高莎
）

5

月
31

日
，

国家质
检总局在北京召开企业座谈会

，

与会大中型
食品生产企业的代表表示

：

作为产品质量安
全的第一责任人

，

一定要认真学习贯彻
《

食品
安全法

》，

努力承担起社会责任
，

依法生产
，

诚
信经营

，

向社会提供安全放心的食品
。

企业代表在座谈时首先认为
，

与以往相
比

，《

食品安全法
》

严格了企业的食品安全法
律责任

，

明确了生产经营许可制度
、

不安全食
品召回制度

、

10

倍的惩罚性赔偿制度等
，

鼓
励企业符合良好生产规范要求

，

实施危害分

析与关键控制点体系
，

保障食品安全
。

这些食
品企业纷纷表示

，《

食品安全法
》

对规范食品
生产经营活动

，

防范食品安全事故发生
，

提高
我国食品安全整体水平

，

必将产生重大作用
。

参加座谈的企业有
，

内蒙古伊利实业集
团股份有限公司

、

北京燕京啤酒集团公司
、

北
京三元食品股份有限公司

、

可口可乐
（

中国
）

饮料有限公司
、

百事
（

中国
）

有限公司
、

南京雨
润食品有限公司

、

北京红星股份有限公司
、

津
乐园饼业有限公司

、

北京鹏程食品分公司等
大中型食品生产企业的代表

。

广州
：

新法规给市民以消费信心
百姓盼法规真正落到实处

《

食品安全法
》

实施第一天

上海
：

对食品安全
“

零容忍
”

顾客看
“

表情
”

吃饭
重庆

：

正规厂商
责任意识更强
游摊管理
尚需各方协调

兰州
：

食品安全监管是长期任务
打击

“

黑作坊
”

要加大力度

北京
：

消费者和商家反响最大
希望法律能更加细化

国家发改委副主任张国宝
：

金融危机对我国能源发展
的影响是挑战与机遇并存

食品企业承诺
：

要负起保障食品安全的第一责任

震后周年成都旅游市场全面恢复
据成都市假日办

5

月
30

日透露
，

端午三天假期
，

成都全市共接待游客人数
258.4

万人次
，

较去年同期增长
126.5%

，

实现旅游总收入
7.88

亿元
，

较去年同期增长
246.1%

。

图为成都街子古
镇迎来络绎不绝的游客

。

本报记者高柱摄


