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2008

年最热门的电视剧有
《

闯关东
》、

《

神探狄仁杰
3

》、《

夜幕下的哈尔滨
》、《

马文
的战争

》、《

乔省长和他的女儿们
》

等
，

总的来
说

，

这一年基本上是现实题材当道
。

年初
，

央视播出的
《

闯关东
》

创出高收视
率

，

之后赵本山的
《

乡村爱情
2

》、

探案剧
《

神
探狄仁杰

3

》

一度收视率高升
；

下半年
，

斥资
5000

万元的
《

李小龙传
》

也一度成为收视的
热点

。

古装剧虽然在今年播出没有占到风
头

，

但像
《

鹿鼎记
》、《

射雕英雄传
》

这样的经
典古装剧

，

因有固定观众群仍保持了较好的

收视
，

年根上正在播出的
《

中国往事
》

还未显
示出其收视的热度

。

纵观今年的电视剧市场
，

虽然数量不
少

，

但是没有往年的
《

士兵突击
》

和
《

金婚
》

这
样的

“

大热剧
”，

多是有山寨嫌疑的翻拍剧
，

如
《

丑女无敌
》

虽然打出自制剧招牌
，

收视良
好

，

但仍被媒体当做缺乏原创的翻拍剧典
型

。

中国已成为电视剧生产第一大国
，

电视
剧播出竞争激烈

，

年初时就有高希希
、

尤小
刚等知名导提出电视剧应该减产

，

或严格制
定优胜劣汰的播出机制

。

而电视评论家则提
出另一条出路

，

让中国电视剧走出去
，

但因
中国电视剧创作主要顺应国内观众欣赏审
美

，

因此
，

只有个别电视剧进入东南亚
。

除
此

，

到是网络视频今年有了较大的发展
，

一
些门户视频网收购积压电视剧

，

为其播出提
供了又一个渠道

。

总之
，

今年的电视剧在政策的导引下
，

形成现实题材为主的播出局面
，

这对弘扬主
流文化价值观

，

创建和谐社会起着积极作
用

。

今年上映的电影基本以国产影片为主
，

最引人注目的仍然是名导名演加盟的大投
资片

。

年初
，

最打眼的大片是周星驰的
《

长江
七号

》，

周星驰一改玩惯了的搞笑手法
，

做起
温暖悲伤的正剧

，

虽然宣传攻势巨大
，

但是
，

也许因为星爷已经被观众定位
，

所以
，

周星
驰的转身不够利索

，

市场票房并未达到预想
目标

；

之后周杰伦的
《

大灌篮
》

因其在歌坛的
超人气

，

最终人气赚到大满贯
；

刘德华的
《

三
国志之见龙卸甲

》

也许就错在两地大牌合
拍

，

因此两边难于讨好使得票房一般
；《

黄石
的孩子

》

虽有周润发大牌出演
，

但因文艺片

型很难火爆
；

李连杰的
《

功夫之王
》

上映档期
恰与

《

钢铁侠
》

相逢
，

势均力敌未能显示出更
大的优势

。

后半年的电影大多集中在年底的贺岁档
期

，

最引人关注的是陈凯歌的
《

梅兰芳
》

和还
未公映的

《

赤避
2

》。

引进片今年不能不提的当
属

《

功夫熊猫
》，

在中国网友一片质疑声中
，

在
国内获得极高的票房

，

好莱坞味道的中国熊
猫

，

不仅让中国观众看得大呼过瘾
，

也让国内
电影人惊叹好莱坞解构外来文化的能力和思
路

。

此外
，

中影今年的引进片的继拍片偏多
，

如
《

纳尼亚传奇
2

》、《

奇宝奇兵
4

》、《

马达加斯
加

2

》、《

国家宝藏
》

等
，

而今年仅贺岁档引进片
就排出

《

圣诞传说
》、《

预见未来
》、《

声梦奇缘
》

等
8

部
，

占到贺岁总数的
1/3

，

但引进片总数
仍保持在全年

20

部之内
。

今年电影市场最显著的特点是
，

电影数
量增多

，

口碑传播显示威力
。

观众在众多选
择中更注重影片本身的质量和个人兴趣的选
择

，

而非像前两年那样盲目跟从媒体宣传
，

对
影片的选择也不再一心追捧引进片

，

而是按
自己的观影兴趣和影片质量来选择

。

2007

年全国电影票房劲收
33

亿多元
，

2008

年电影市场依然汹涌
，

年底结算未出已
经有人断言将超

40

亿元
，

并称
2009

年国产
片和引进片将仍是共存共荣的局面

。

“

山寨
”

现象
：

横行中消解原创
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五味杂陈的世界

明星代言
：

泛滥中亟须自省

电影
：

中外影片市场共荣

电视
：

现实题材剧作为主

话剧
：“

小剧场
”

暗地妖娆

�2万艺术家参与奥运重大文化活动

娱乐网语
：

自娱中制造时尚

2008

人物盘点

张艺谋
上榜理由
导演奥运
会开幕式

李连杰
上榜理由
慈善

·

金马奖

谢晋
上榜理由
谢世

·

电影一个
时代的结束

2008

年
，

演艺圈
、

娱乐界五味杂陈
。

1

月初
，

老一代明星孙道临去世
，

带给艺
术界一丝不安

。

10

个月后
，

中国电影界重量
级人物谢晋突然离世

。

谢晋的作品令无数观
众唏嘘落泪

，

在国内
，

电影曾是不容置疑的
强者

，

一部优秀电影的上映
，

几乎可称全民
的节日

，

而今天的电影节日里
，

更多的是轻
松的欢娱

。

两位电影大人物的离世
，

意味着
一个电影时代的结束

。

2008

年电影带给我们的记忆
，

也许莫
过于我们正身在其中的贺岁片大战

。

电影

市场培育历经多年
，

能带来票房的仍然是
大片

、

喜剧
，

电影的发行如同这一年电影
创作的题材一样

，

同样经历着无奈和考
验

。

在流行乐坛
，

人们对好歌词的期待超过
了对好音乐的期待

。

随着王菲
、

那英
、

田震等
老牌歌星的

“

休整
”，

今年整个流行音乐难见
新人出现

，

唯有周杰伦的新专辑
《

魔杰座
》

给
流行乐坛灌了点人气

。

今年是奥运年
，

歌手
“

个演
”

不多
，

今年能传唱到家喻户晓的流行
歌曲

，

也许那首群星演唱的
《

北京欢迎你
》

能

拿头牌
。

与传统唱片发行相比
，

倒是网络音
乐相当活跃

，

一些不知名的歌手在网上发片
，

得到众多网友追捧下载
，

一些已经出名的流
行歌手

，

在网上反而不成气候
。

今年的动漫仍然得到了国家大力扶植
，

也仍旧在激励和诟病中艰难前行
，

并有了些
许起色

。

美国动画
《

功夫熊猫
》

气势盖过了我
们自产的原创

，

却也给我们启动了另一种创
作思路

。

动漫产业从今年开始
，

已被公认为当
今为数不多的待开金矿

，

建立和启动动漫金
矿的金钥匙

，

自然是动漫人今后的重任
。

此

外
，

国内
50

多个城市都先后宣称将建设
“

中
国动漫之都

”

或国家动漫产业基地
，

资源如何
共享

，

产业链条如何铺设
，

成为相关管理部门
面临的重要课题

。

从
“

雷人
”、“

打酱油
”

到
“

�
”、“

山寨
”，

今年的娱乐流行词汇似乎层出不穷
，

表达
了公众生活态度和娱乐生活的游戏精神

。

山寨现象在受到普遍关注的同时
，

也遭遇
着更多的理性质疑

，

认为山寨现象演化成
山寨文化

，

有可能成为
“

山寨产品
”

开脱罪
责的借口

。

此外
，

网上流行词汇的汹涌来

势
，

还反映出民众在游戏精神之外的批判
精神

。

娱乐圈里
，

比起
“

艳照门
”、

巩俐改变国
籍

、

以讹传讹的赵本山移民加拿大
、

宋丹丹拒
上

“

春晚
”

等各色娱乐八卦相比
，

臧天朔的涉
黑被抓

，

不仅让演艺界蒙羞
，

更给公众带来恶
劣的影响

，

尤其对年轻的追星族
，

其不良影响
有可能延续很久

。

2008

年的演艺圈里很
“

雷人
”，

也很
“

�
”。

但愿
2009

年
，

少点负面风波
，

多点正面影响
，

为社会和谐注入更多的活力
。

今年文化娱乐界最响亮的名词莫过于
“

山寨
”。

本来
“

山寨
”

一词是出自粤语
，

原来是指
那些难入正规渠道销售

、

非法小厂仿造名牌
，

同时雇用冒牌明星做广告推销卖出白菜价便
宜货的做法和行为

。

其实
，

说白了就是一个规
模化的盗版市场

。

但是
，

经过今年一整年的媒体曝光
，

却被
有些媒体冠上

“

草根
”

名头
，

到了现在
，

已演变
成一种

“

集娱乐与非主流为一体的生活态
度

”。

随着从精英学者到正牌企业家
，

再到普

通公众的社会各行各业人士大范围关注
，“

山
寨

”

文化也走向几种解构
，

一是
“

草根文化
”

的
体现

；

二是
“

DIY

”

的乐趣
；

三是体现富于游戏
精神的个性

。

且不说各种山寨电器对正牌电器企业和
市场的洗劫

，

单对文化娱乐业的
“

搅局
”

已经
威力渐显

，

比如山寨版周杰伦
、

刘翔
、

金城武
现身山寨广告

，

似乎让埋没于民间的明星脸
找到用武之地

，

却在让真正的明星哭笑不得
的同时

，

还恶俗了广告领域
，

也变相嘲笑了广
告受众

。

此外
，

今年文化娱乐界和
“

山寨
”

有关的
，

还有越闹越欢的
“

山寨春晚
”，

据称不但公布
当天就引来

500

多个节目报名
，

还拉到赞助
，

成立了组委会
，

打算
2009

年春节和央视春晚
叫板

。

对此现象
，

有学者指出
，

山寨形成文化现
象并引起社会反响的背后

，

除了显示出打击
盗版不力

，

鼓励原创机制不足
，

使原创成本过
高有关外

，

也有公众对于民间娱乐化生活的
需要

。

对此
，

媒体导向上应该有一个清醒的认
识

，

不应盲目鼓励
。

自网上娱乐兴起
，

网民们口口相传火起
来的网络语言就开始层出不穷

，

从打字将错
就错的

“

斑竹
”，

到在网上表达心情的
“

灌水
”、

“

拍砖
”，

可谓层出不穷
，

几乎成为有别于现实
用语自成一体的语系新时尚

。

虽然
，

一直为汉
语言学家诟病

，

但是蓬勃发展的趋势似乎愈
演愈烈

。

盘点今年的流行网语
，

一是年初时有电
视台采访一位女学生对网络的印象

，

该女生
很脆的一句总结

“

很黄
、

很暴力
”，

再加上之后

阿娇为自己行为辩解时说的
“

很傻
、

很天真
”，

一起掀起网络上一连串
“

很
、

很
”

句式的填充
；

二是由广东电视台街头采访
“

艳照门
”

时一路
人的回答

，

以及某电视台播放一救人男子在
河边俯卧撑而延伸出的表达事不关己态度的
“

打酱油
”、“

俯卧撑
”；

三是由汉字
“

�
”、“

槑
”

字形延伸出来
“

快乐脸
”

和两人一起发呆的演
绎

；

四是非常无厘头的
“

叉腰肌
”，

源自足协副
主席谢亚龙认为女足身体最需训练的是

“

叉
腰肌

”，

在女足队员不清楚哪是
“

叉腰肌
”

时
，

这个
“

雷词
”

已经演变成显示
“

气派
”、“

卖力
”

等多种含义
；

五是
“

宅男宅女
”，

指不想出门
、

在家办公娱乐的年轻人
，

大多是
80

后独生子
女

，

今年见面问候语基本是
“

嘛呢
？ ”

回答
“

宅
呢

”。

今年最火的网语当属
“

雷到
”，

最早在江
浙一带出现

，

指被某人某事惊到无语
，

让人吃
惊的人称

“

雷人
”，

听到吃惊的事称
“

被雷到
”。

“

雷
”

用之广泛
，

无疑是
2008

年使用频率最高
的网络流行语之一

。

在今年中国电视家协会举办的国际广告
节上

，

明星代言人候选名单中
，

看不到在各频
道高频率出现代言形象的蒋雯丽

、

邓婕
、

倪萍
等一批代言大户

，

皆缘于这几位广告吸金机
代言的有些产品出现重大安全事故

。

明星成名即意味名利双收
，

这一点在明
星代言广告上体现得最为彻底

。

很多品牌产
品的代言费甚至是接拍一部电影的数倍

，

代
言多寡也代表明星走红的程度

，

因此
，

明星面
对代言

，

早已没有了若干年前
“

不屑
”

的态度
，

而是对广告代言引以为傲
。

今年出问题的明星代言主要是
“

问题奶
粉

”

广告代言
，

涉及多位明星
，

邓婕坚持
“

不道
歉

、

不退费
”，

和之前郭德纲对代言虚假广告
理直气壮的

“

我问心无愧
”，

以及刘嘉玲
、

李嘉
欣等众女星代言问题品牌

SK-Ⅱ

后的强硬态
度

，

都使得公众在因上当愤怒之后更加愤怒
。

今年涉及问题代言广告不少
，

诸如李嘉
欣代言的

“

足金叶坠
”、

张柏芝代言的
“

洁尔
阴

”、

陈鲁豫代言的
“

诺亚舟
”

学习机
、

林忆莲代

言的
“

某美容胶囊
”、

葛优
“

亿霖木业
”

等
，

有多
家媒体在

“

问题奶粉
”

事件被揭期间
，

质问
“

明
星代言虚假广告应当何罪

”，

提出在代言虚假
广告中

，

明星除了道义责任还应负法律责任
。

有学者提出要综合治理明星违法广告
代言

，

称代言明星对虚假广告没有连带责任
的做法

，

导致明星在金钱面前丧失基本的道
德和良心自省

。

2008

年文艺界最嘱目的
“

明星
人物

”，

当年停掉所有电影创作活
动

，

导演世界瞩目的
2008

奥运会开
幕式

，

获得圆满成功
。

完成国家重托
的同时

，

也显示出作为电影导演
，

敢
于在多个艺术领域尝试的勇气

。

据
称

2009

年张艺谋将导演
《

图兰朵
》

现身鸟巢
，

只是更多的中国人从内
心深处

，

还是期待老谋子再拍出
“

秋
菊

”

那样的好电影
。

2008

年
，

李连杰给公众更多的
印象是

“

慈善家
”。

在今年汶川大地震
中

，

他第一时间启动自己创建的慈善
机构

“

壹基金
”，

并亲赴灾区
，

出现在
学校重建工地

。

今年
，

演艺明星利用
自身的影响力

，

将人间大爱体现到极
致

，

非李连杰莫属
。

这一年
，

李连杰同
时还因

《

投名状
》

获得今年金马奖最
佳男主角

，

真可谓
“

德艺双馨
”。

2008

年尾
，

一代导演谢晋离世
，

宣告中国电影一个时代的结束
。

谢晋
所导的每一部电影都充满了艺术家
的责任感

，

每一部电影带来的争议都
在推动中国电影向前迈进

。

谢晋的离
去

，

激起了观众对美好电影的回忆
。

臧天朔
上榜理由

：

涉黑
·

带给公众
不良影响

一副手铐让全国人民对艺人道
德操守产生巨大怀疑

，“

朋友
”

瞬间
变成了

“

结黑
”。

今年这条艺人新闻
对公众的影响超过诸如明星婚嫁

、

绯闻等热门八卦
，

其中最强烈的观
点是

，

此事折射出公众对于明星的
一种社会性

“

纵容
”，

而致使娱乐圈
明星无所顾忌频频

“

出事
”。

臧天朔
使娱乐圈蒙黑

，

也使得娱乐圈公共
管理这一课题提上日程

。

周杰伦
上榜理由
专辑大卖

·

续写
流行神话

出道
9

年发行
9

张大碟
，

其人
气

、

音乐在当今流行乐坛仍无人可
比

。

今年发片
《

魔杰座
》

虽引来一些挑
刺的声音

，

但并未妨碍专辑大卖
，

几
千万忠实歌迷捧场

，

是绝非炒作能达
到的高度

。

有人认为
“

魔杰座
”

陷进了
重复的�臼

。

但是
，

听过此专辑的人
大多认为

，

专辑新歌不乏惊艳和成
熟

。

对周杰伦的音乐成就
，

我们似乎
只能用

“

音乐天才
”

来解释
。

余秋雨
上榜理由
继续红火并
遭遇非议

老牌资深的明星学者
，

其标志
是每年都能在公众和媒介引起广泛
争议

。

今年的争议是关于个人工作
室挂牌

“

大师工作室
”，

余大师自称
一直努力让有关方面去掉

“

大师
”

两
字

，

但一番自我解构
“

大师
”

二字
，

让
人感觉是

“

半推半就
”

地接受
。

无论
怎样

，

这只是表面之事
，

重要的是余
老师在十几年风风雨雨中

，

对中国
文化的传播和普及起到重要作用

，

仅此一点就值得称赞
。

今年的话剧演出剧目中
，

风头最劲的莫
过于

《

暗恋桃花源
》，

整年的巡演不仅创下诸
多个

“

第一
”，

获得极好的票房
，

而且在今年汶
川地震大灾中

，

以捐款建校的善举
，

为业界传
为佳话

，

塑造出有责任感的艺术家形象
。

今年以来
，

话剧市场进入相对稳定的演
出阶段

。

从题材上按受众群的选择分出不同
的创作层面

，

进入不断整合的阶段
，

如北京人
艺当年大戏

《

莲花
》；

靠演技取胜的国话剧
《

物
理学家

》、《

霸王歌行
》；

靠明星招摇的闹剧
《

开
心麻花

》、《

开心晚宴
》；

靠名导名演叫座的
《

哈

姆雷特
》、《

华丽上班族之生活与生存
》，

以及
借电视剧人气改编的

《

奋斗
》

等
，

以不同的风
格满足不同话剧观众

。

今年话剧市场有一个特点
，

即小剧场话
剧经十几年的努力

，

从建立时尚概念营销
，

到
品牌化营销

，

各种营销方式的尝试
，

有了不错
的收获

。

以北京先锋剧场为例
，

现在的演出场
次

，

从之前的不满
，

到现在明年上半年每天演
出安排已经排满

。

尽管由于自身条件没有太
多的媒体宣传

，

但是小剧场话剧演出情况相
当活跃

，

如
《

疯人院飞了
》、《

天作之合
》、《

谁爱
谁

，

爱谁谁
》、《

和空姐同居的日子
》

等皆因不
俗的票房加轮演出

。

小剧场演出题材丰富
，

整
个局面可形容为

“

暗地妖娆
，

自得其乐
”。

此外
，

今年话剧市场出现一个新现象
，

就
是开始与影视联姻

，

寄希望影视票房和收视
率带火话剧市场

，

如话剧版的
《

奋斗
》、《

鹿鼎
记

》、《

赤壁
》

等
。

此外
，

今年小剧场话剧中
《

恋
爱的犀牛

》

和
《

两只狗的生活意见
》

作为已演
出几年的常演剧

，

今年的票房仍然大好
，

让人
对目前活跃的小剧场创作能否创作出经典剧
生出无限的期待

。

2008

奥运会开幕式演出
，

无疑是今年收视率最高
、

精彩纷呈
、

高
潮迭起的佳构巨制

。

但今年若说到今年中国文化艺术界最重大的文艺活动
，

莫过于有
2

万多国内外艺术家参加的
“

2008

北京奥运重大文化活动
”。

这项以迎
接北京

2008

年奥运会为主要内容的大规模文艺演出和文化活动
，

从

今年的
3

月持续到
9

月
。

北京各大剧场在奥运会期间
，

共有
600

多场全国的优秀剧目和来
自世界

80

多个国家的
“

一流院团
”

的精彩的演出
，

和近
160

项来自世
界各地及国内的艺术展览

，

共同形成了北京今年规模最大
、

水平最高
、

持续时间最长的文化盛事
。
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