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一切从读者出发
———

访著名策划人
、

长江文艺出版社副社长金丽红
宋妍

工人日报文化周刊
《

资治文摘
》

杂志社合办

一周书情一周书情

改革开放
30

年
，

出版行业得到了前所未
有的迅猛发展

，

许多新鲜的概念不断涌出
，

这
其中之一就是

“

畅销书
”

概念的出现
。

作为业
界的佼佼者

，

长江文艺出版社的
“

金黎组合
”

（

金丽红
、

黎波
）

是当之无愧的
“

畅销书
”

第一
推手

。

日前
，

笔者有幸采访了
“

金黎组合
”

中的
金丽红女士

，

她就出版行业改革开放
30

年的
变迁和

“

金黎组合
”

出版畅销书谈了许多
。

第一本畅销书
：

体现改革开放的尺度
金丽红女士谈到

“

金黎组合
”

的第一本畅
销书时如数家珍

：“

第一本最有影响的畅销书
是

1991

年底做的
《

王朔文集
》，

这本书最大的
成功在于真正体现了改革开放的尺度

。

那时
出版界还没有开始整体的改制

，

市场理念也
还没有建立

。

我们当时是第一个做畅销书的
，

有这么几点我觉得比较有意义
：

首先
，

有争议
的年轻作家能出文集

，

这本身在观念和意识
上就是非常超前的

。

在此之前都是人民文学
出版社一家独大

，

出版一些已经盖棺定论的
作家的作品

，

比如说老舍
、

鲁迅这些人的书
，

而且只是全集
。

王朔这本书出版以后在当时
的文学界和出版界都引起了极大的反响

。 ”

“

1992

年出版的时候
，

人民文学出版社
总编室主任李昕还曾因为这本书

，

就年轻作
家能不能出文集这个问题在中央电视台辩论
过

。

另外
，

这本书出版的时候
，

王朔首先提出
了给作者付版税这个说法

，

在这之前中国只
有稿酬

，

也就是每千字多少钱
──

当时新闻
出版总署规定的是千字

10

元到
30

元
，

千字
30

元的话就相当高了
，

但是王朔要求版税要

跟国际接轨
。

版税是什么概念呢
？

就是出版社每卖一本书就要给作
者一份钱

，

在这之前大家从来没
听说过

，

但我们认可了
，

就是从王
朔这本文集开始中国才有了

‘

版
税

’

的概念
。

此后
，

作家与出版社开始纷纷认
同版税

。

这个意义是非同小可的
。 ”

“

金黎组合
”

的出版理念
：

读者至上
在谈到

“

金黎组合
”

时
，

金丽红女士说
：

“

我和黎波是一个出版社的
，

我
1988

年进入
华艺出版社

，

之前在中央人民广播电台对台
广播部做编辑

、

记者
，

后来组织分配调到华艺
出版社

，

黎波比我早两年到的华艺社
。

我们的
组合既是偶然也算是有缘

。

进入华艺出版社
之后

，

我是出版部的主任
，

当时黎波是出版部
的员工

，

我是他的领导
，

当时我们就有很多合
作

，

包括
《

王朔文集
》

都是我们在那时候做
的

。 ”

金丽红女士这样归纳
“

金黎组合
”

的出版
理念

：“

关于出版理念
，

我们觉得就是
‘

读者至
上

’，

这是最重要的一点
。

我们觉得图书既然
进入了市场

，

那么就要为图书的消费者服务
，

从内容到设计
，

从销售到生产的每一个环节
我们都充分考虑了读者对图书的需求

，

这最
后的畅销就是水到渠成的事了

。 ”

研究市场
：

专门为一批读者制作产品
“

金黎组合
”

作为畅销书的第一推手
，

在发
现书稿时往往独具慧眼

。

但是
，

每一本书的畅
销原因各不相同

，

如何判断书稿是否畅销呢
？

金丽红女士说
：“

从读者出发
，

我们对读
者的研究非常透彻

，

只有研究透彻了才能发
现好的作品

。

在十多年前吧
，

那时候读者可能
会相对集中关注一个点

。 ‘

文革
’

刚结束的时

候
，

我们推出了一批关于中国传统文化的书
。

由于
‘

文革
’

期间的书非常少
，

是书荒
，

这些书
一出版

，

大家都到书店排队买
。

现在大家的文
化水平提高之后

，

体现的就是分众化的特点
，

不同的年龄段不同职业不同地域的人的需求
都各不相同

。 ”

“

我们现在对读者的研究深入到考虑
0～

6

岁的读者读什么
，

6～12

岁的读者读什么等
等

。

每一个年龄段都有一个基本的趋向
，

我们
都是一个年龄段接着一个年龄段

、

一个地区
接着一个地区研究的

。

这样就可以专门为一
批读者制作产品

，

就像海尔的冰箱有城市用
的也有乡村用的一样

。

你的产品越为读者着
想就越受读者欢迎

。

比如
，

我们出版的郭敬明
系列

，

就是针对
12～18

岁的初高中生
，

其中还
以女生为主

，

所以这些书就要做得唯美
。

再比
如姚明的书

，

主要是高中男生
，

还有一批篮球
迷在读

，

所以这个书在做的时候就想着怎么
能让高中男生爱看

。

我们的书之所以畅销就
是深入研究市场和读者的结果

。 ”

名人出书
：

挖掘最让读者感动的东西
近些年来

，

许多名人都选择在长江文艺
出版社出书

。

金丽红女士说
：“

实际上
，

给名人
出书也要弄明白书的读者是谁

。

比如说去年
宋丹丹的书

，

我们觉得她有非常多的生活和
情感理念会被大家接受

，

所以才决定出版
。

我
觉得给名人出书要掌握这么几个原则

：

第一
就是真实

，

要启发名人说真话
；

第二就是不要
伤害名人

，

做书要以人为本
，

一定要用他们最
健康最向上最能感动人的部分去打动读者

；

第三就是不用绯闻和那些会伤害到读者和作
者的东西去讨好市场

。

我个人觉得给名人出
书就是要挖掘他们身上那些最让读者感动的
东西

，

这些往往都是健康向上的
。

同时这也要
求出版人有敏感的嗅觉

，

能准确判断书稿的

好坏
，

最终的书稿要让读者感兴趣也让名人
自己觉得他的经历对大家有所启发

。

在选择
名人书稿的时候我们最看重的还是读者

，

这
一点是不变的

。 ”

改革开放
30

年来出版行业变化巨大
，

金
丽红女士也谈了自己的感受

：“

我觉得最大的
变化就是从计划经济向市场化转变

。

过去所
有的出版都是靠教材教辅

，

并不按市场规律
走

，

但这样是走不远的
，

因为没有人会一直给
某个部门出钱

。

市场经济就是要符合市场规
律

，

在这个前提下运作
，

最终使企业得到生存
发展

。

这个是最大的变化
，

这个变化使得我们
在出版时能更加准确地贴近读者

，

而不是一
厢情愿和完全的唯上的出版

。 ”

“

金黎组合
”

金丽红
：

长江文艺出版社副社长
、

副总编
辑

、

资深策划
、

资深出版人
；

黎波
：

先后在华艺出版社
、

长江文艺出版
社工作

。

历任编辑
、

出版部副主任
、

出版发行
部主任

、

副社长等职
。

“

金黎组合
”

出版成绩单
：

《

王朔文集
》、《

看上去很美
》（

王朔
）、《

我
把青春献给你

》（

冯小刚
）、《

心相约
》（

陈鲁
豫

）、《

我的世界我的梦
》（

姚明
）、《

印记
》（

傅
彪

）、《

墨迹
》（

曾子墨
）、《

幸福深处
》（

宋丹丹
）、

《

狼图腾
》（

姜戎
）、《

手机
》（

刘震云
）、《

血色浪
漫

》、《

狼烟北平
》（

都梁
）、《

岁月与性情
》（

周国
平

）、《

动什么别动感
情

》（

赵赵
）、《

告诉孩
子你真棒

》 （

卢勤
）、

《

草样年华
2

》 （

孙
睿

）、《

小时代
》、《

悲伤
逆流成河

》、《

最小说
系列

》（

郭敬明
）

等
。

图书宣传需要新意
青青李子

日前
，

北京出版社举行了
《

经典通读
》

第
二辑首发式

，

出版社同时宣布
，

将公开征集西
方经典通读代言人

，

而且有意选择娱乐明星
，

一时间又引发许多争议
。

就明星是否应该代言名著而争论
，

未免
太表面化了

。

其实质是
，

图书宣传太初级
、

太
落伍

，

已经到了亟待创新的地步了
。

图书固然是精神产品
，

却也是一种商
品

。

既然是商品
，

就需要进行有效的宣传推
广

，

才能提升知名度
，

增加销量
。

但是
，

相对
于其他行业

，

相对于越来越繁荣的图书市
场

，

图书宣传还是
很落后

、

很低效的
。

常用的手法
，

无非
就是联系媒体发点
消息

，

做做访谈
、

连
载

，

以及名人推荐
、

签名售书之类
。

这
些传统的宣传方式

已经很难吸引读者的注意力
，

很难收到多大
实效了

。

图书宣传为何如此没有技术含量
？

究其
原因

，

一方面是观念问题
。

长期以来
，

社会一
直强调图书的精神属性

，

而弱化了商品属性
，

这就导致图书宣传起步很晚
，

远远落后于其
他产业

。

另一方面
，

则是钱的问题
。

图书投入
宣传的经费极其有限

。

一款新车面市
，

商家可
能投入几千万宣传经费

；

但一本
（

套
）

新书
，

能
投入十万八万做宣传

，

那就已经是了不得的
大手笔了

。

本人当年做图书宣传的时候
，

终日琢磨
的就是怎样少花钱多办事

、

不花钱也办事
。

有
一点心得就是

，

尽可能把图书出版新闻转化
成社会新闻

，

最好是娱乐化的
、

有争议的
。

如
此

，

各媒体就会纷纷跟进
，

等于做了免费的宣
传

———

没错
，

这也就是
《

经典通读
》

的操作手
法

。

您比较一下就明白了
，《

经典通读
》

丛书出
版和明星代言名著起争议

，

哪个更有新闻价

值
？

更能引发媒体关注
？

其实
，

所谓的明星代言只是出版社的构
想

，

并未进入实施阶段
。

这也就证实了我的猜
疑

：

明星代言名著
，

是否具有可操作性
？

明星
代言往往要很高的代言费

，

出版方有没有这
项预算

，

或者说
，

能不能掏得起这钱
？

再有一
点

，

明星代言名著
，

效果会怎样
？

要知道
，

读书
人是一个特殊的消费群体

，

他们与其他某液
某神某金的消费者相比

，

更有自己的思想
，

更
不容易被忽悠

。

他们会质疑
：“

明星们读过这
些经典吗

？”

再大的明星代言
，

他们该不买
，

也
还是不买

。

我怀疑
，

从一开始
，

出版社就知道明星代
言之难行

，

他们也未必真的要让明星代言名
著

，

而只是以此作一个噱头
，

吸引大众关注而
已

。

我注意到
，

明星代言其实是该社去年
12

月就已经开始操作的活动
。

当时第一辑
《

经典
通读

》

出版
，

就确定将
“

明星代言
”

作为新的营
销手段

，

开始了在媒体和网络上紧锣密鼓的

“

选秀
”。

但是
，

代言也好
，

选秀也罢
，

基本上只
是干打雷不下雨

，

起码我到现在也没有听说
有哪位明星真的代言了

。

时隔大半年
，

第二辑
出版

，

又开始搞明星代言
，

所差者
，

只是当时
强调是文化明星

，

现在则突出娱乐明星而已
。

上一次代言无疾而终
，

这一次代言
，

难道就能
落到实处

？

但无论代言成功与否
，

出版方都已经达
到了目的

，

那就是
，

利用媒体做免费的广告
，

告诉大家
，

我们现在已经有这么一套书出版
，

需要的赶快来买吧
。

即使是持批评
、

反对观点
的

，

其实也是在帮人家的忙
。

从这一点来看
，

“

明星代言名著
”

策划即使不能实施
，

也是成
功的

。

其实代言也好
，

海选也好
，

都已经是其他
行业

，

特别是娱乐业用滥了的手法
，

到了出版
业

，

却成了新鲜事物
，

还会引起激烈争议
。

这
也从另一个侧面证明

，

出版界的观念是多么
落伍

，

图书宣传是多么需要创新
。

http : / / www ．workercn ． cn

上海的老牌杂志
《

译文
》

停刊让读者
唏嘘不已

。

据说
，

不完全是经济原因
，

与刊
号有关

。

但无论如何它的隐退让那些老粉
丝们不舍

。

近年来
，

期刊的发展可谓红火
，

特别是休闲类的杂志
，

档次越来越高
，

但
一些文化类的老期刊却慢慢淡出了人们
的视线

，

时代的淘汰就是这样的无情
。

陕西作家李春平一个月内单本图书
网上阅读收入超万元的消息成为本周文
坛议论的热点

。

今年
10

月
13

日
，

李春平
与新浪读书频道签署了

“

收费作品
”

的协
议

，

将自己的新作
《

玫瑰花苑
》

放到网上
进行收费阅读

。

截止
11

月
9

日
，

这本书
总点击已经超过

3131

万次
，

李春平的分
成收入是

1.01

万元人民币
。

这让他感到
十分惊喜

。

新浪读书负责人认为
，

这本书的点
击率高是因为它反映了官场生活

，

这类
题材拥有很大的受众群体

。

前不久他们
在网上推出的官场小说

《

驻京办主任
》，

点击量曾突破了一亿
。

由此可见
，

网络收
费阅读不仅能扩大作品的影响

，

也能给
作家带来可观的收入

，

但作品必须能引
起读者的兴趣

。

一本将莎士比亚与林黛玉扯上关系
的

“

从未有过的红学著作
”《

莎士比亚眼里
的林黛玉

》

日前亮相京城
。

作者裴钰在书
中第一次揭示了围绕着

《

红楼梦
》

海外传
播过程中的许多趣闻佳话

，

宝玉的怡红院
改成了怡

“

绿
”

院
，

刘姥姥成了基督徒
，

贾
政领着一家人做弥撒祈祷

，

林黛玉的蓝颜
知己是个英国人

……

裴钰认为
，《

红楼梦
》

在海外遭到恶搞
，

值得中国文化界高度关
注

，

不能继续维持文化孤傲的心态
。

陆天明在刚刚完成的纪念中国改革
开放

30

年的新作
《

命运
》

中
，

写到了中国
改革开放的总设计师邓小平

。 “

在政治题
材小说中

，

这是第一部
。 ”

小说的主角深
圳市委书记和其他人物

，

以及改革故事
虽然是虚构的

，

但人物和故事都是综合
了真实人物和真实事件

，

艺术加工而来
的

。

正是因为小说的这种特殊性
，

陆天明
说他是在得到深圳市委领导的全力支持
下

，

拿到了
“

尚方宝剑
”

才敢大胆去写的
。

陆天明强调
，《

命运
》

不是一味为深圳贴
金

，

不回避腐败问题
。

近日
，

一个被称为
“

文学银军
”

丛书
的研讨会在银川举行

。

这是在全国文学
创作水平上全面检阅

“

文学银军
”

创作实
力的会议

。

2005

年
6

月
，

文坛首次出现宁夏文
坛

“

新银军
”

的概念
，

到
2008

年
“

文学银
军

”

出现在中国作家网
，

三年中
，“

文学银
军

”

已经形成了一个以郭文斌为代表的
文学团队

。 “

文学银军
”

丛书所选的十位
作家的作品

，

是近年来在宁夏乃至全国
都有一定影响力的

，

体裁涉及短篇
、

中
篇

、

长篇小说及诗歌
、

儿童文学
、

作家作
品论等门类

。

这套涵盖老中青三代作家
的丛书

，

基本上展示了银川文学发展的
脉络

，

为中国文学地域特色的发展又增
添了一个新的品种

。

慕容雪村在沉寂三年后新近推出了
世情伦理小说

《

原谅我
，

红尘颠倒
》，

对当
代都市生活做了深刻反思

。

据报道
，

写完
《

多数人死于贪婪
》

之
后

，

慕容雪村四处游历
，

精心筹划一部江
湖秘史

。

有评论说
，《

原谅我
，

红尘颠倒
》

与
其说是一部小说

，

毋宁说是一部江湖的秘
史

。《

收获
》

杂志编辑
、

小说家叶开认为
，

慕
容雪村潜心三年打磨出来的新长篇以令
人窒息的压迫式叙述

，

把男主人公魏达和
女主人公肖丽卷缠在恨与爱之中

，

百般煎
烤

。

作者通过魏达与肖丽这一对怨偶的生
死离合

，

将男女间的关系描绘得淋漓尽
致

。

涉世未深的人可以在这本书中学到更
多的人情世故

。 （

肖一
）

书情报
《

名人与图书馆
》

作者
：

徐铁猊
版本

：

国家图书馆出版社
2008

年
11

月第一版

在近代中国建立图书馆的
事业中

，

缪荃孙
、

张元济
、

蔡元
培

、

梁启超
、

鲁迅等不少专家学
者

，

都作出了自己的贡献
。

这本
集子里的不少篇章对此作了很
生动的叙述

，

显示了这一部学术
史的轮廓

。

而且
，

在许多篇章中
间

，

又涉及到了这一门学问的不
少专业知识

。

生动地阐述上述
这两种内容

，

对于许多热爱图书
馆的人来说

，

实在是受益匪浅
。

《

熟视无睹
》

作者
：

王一男
版本

：

人民出版社
2008

年
11

月第一版

谁家房子不装修
，

谁家祖上
不务农

。

但是
，

我们常常对农民
、

农民工熟视无睹
，

将他们与
“

没
文化

”、“

没素质
”

画等号
。

作者通
过装修房子

，

与农民工密切接
触

，

发现了他们身上的许多闪光
点

，

并用自己的镜头
，

记录下了
这些农民工生活的细节和他们
对待劳动和生活的态度

。

这本书
生动地反映了农民工生活的一
个侧面

。

《

瓷婚男女
》

作者
：

李绵星
版本

：

春风文艺出版社
2008

年
10

月第一版

这是一部都市爱情小说
，

之
所以用

“

瓷婚
”

来比喻
，

作者这样
说

：

瓷
，

用高岭土烧制成的材料
，

温润
、

细致
，

质硬而脆
。

瓷婚
，

意为
中年男女的婚姻

，

虽经岁月打磨
洗礼

，

看似有着瓷的精美
、

坚硬
，

其实同时还兼有着瓷的另一面特
质脆而易碎

。

作者为河北省作协合同制作
家

，

出版过多部小说
。

孤独的坚守
最近

，

我帮助一个中学生补习文言文
，

偶
然间竟读到了这样一段文字

：

陆贽字敬舆
，

苏
州嘉兴人

。

少孤
。

特立不群
，

颇勤儒学
……

时
贽母韦氏在江东

，

上
（

皇帝
）

遣中使迎至京师
，

�绅荣之
。

俄丁母忧
，

藩镇赙赠及别陈饷遗
，

一无所取
。

朋友规之
，

以为太峻
，

贽曰
：“

吾上
不负天子

，

下不负吾所学
。

不恤其他
。”（《

旧唐
书
·

陆贽传
）

作为唐德宗时的一名宰相
，

陆贽的母亲
去世

,

一些官员想通过送礼来巴结他这位朝
中重臣

,

被陆贽断然拒绝
，

这足以说明陆贽为
官清廉

，

两袖清风
。

但是
，

陆贽的故事还远远
没有结束

。

据
《

资治通鉴
·

唐记五十
》

记载
：

给
陆贽送礼遭拒的一些官员

，

心怀不满
，

埋怨他
不近人情

，

竟然反映到皇帝德宗那里
。

德宗也
觉得陆贽

“

清慎太过
”，

便私下里对陆贽说
：

“

卿清慎太过
，

诸道馈遗
，

一概拒绝
，

恐事情不
通

，

如鞭靴之类
，

受亦无伤
。”

暗示陆贽不要过
于清慎廉洁

，

否则工作不好开展
，

关系不好处
理

，

可以不收受贵重物品
，

接受点儿诸如马
鞭

、

靴子之类的小礼物总还是可以的
。

德宗的
话都说到了这个份上

，

要是一般人早就乐得
拿上这个

“

尚方宝剑
”，“

同流合污
”

去了
。

可
是

，

陆贽的确
“

特立不群
”，

他竟然义正词严地
回敬德宗

：“

利于小者必害于大
，

贿道一开
，

展
转滋甚

，

鞭靴不已
，

必及衣裘
，

衣裘不已
，

必及
金璧

。 ”

敢收靴子就敢收皮草
，

下一步就是黄
金珠玉了

，

收小礼必然养成大腐
。

这篇古文向我们传递着这样的信息
：

首
先当时腐败盛行

，

且是非颠倒
，

拒贿者竟然被
当做异己

，

遭到埋怨孤立
，

甚至最高统治者也
认为不收礼办不好事情

，

反而劝说官员
“

随
和

”

一些
。

在这种情形下能保持清廉
，

洁身自
好

，

陆贽就显得更加难能可贵
。

陆贽那套
“

鞭
靴不已

，

必及金璧
”

的论述
，

更是深刻揭示了
腐败由小及大

，

从细微处养成
，

从
“

小节
”

开始
的这样一个量变到质变的过程

，

而且腐败横
行还会

“

伤风害礼
，

暴物残人
”，

世风日下
，

人
心不古

。

今天看来这一切还颇具警示意义
。

在一个清廉公正的理想社会
，

人人都不
贪

，

我也不贪
，

这一点比较容易做到
；

如果有
少数人贪了

，

我不羡慕还洁身自好
，

这就需要
一些自制能力

。

最难的就是像陆贽那样
，

在一
个廉洁环境不尽如意

，

到处充斥着
“

潜规则
”

的社会背景下
，

在一个从最高首脑到各级官
吏

，

从官场的行为规则到坊间的社风民意普
遍对腐败现象给予一定宽容的舆论氛围下

，

在一个拒绝别人的贿赂
，

需要与众不同的勇
气

，

当清官要守得住清贫
，

耐得住寂寞
，

当得
起

“

异类
”，

禁得住挫折
，

坚守住自己的信念的
现实条件下

，

陆贽的清白来得多么不易
，

操守
的保持又需要何等的毅力勇气

。

“

欲以片心除众弊
，

独手遏群邪
”（《

旧唐
书
·

陆贽传
》）。

陆贽的一生颇具挫折
，

经常被小
人陷害

，“

君上不亮其诚
，

群小共攻其短
”，

最后
被逐边陲十年

。

然而
，

这位
“

另类
”

清官却始终
近乎偏执地坚持自己的行为准则

，

拒绝腐败的
沾染

。

其价值不仅在于他让历史上又多了一位
清官

，

更在于他在异常
“

艰难困苦
”

的条件下
，

“

孤胆
”

奋战
，

寂寞地长期坚守
，

孤傲地清廉为
官

。

其精神实质和思想内涵不仅没有过时
，

反
而值得现代人特别是握有权力的官员认真思
考

、

领悟
。

北京丰台检察院韩雪

半年多了
，

我的邮箱里几乎天天都能收
到这样的垃圾邮件

：

学术期刊的
《

征稿信
》，

让
人不胜其烦

。

我也不知道他们是从哪里弄到
我的邮箱地址

，《

征稿信
》

言辞恳切
，

内容规
范

，

求贤若渴
，

并郑重声明
，

该刊为
“

国家级学
术刊物

”。

我只要给了他们稿件
，

当天便会有
采用通知发来

，

同时让你支付版面费给他们
。

每逢见到这样的通知
，

我便从我的通信
簿中将这家刊物删除

，

再不与该刊交往
。

而就在我写这篇文章的前一天
，

我又收
到了这样一封

《

征稿信
》，

此信己升至
“

裸奔
”

级了
。

所以
，

我照录如下
：

老师
：

您好
！

(1)

北大核心期刊
《

商场现代化
》

征
09

年
1

月刊稿件
，

发表费用
：

3000

元每篇
/4800

字
以内

。

征稿范围
：

经济管理类均可
。

(2)

北大核心期刊
《

中国市场
》

08

年
12

月
还可以加急

3

篇文章
，

发表费用
：

2500

元每篇
/

3000

字左右
（

已包含加急费
）。

征稿范围
：

经济
管理

、

市场营销
、

物流
、

文化教育
、

社科类等
。

(3)

北大核心
《

新闻爱好者
》

征
09

年
3

月

刊稿件
，

发表费用
：

3000

元每篇
/4800

字以
内

。

征稿范围
：

新闻类
、

党政论坛
、

改革与探
索

、

文学
、

教育类等
。

(4)

南大核心
CSSCI

《

小说评论
》（

双月
刊

）

征
09

年第
2

期稿件
，

发表费用
：

3300

元
每篇

/5000

字左右
。

(5)

北大核心
《

作家
》

征
09

年
2

月刊稿件
，

发表费用
：

3000

元每篇
/4500

字以内
。

(6)

北大核心
《

学校党建与思想教育
》

征
09

年
3

月刊稿件
，

发表费用
：

3500

元每篇
（

普
教版

），

5500

元每篇
（

高教版
）。

(7)

北大核心
《

福建论坛
》（

社科教育版
）

征
09

年稿件
，

发表费用
：

3300

元
/

每篇
。

征稿
范围

：

文化教育
、

改革与探索等社科教育类
。

(8)

北大核心
《

财会通讯
》

征
09

年
4

月刊
稿件

，

3000

元
/

篇
/5000

字左右
。

(9)

北大核心
《

教学与管理
》

征
09

年
4

月
刊稿件

，

3800

元
/

篇
/5000

字左右
。

（

10)CSCD

核心版和
CSSCI

双核心
《

中
国管理科学

》

征
09

年稿件
，

8500

元
/

篇
。

要
求

：

副教授
，

博士
。

（

11)

南大核心
CSSCI

《

社会科学家
》

征
09

年稿件
，

发表费用
：

5800

元每篇
。

(12)

另外
，

现有
80

多种经济类
、

教育类
、

社
科类等国家级和省级普通期刊常年推荐包发
表

，

发表费用
：

一般在
600

—

1000

元左右
/

篇
。

若有需要
，

请将论文发到投稿信箱
：

lunwen.fabiao5188@gmail.com

，

并请注明投稿
期刊

。

信中居然涉及到如此之多的学术期刊
，

着实让人震惊
，

有些还是大名鼎鼎的学术期
刊

。

希望信中所涉及到的学术期刊
，

能作出说
明

，

是否真有其事
。

如没有
，

也请昭告天下
，

以
洗白自己

，

并揭露造假者
。

在网上
，

如果你用
“

征稿
”

两字进行搜索
，

立马便会搜到上千条这样的
“

学术刊物
”

的
《

征稿信
》。

面对这样的征稿信
，

我们禁不住要
问

：

学术论文竟可以如此发表吗
？

如果学术论
文掏钱便能发表

，

我们的学术研究还有学术
价值可言吗

？

如果我们的学术期刊沦落如此
，

拜金如此
，

腐败如此
，

我们的学术发展还有希
望吗

？

学术论文真能如此发表吗
？

魏雅华
本报讯

“

石花杯
”

第三届徐迟报告文学
奖

11

月
8

日在湖北襄樊举行了隆重颁奖典
礼

。

张雅文的
《

生命的呐喊
》、

满妹的
《

思念依
然无尽

———

回忆我的父亲胡耀邦
》、

杨晓升
的

《

只有一个孩子
》、

李春雷的
《

摇着轮椅上
北大

》、

黄传会的
《

我的课桌在哪里
》

和王伟
举的

《

汾清河的儿女们
》

六篇作品获得大奖
。

另有
15

篇作品获得优秀奖和荣誉奖
。

第三届徐迟报告文学奖由中国报告文
学学会与湖北石花酒业共同主办

，

参评作品
为

2004

年至
2007

年四年间发表
、

出版的报
告文学作品

。

本届徐迟报告文学奖自
3

月底
启动以来受到文学界广泛关注

，

评奖办公室
先后共收到全国各地参评作品

1100

多件
，

经过多轮筛选投票
，

最终评出了六部获奖作
品

，

每部作品奖励五万元
。

中国作家协会
、

中国报告文学学会
、

徐
迟家乡浙江省南浔区代表等有关领导

，

以及
邓友梅

、

梁衡
、

何西来
、

张炯
、

张胜友
、

范咏
戈

、

李炳银
、

缪俊杰
、

尹均生等文学界
、

理论
界代表共计

120

多人出席了颁奖典礼
。

（

付洁
）

第三届徐迟报告文学奖在襄樊颁奖
文学即人学

，

成功的文学作品总是以刻
画社会人生的特定场景见长

，

如磁石般导引
读者登门入室

，

见其堂奥
。

杨新成先生以官场
中人之身

，

在文牍纷繁之余
，

创作出长篇小说
处女作

《

河水撩人
》，

并由中国工人出版社出
版发行

，

读来篇章段落满纸生花
，

字里行间妙
趣横出

，

刻画人物更可谓入木三分
。

《

河水撩人
》

笔锋直指现代官场生活
，

借
北方某平原小县作背景

，

展现了一幅诸多官
场中人的文化心理及精神状态版图

。

书中人
物上有省级高官

，

中有位高权重的地市官
员

，

下有号令一方的乡村干部
，

乃至
“

官本
位

”

体制下的艺人演员
、

耿介之士
、

市井草

民
、

地痞奸商各色人等
，

一个个栩栩如生呼
之欲出

。

故事围绕一场百年不遇的特大洪水
依次展开

，

官场生态在呼啸而来的
“

水
”

面前
纤毫毕现

，

有的人暗中使绊巧布陷阱
，

有的
人力求自保以邻为壑

，

有的人瞻前顾后随波
逐流

，

当然亦有人忧国忧民处心积虑
。

一场
突如其来的洪水玄机无限

，“

撩
”

起了多少人
的欲望和躁动

，

上演了一幕又一幕权与名
、

权与色
、

权与钱
、

权与物的现代官场现形记
。

书名中的一个
“

撩
”

字
，

足可见作者独运的匠
心

。

转型期的当代中国
，

反腐败的话题异常
沉重

，

许多有正义感的作家祭起了反腐败的
大旗

。

杨新成官场沉浮多年
，

写起官场来自然
能够轻车熟路

。

更重要的是
，

他的灵魂深处还
蕴藏真善美这根弦

，

一经弹拨
，

便会迸发出铿
锵激越之音

。

作者之笔更像一把犀利无比的
手术刀

，

剖析假丑恶痛快淋漓
，

促使人们深入
地探讨和思考执政理念

、

政绩观
、

干群关系
、

官员修养等一系列的问题
，

忧国忧民渴求改
革之心可圈可点

。

《

河水撩人
》

在艺术特色和写作技巧上

也不乏值得称道之处
。

作品语言老道
，

行文
流畅

，

诗歌词赋信手拈来
。

既然寓意定在
“

河
水

”

的
“

撩人之处
”，

一连串
“

撩动
”

的细节自
然涌来眼底

。

不管是执掌闸门开放闭合的水
库官员的巧用心机

，

抑或是上下游地方官员
的勾心斗角

，

还是百里长堤上军民抢险的宏
大场面

，

仕途中人的本性和欲望
，

心理的阴
暗与阳光

，

真善美与假丑恶的对峙
，

可谓一
览无余

。

尤其是民间传说和当代短信嵌入得
不露痕迹

，

使作品摇曳生姿一波三折
，

为作
品平添了神秘和幽默的味道

。

至于诸多
“

官
场中人

”

的刻画
，

更是作者的得意之笔
，

无论
是老谋深算者

，

纵横捭阖者
，

左右逢源者
，

刁

钻古怪者
、

零落无助者还是正气凛然者
，

无
不描绘得惟妙惟肖

，

异彩纷呈
，

让局外人着
实领略了官场中的暗流涌动

，

窥见了激流之
下的礁石漩涡

。

河水本无意
，

人却自多情
，

原
来

“

撩人无限思
”

的表象背后
，

皆因
“

官本位
”

的鬼使神差
！

生活是创作的源头之水
，

草木之基
。

没有
生活作基础的臆想和杜撰

，

任是花样翻新
，

也
难掩苍白败笔之相

。

曹雪芹若不是生在钟鸣
鼎食的大家庭

，

断然写不出大观园里的豪华
气派

；

巴金经历清王朝的衰败和封建家庭的
变故

，

才写出了
《

家
》、《

春
》、《

秋
》

激流三部曲
。

当代官场题材文学作品的创作
，

同样需要生
活的积累

。 《

河水撩人
》

能够打动读者
，

一定与
杨新成深厚的生活积累和丰富的人生阅历直
接相关

。

栖身官场多年
，

几易其职
，

阅人无数
，

杨新成悟透了七彩人生
，

胸中块垒和感悟渐
多

，

终于在创作中寻到挥洒灵感和思绪的机
会

，

把若干年来的沉思与感悟
、

敬畏与鄙视
，

乃
至见与闻

、

爱与恨
、

忧和乐
，

一并融入
《

河水撩
人

》

之中
，

或许正应了人们常说的那句话
———

“

练舞蹈越早越好
，

当作家越晚越妙
”。

身在名利场河水也撩人
———

长篇小说
《

河水撩人
》

读后
柏川

相关链接

金丽红与黎波


