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本报记者 张翀

本报通讯员 谢文哲 贺鹏 黄瑜

近日，一场代表中部地区汽车产业最高

技能水准的竞赛，在湖北襄阳火热开赛。从

3200 多家企业、万余名职工中选拔出的 100
名技术能手进入决赛。

这场“湖北工匠杯”技能大赛暨鄂西北

（四地）汽车产业职工技能大赛，是湖北地方

工会组织服务地方经济发展大局的一次联合

展示。

汽车产业是湖北的重要支柱产业之一，

今年召开的湖北省第十二次党代会明确提

出，加快建设全国构建新发展格局先行区，

打造以武汉、孝感、随州、襄阳、十堰为重点

的万亿级汽车产业走廊，持续做强湖北汽车

产业优势。鄂西北四地占据了万亿级汽车

产业走廊的“半壁江山”，湖北工会将此次大

赛打造成省级一类竞赛，以竞赛训人才，以

人才强产业。

近年来，湖北工会围绕湖北省委“一主引

领、两翼驱动、全域协同”的区域发展布局，积

极推进以武汉、襄阳、宜昌三大都市圈为引领

的城市群工会联盟建设，引领千万职工共同

奋进新征程。

湖北省人大常委会副主任、省总工会主

席刘雪荣提出，湖北工会当前和今后一个时

期要引领和组织千万职工当好建设全国构建

新发展格局先行区主力军，紧紧围绕湖北省

第十二次党代会关于“加快建设三大都市圈”

要求，实现都市圈工会优势互补，充分利用专

项劳动和技能竞赛的优势，进一步激发广大

职工的劳动热情和巨大潜能。

在日前召开的武汉城市圈工会工作同城

化发展联席会第一次会议上，武汉城市圈 9个

城市总工会共商打造工会工作同城化发展合

作典范，助力建设最具活力、竞争力、影响力

的省域城市圈。

武汉市、黄石市、鄂州市等 9 个城市总工

会负责人共同签署了《武汉城市圈工会工作

同城化发展合作框架协议》，紧扣工会职能定

位，在职工思想引领联动共进、职工建功立业

联动共赛、职工权益维护联动共保、职工帮扶

服务联动共享、工会干部队伍联动共建等方

面开展合作，制定时间清单、任务清单、责任

清单，抓出工作成效，发挥城市圈平台、载体

的最大效应。

同时，湖北工会还谋划了 2022 年武汉

城市圈劳动和技能竞赛，突出重点工程、重

点产业两个重点开展。

围绕强化现代交通“硬联通”，构建现

代 综 合 立 体 交 通 运 输 体 系 ，在 城 际 高 速 、

轨道交通、打通“断头路”、拓宽“瓶颈路”

等 基 础 设 施 建 设 领 域 ，开 展 以 比 工 程 质

量 、比 工 程 进 度 、比 科 学 管 理 、比 技 术 创

新、比文明施工、比安全生产、创和谐团队

等为主要内容的“六比一创”劳动和技能竞

赛；聚焦现代产业体系和“51020”现代产业

集群，以光芯屏端网产业为重点，围绕主链

在武汉、配套在城市圈，以产业为链条，整合

产业链上的城市圈企业和职工，广泛开展

“保生产、稳产业、促配套、深融合”劳动和

技能竞赛。

（下转第 3 版）

湖北推进三大都市圈为引领的工会联盟建设，实现资源优势互补

工会“朋友圈”为区域发展聚力

新华社记者 舒静 施雨岑 韩佳诺

“誓要拿下‘绿马’”“等了 20 多天终于到

了”……今年夏天，甘肃省博物馆的文创产

品——铜奔马毛绒玩具“马踏飞燕”一炮而红，

一周内销量约2万件，线上线下店铺都被买空。

从雪糕到盲盒，从小夜灯到立体书……

暑假期间，不少博物馆迎来参观高峰，博物馆

文创产品也频频“出圈”，屡屡掀起消费热潮。

频频“出圈”，颇受年轻人青睐

暑假期间，敦煌博物馆文创产品销量增

长约 30%，最受欢迎的畅销品包括香囊、香

水、文件夹、门禁卡等。自 7月初至今，甘肃省

博物馆累计线上销售“绿马”玩偶和挂件 5 万

多件。

近年来，“博物馆热”已成为一种现象，博

物馆文创开发也呈现井喷态势，新模式、新玩

法层出不穷。北京师范大学文化创新与传播

研究院发布的中国文博文创消费调研报告显

示，最受欢迎的三类文创产品为创意美食、饰

品配件、家居摆件。

苏州博物馆文化创意部主任、中国博物

馆协会文创专业委员会副秘书长蒋菡也从身

边的显著变化感受到文创热的升温。近 5年，

苏州博物馆平均每年有 130余款产品上新。

国家文物局数据显示，据不完全统计，

2020年度全国博物馆文化创意产品开发种类

超过 12.4 万种，实际收入超 11 亿元。各类市

场主体与博物馆合作的深度与广度逐步增

强，由最初的展陈设计施工扩展至博物馆规

划运营、教育研学、媒体传播、文创开发、营销

推广等各领域，为满足公众多元化、高品质文

化需求奠定基础。

值得注意的是，在青睐文创、爱上传统的

群体中，相当大一部分是年轻人。

中国文博文创消费调研报告显示，1990
年后出生的消费者占比超过 53%，其中“95
后”占比达 30%。在年轻人聚集的社交网站

上，也经常能见到各种博物馆文创推荐清单。

业内人士认为，消费者更注重文创产品

的“美、趣、品”。作为观众与展览之间的桥

梁，文创产品可以传递历史上特定时空里的

审美情趣和内涵文化，拓展文化影响力。

有哪些“出圈”密码

走入人们生活的博物馆文创究竟蕴藏哪

些“出圈”密码？

“文是根本，创是生命。”不少业内人士表

示，“出圈”的文创品，大都建立在对文化内涵

的准确把握与创意的考究打磨上。

苏州博物馆的爆款文创产品“文徵明手植

紫藤种子”，源于吴中才子文徵明亲手所植的紫

藤。蒋菡说，很多人买回去后会“返图”，这一产

品也便有了穿越古今、延续文脉的独特生命力。

（下转第3版）

博物馆文创产品频频“出圈”的背后

本报北京8月23日电 （记者卢越）记者

今天从最高人民法院获悉，最高法近年来坚

持把非诉讼纠纷解决机制挺在前面，推动建

立自上而下、全面覆盖的“总对总”多元解纷

机制。2020 年 1 月至 2022 年 8 月中旬，人民

法院累计在线委派“总对总”单位诉前调解纠

纷 76.7万件，调解成功率达到 67.3%。

据悉，最高法近年来持续推进“总对总”

在线诉调对接工作，合作单位已经扩大到全

国总工会、全国工商联、银保监会等 12家。通

过发挥中央国家机关、全国性行业协会对下

指导管理职能，将各单位分散在省、市、县、乡

各个层级的调解资源进行最大限度集约，并

集成在人民法院调解平台上，实现“一次对

接、全国覆盖”，做到“一平台调解、全流程在

线、菜单式服务、一体化解纷”。

近年来，各合作单位加大推进力度，通过平

台对接或人员入驻等方式，推动本系统越来越

多的调解组织、调解员与四级法院进行对接，不

断充实行业专业调解队伍。“总对总”调解组织

和调解员数量从2020年的566家、2350人，增长

到2022年8月中旬的18847家、44269人。

人民法院与各合作单位狠抓提质增效，

推动矛盾纠纷在法治轨道上得到实质性化

解。2022 年上半年，22.5 万件纠纷在诉前成

功调解，比 2021 年全年调解成功量还多出

10.6 万件，调解成功率比 2020 年增加了 11.7
个百分点,平均调解时长 10天。

记者了解到，人民法院将巩固发展“群众

说事、行业说理、法官说法”等经验机制，深入

推进人民法院调解平台进乡村、进社区、进网

格，推动人民法庭与城乡社区街镇、综合网

格等基层平安“细胞”实现在线对接，形成覆

盖全域的“家门口”就地预防化解纠纷矛盾

网络。

一平台调解、全流程在线、菜单式服务、一体化解纷

我国“总对总”多元解纷调解成功率超过67%

本报讯 （记者叶小钟 通讯员李治文 实习生 谢迟）广东

韶关胜蓝电子科技有限公司是一家有 500 多名员工的企业，

在了解到他们总部在东莞长安，建会需要经过总部同意后，广

东省总工会韶关乳源蹲点工作组与当地工会联合上门宣传动

员，顺利得到总部公司的同意。目前，该企业已经提交了建会

申请，正在筹备召开代表大会。

这是蹲点组发挥优势为基层办实事推动企业建会一个案

例。今年 5 月，省总蹲点组正式进驻韶关市乳源瑶族自治

县。蹲点组第一时间成立临时党支部，随后，对乳源县总工

会、开发区工联会、乳城镇工联会、园区企业工会、本县及部分

邻县企业的工作情况进行了调研，为进一步推进各项工作打

下基础。

蹲点组积极开展各项服务工作，为当地职工群众办好事

实事，先后走访了 4家建档的困难家庭，给家庭的未成年儿童

送上了慰问品和慰问金；组织健康体检和女职工“两癌”筛查；

开展心理健康讲座、送文艺下企业，为部分骑摩托、电动车上

班的职工赠送反光背心等活动。

（下转第 3版）

广东省总韶关乳源蹲点组推动 10家企业建会

找准建会“堵点”消除建会“盲区”

本报讯 （记者李娜 实习生陈柳

余）8月 19日，四川省总工会发布“拼

经济、搞建设、促发展”18 条措施，拿

出“真金白银”帮助重点群体纾困解

困，激活经济发展内生动力。

据了解，这些措施涵盖教育引

领、建功立业、维权保障、助企纾困、发

展安全和终端见效等 6 方面具体内

容。其中包括，广泛开展主题宣传教

育活动，线上线下 2000场劳模工匠宣

讲活动。省总本级投入 1500 万元资

金，打造区域劳动竞赛品牌，推动 131
项职工职业技能大赛升级。省总本

级安排 1000万元资金，支持各地开展

技能培训和创业帮扶。协助做好稳

就业促就业工作，为困难职工家庭高

校毕业生未就业服务对象发放一次

性就业补贴。支持和指导受疫情影

响较大、生产经营出现困难的企业和

行业开展集体协商。四川工会全年

实现在建职工服务阵地项目 20个，力

争完成投资 2.8亿元。

值得关注的是，对受疫情影响职

工、困难职工等重点群体，四川省总

本级将筹措不低于 1.5亿元资金开展

关爱慰问和困难帮扶；安排 500 万元

专项资金慰问受灾受困职工和医护、

一线人员；全省工会筹集 1 亿元对高

温行业职工“送清凉”，省总筹集 1000
万元对全省电力职工“夏季保卫战”

开展专项慰问活动。聚焦新就业形

态劳动者权益保障问题，省总本级投

入 1450 万元设立新就业形态劳动者

关爱资金，并与政府有关部门联合开

展新就业形态劳动者职业伤害保障

试点工作，建成 2300个工会户外劳动

者服务站点。

四川省总还明确提出，将整合工

会资源力量，聚焦稳市场主体，严格

落实小微企业工会经费返还政策，年

内为万余家小微企业返还 4.5 亿元以上。用好工会经费促进

消费，对援助地区继续实施资金补助。省总本级安排 2000万

元职工普惠服务资金，明确允许用工会经费为职工购买健身

服务、文旅（餐饮）等消费产品，允许文旅单位按有关规定承接

工会组织有关活动，支持服务业领域困难行业复苏发展。

据悉，作为当前一个时段的重要工作任务，四川工会将坚持

清单制+责任制，制定时间表、任务图，以超常工作力度创造性地

开展工作，推动各项措施落地见效。目前，该项工作已被纳入省

总机关绩效目标管理体系和全省工会创先争优特色工作内容。
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8月 23日，在江西省抚州市金溪县琉璃
乡澳塘村电力排灌站，当地党员干部察看
电力排灌设施运行状况，保障周边稻田灌
溉用水。

水利部统计显示，截至8月 22日，长江流
域10省市耕地受旱面积4848万亩，有340万
人、58万头大牲畜因旱供水受到影响，主要分
布在四川、重庆、湖北、湖南、安徽、江西、江苏
等地。

面对持续发展的旱情，水利部从 8月 16
日12时开始实施“长江流域水库群抗旱保供
水联合调度专项行动”，累计调度长江上游水
库群、洞庭湖水系水库群和鄱阳湖水系水库
群向下游补水19.6亿立方米。

长江流域上中游 3 大水库群的应急供
水，有效缓解了长江中下游干流水位快速下
降的趋势，湖北、湖南、江西、安徽、江苏 5省
累计引水灌溉耕地5158万亩，农村供水工程
受益人口1300多万人。

新华社发（邓兴东 摄）

抗旱保民生

本报北京8月23日电 （记者周子元）记者今天从国新办

举行的新闻发布会上获悉，2022 中国网络文明大会将于 8 月

28 日至 29 日在国家会展中心（天津）举办。大会由中央网信

办、中央文明办、中共天津市委和天津市政府共同主办，中国

网络社会组织联合会和天津市委网信办共同承办。

中央网信办、国家网信办副主任盛荣华介绍，大会主题为

“弘扬时代新风 建设网络文明”，内容包括开幕式及主论坛、

网络诚信建设高峰论坛、10 场分论坛、新时代中国网络文明

建设成果展示和网络文明主题活动。

主论坛将邀请主管部门负责同志，网络社会组织和互联

网企业负责人，专家学者和网络名人等参会，还将发布共建网

络文明天津宣言。10个分论坛紧紧围绕网络内容建设、网络

生态建设、网络法治建设等方面进行深入交流探讨。

本次大会在沿用首届大会板块设计基础上进行了创新设

计。网络诚信建设高峰论坛以“诚筑文明 信助发展——携手

共建网络诚信”为主题，将发布 2021年度中国网络诚信十件大

事、《中国网络诚信发展报告 2022》和网络文明主题歌曲等。

新时代中国网络文明建设成果展示将以线上线下相结合的方

式，集中展示党的十八大以来我国网络文明建设所取得的丰

硕成果。

2022年中国网络文明大会将在天津举行

8月 23日，上海玉湖制冰有限公司制冰师郑永庆将送冰
车上的冰块搬到客户车辆上。

今年，上海多项高温数据创历史纪录。在一些地方，放置
冰块成为常见的防暑降温方式。在制冰厂，工人们正加紧制
作冰块，感受着高温下的零度体验。 新华社记者 王翔 摄

高温下的零度体验


